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Abstrakt

Na Slovenskej pol'nohospodarskej univerzite (SPU) v Nitre je vo vyucbe
neoddelite'nou sucastou vzdelavania aj jej vyskumna ¢innost’ s ndzormi respondentov.
Vstup Slovenska do Eurdpskeho Spolocenstva (EU) tym vytvara také podmienky pre
Studentov, aby studium na vysokych Skoldch mala dostojnejSie postavenie, ako tomu
bolo pred jej vstupom. Svoje miesto apostavenie si vtomto priestore nasli aj
informa¢no — komunika¢né technoldgie (IKT). MoézZeme s istotou tvrdit, Ze teoretické
aaj praktické vedomosti azru¢nosti nadobudnuté na SPU v Nitre obstoja vo

vyznamnej vysokej konkurencii aj so zahranicim.

Uvod bakalarskej prace je vymedzeny zékladnym pojmom a postojom k nim
z hl'adika rieSenia suCasného stavu problematiky z predmetov matematika, ako aj
ekonomiky. Ciel' bakalarskej prace, jej metodika a vysledky tvoria ta cast' jej
spracovania, kde poukazujeme na prepojenie vysledkov nasej prace sich vyuzitim
v praktickom Zivote. Akési prepojenie vidime aj v ich uplatneni v bakaldrskej praci
uvedenom podniku - DUSLO — SALA. Vysledky nasej prace potom obohacujeme
o nazory jej zamestnavatelov, ako aj ich pohlady. Aplikované priklady su stcast'ou
bakalarskej prace, kde zistené vysledky vyuzivame v diskusii medzi ndzormi Studentov
o medzipredmetovych vztahoch, pripadne tiez aj v diskusii o moznosti a pomoci
nazornych ukazok vo vylepSovani vyslednych hodnoteti Studentov pri vykonami ich
skusok zjednotlibvych uvedenych predmetov. Atraktivny néstroj v tomto procese
predstavuja moderné IKT , kde prave pomocou ich Specidlnych softvérov sa snazime
v praci vizualizovat’ nd$ prezentovany materidl t. j. priklady. Aby sme vo ZvySenej
konkurencii s inymi univerzitami dobre obstali, povazujeme vysledky nasej prace
zviditel'nit’ za vel'mi prospesné a tymto svojim postojom, ako aj pradcou sa snazime

o prosperitu univerzitného vzdeldvania doma 1 v zahranici.

Nakolko predmet matematika — ako taky sa snazime vyuzit v predmetoch
ekonomika, financie a mena, Statistika, mikroekondémia, makroekondémia, manazment,
marketing, ainé poukazujeme tiez na jej vysledny finanény efekt =z
hl'adiska dosiahnutych vysledkov uvedenych prikladov v bakalarskej praci pre zisk a

zvysenie podnikatel’skych aktivit na doméacom a aj zahranicnom trhu a mézeme tym



povedat, Ze pre podnik su to isté¢ mozné konkuren¢né vyhody.

V zévere bakalarskej prace vyhodnocujeme vSetky nase spracované ciele
a dosiahnuté usila, ktoré sa znazime prepojit’ s ich praktickym Zivotom a nakol'ko ma
bakalarska praca aplikacny zdmer - poukazujeme na ich mozny navrh a vyuzitie v praxi

napr. aj v uvedenom podniku Duslo Sal’a.

Klucove slova: kalkulacka, kalkulus, matematika, ekonomika, IKT, manazment, podnik



Abstract

Research is an calculus part of university education at Slovak University of
Agriculture (SAU) in Nitra. It is environment for acquiring new knowledge, patterns,
causality in nature, as well as in the society and source of the knowledge directly used
in real life. Integration of Slovakia into the European Community is creating new
requirements and incentives for rapid adaptation to new conditions, in which the
universities have more important position than it was before. Although education in the
universities goes through the law of the new changes, among other things, the period of
introduction of new information and communication technologies (ICT) into education
in particular subjects. For their application are some requirements in connection with
the students. Acquired knowledge and skills of our university education are then
comparable (if not more) not only achievable with the results of students of various

universities at our country, but we note that even with global knowledge abroad.

In the present bachelor thesis in the introductory section we focus on the current
situation of the field, to definitions, their characteristics, definitions basic and their
properties. I demonstrate the close correlation between the subject of economics,

business management, agriculture, mathematics, computer science and practice life.

The obtained results then statistically processed, and then evaluate. The objective of
thesis methodology, the results of the work and subsequent discussion are an important
part of the processing. The work applied to pick up examples for the specification,
which highlight the different possibilities for their use and cross-curricular. The applied
examples of this work are dedicated to the space itself, the implementation of new
technologies into their graphic interpreting. When depicted, we use the available
software on the Internet, because it seems to us very important that we have written and
calculated also visually understand. As demonstration we solve several examples where
the procedure for the task is sufficiently clear. That is, both for the illustrative wording,
we interpret the two graphic calculators. Using programmable graphics calculator Casio
ClassPad 300 Manager and Microsoft Student Graphics Calculator 2006 to be built for

this purpose, special software and links we can find on web pages of Department of



Algebra, Geometry and Didactic Mathematics FMPH in Bratislava.

At the same time in the end we present a graphical representation of the

achievements of students, as well as the resulting assessment.

Modern information and communication technologies are attractive, and effective
set of education and with regard to development and building the information society

precisely by means of ICT s are becoming a crucial element in gaining new knowledge.

Integrating information technology into academic mathematics with applications for
economic management of enterprises appears to us for the world market with its
services as a benefit. Favourable are those actions which lead to improved economic

status of the subject, compared to its previous state.

On the basis of knowledge in the thesis we found that business development is
accompanied by penetration not only domestic but also foreign markets. It is connected

with internationalization of the business.

In conclusion of bachelor thesis by we are formulating the results, we evaluate them
and because our thesis has application character to recall the possible design and use

these results in practice.

Keywords: mathematics, ICT, calculator, calculus, economics, management, business
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Uvod

Na vysokej skole, pri priprave Studentov pre budice Studium resp. povolanie sa
podl'a nasho ndzoru, kvoli vélefiovaniu sa do EU matematické vedomosti a poznatky

moZu uplatiiovat’ aj pri modelovani realnych situdcii.

Poznanie zdkonitosti ekonomického zivota si vyzaduje dobré znalosti
matematickych a kvantitativnych metdd a ovladanie ekonomickych pojmov aich
operacii s nimi. Na takomto zdklade je mozZné rozvijat’ aplikdcie z matematiky

v ekonomicky zameranych predmetoch a aj v inych odvetviach.

Této bakalarska praca poskytuje iba zakladné informécie o suCasnom stave z
vysSie uvedenych pojmov aich problematiky. Pri tom je tu postupne analyzovana
vSeobecnd teoria, jej vyznam a funkcie, ktord zahfiia aj medzipredmetové vztahy

a okrem iného aj chemické vlastnosti, ekonomické makro a mikro ukazovatele a iné.

Dalej su tu definované ich hlavné pojmy, na ktoré potom nadvizujii pojmy
pomocné. V praci uvaddzame aj spOsob rieSenia dosiahnutych vyslednych
ukazovatelov, ktoré s nimi priamo stvisia a vyrazne vplyvaju aj na kvalitu Zivotného

prostredia obyvatel'stva.

Vo vlastnej praci poukazujeme na tzku prepojenost’ medzi predmetmi do nasho
praktického Zivota, ale aj v niektorom pripade vplyv chemického cCinitel'a na jeho

kvalitu, ktoré potom Statisticky spracovavame a nasledne kompilacne vyhodnocujeme.

Integrovanie IKT do matematiky na univerzite s ekonomickymi aplikdciami pre
podniky sa nam javi pre svetovy trh so svojimi moznostami, komoditami a sluzbami

ako prinos. Jednotlivé zistené informdcie st v praci zobrazené tabul’kovo aj graficky.



1 Prehlad o su¢asnom stave rieSenej problematiky

1.1 Prehlad o sucasnom stave rieSenej problematiky z predmetu

matematika

Matematickd analyza je ta Cast’ z matematiky, v ktorej zakladnymi pojmami su
pojmy ako limita, derivécie a integraly. Ich zéklady polozili nezavisle od seba v druhe;j
polovici 17. storo¢ia anglicky matematik /. Newton anemecky matematik a filozof
G.W. Leibniz pri rieSeni konkrétnych prikladov z techniky, fyziky a z geometrie. Pre
matematikov v tomto obdobi bol odklon od archimedovskej presnosti a viac sa usilovali
o blizSie dosiahnutie vysledku. Pierre de Fermat objavil metodu hladania extrému
krivky, ktora je priamym predchodcom neskorSich vysledkov diferencidlneho a
integralneho poctu. MenSie zéasluhy na rozvoji diferencidlneho a integralneho poctu sa
pripisuju aj Barrowovi, Descartovi, Huygensovi a Wallisovi. Uvazuje sa aj o japonskom
matematikovi Kowa Sekimovi, ktory zil priblizne v €asoch existencie Newtona a
Leibniza. Seki rozpracoval niekol’ko zékladnych principov z integralneho poctu, ale v
tom Case nebol na Zapadnej Casti sveta vobec znamy, spolo¢nost’ tymto jeho poznatkom

zostala nepovSimnutd, nevenovala im priestor, aky by si boli v tom obdobi zasluzili.

Odvtedy integralny podet presiel viacerymi vyvojovymi stuptiami. Cast’ historikov
z matematiky v sucasnosti zastdva ndzor, Ze Newton objavil integralny pocet skor ako
Leibniz, avSak Leibniz ho skor stihol publikovat’. Pre spolo¢nost’ je vSak nesporné, ze
obaja myslitelia objavili,,infinitezimdlny pocet* svojimi myslienkami a interpretovanim

nezavisle od seba.

V sti€asnosti sa derivacie najCastejSie definuji pomocou pojmu limity funkcie
vzmysle A.L. Cauchyho, resp. B. Bolzana. Zaciatkom dvadsiateho storocia sa
vyznamne podiel’ali na rozSireni pojmu derivacie a diferencovatel'nosti pre vSeobecné
zobrazenia na metrickych priestoroch francuzsky matematici R. Gateaux a M. R.

Fréchet.

Slovo limita je odvodené z latinského pojmu /imes, ktorého slovensky preklad
znamend hranica, alebo medza. Limita je zdkladnym pojmom rozsiahlej cCasti z

matematiky, ktora sa nazyva matematickd analyza. Cesky matematik Bernard Bolzano



uz vroku 1817 sformuloval definiciu limity. V roku 1821 podrobne spracoval pojem

limita funkcie Franctz Audustin Luis Cauchy v diele ,, Cours d’analyse *.

Do dnesSnych poznatkov zauzivané definicie limity funkcie a spojitosti funkcie,
sformuloval vSak az nemecky matematik, povazovany za ,,otca modernej analyzy®,
Karl Weierstrass v roku 1860. Skrateny zapis limity pomocou Sipky bol prvykrat

(13

publikovany v roku 1908 v knihe ,, A course of Pure Mathematics *“ u anglického

matematika Geodfrey Harold Hardy.

Objektivne zavislosti, ktoré existuji medzi veli€inami, teda postupne viedli,
prostrednictvom abstrakcie, ku vzniku a zavedeniu matematického pojmu - funkcie
Jjednej redlnej premennej. Tento pojem presiel svojim zna¢nym historickym vyvinom.
Definiciu pojmu funkcie v matematickych terminoch podal L. Euler (1707-1783) a
definoval ju aj ako vyraz vyjadrujici istu zdvislost medzi ¢islami. Tuto formuléaciu
upresnil P. G. Dirichlet (1805-1859), ktory pouzil pri definicii pojmu funkcie pojem

priradenia.

Najvyznamnej$i matematik 18. storocia L. Euler zanechal tymto svojim dielom
dnes zname zaklady diferencidlneho a integralneho poctu. O d’alSie spresnenie v tejto
oblasti sa vo velkej miere zasluzil Cauchy, ktory vypracoval zaklady infiniteziméalneho
poctu v podobe, aku maji v sucasnom obdobi. Na tieto diela nadviazali matematici
Weierstrass a Cantor. Profesor univerzity v Bologni Bonaventura Cavalieri (1635)
zhmul vo svojej knihe Geometria indivisibilidus continuorum vsetky poznatky
nahromadené do 17. storoCia, ktoré mali "infinitezimalny" charakter a tvorili akusi
predpripravu k objaveniu diferencidlneho a integralneho poctu. K jeho objaveniu
prispel i Fermat svojou metodou urCovania maxim a minim funkcii. Pri uvedenych
myslienkach a objavoch im pomahali myslienky gréckych matematikov, Cavalieriho a
Descartovo dielo. Prvli ucebnicu z diferencidlneho a integralneho poctu uverejnil
francuzsky matematik L' Hospital (1696) pod ndzvom Analyse des infiniment petites. V
zakladnych uvahach tvorcov diferencidlneho a integralneho poctu sa objavili mnohé
pojmové nepresnosti a logické neddslednosti, najmi v suvislosti s nekone¢ne malymi
veli¢inami. V d’alSom obdobi vyvoja tejto Casti matematiky sa spominané nedostatky
odstranili. Vyznamny matematik L. Euler zanechal 886 vedeckych prac z matematiky
aj napriek tomu, Ze stratil zrak. Vdaka svojej fenomendlnej pamiti pracoval d’alej a

svoje vysledky diktoval. Napr. praca Institutiones calculi differentialis obsahuje dnes



zname zaklady diferencidlneho a integralneho poctu. V obdobi, ked Euler Z7il,
neexistoval este presne definovany pojem limity, a tak mnohé jeho Gvahy st z dne$ného
hl'adiska prejavom jeho matematickej intuicie. O spresnenie uvah v diferencidlnom a
integralnom pocte sa vo velkej miere zasluzil Cauchy. Na jeho dielo nadviazali
Weierstrass a Cantor. Cauchy vypracoval zaklady diferencidlneho a integralneho poctu
v podobe, akd maju dnes v diele Cauchyho Course d Analyse. Nezavisle od Cauchyho
sa venoval matematickej analyze Bolzano. Mnohé jeho diela zostali v rukopise.
Napriklad spis Grossenlehre, kde je aj priklad spojitej funkcie, ktord nema v Ziadnom
bode derivaciu (prvy taky priklad uverejnil Weierstrass), bol dokladne prestudovany az
v 30.-tych rokoch 20. storocia.

Ak by sme chceli zhrnut' myslienky, tak mézeme tvrdit, Ze diferencialny a
integralny pocet (tak Casto nazyvany aj infinitezimalny pocet) je jedna z centralnych
disciplin matematiky, ktora sa vyvinula z algebry a geometrie. V stiCasnosti tvori zaklad

matematickej analyzy. Je postaveny na dvoch komplementarnych myslienkach.

Prvym z konceptov je diferencidalny pocet, ktory Studuje rychlost’ zmeny, ktora je
zvy€ajne vyjadrend smernicou krivky. Diferencidlny pocet je zaloZeny na probléme
hl'adanie okamzitej rychlosti zmeny jednej veli¢iny vzhl'adom na inu. Typické priklady
problémov diferencidlneho poctu z redlneho sveta je h'adanie nasledovnych velicin:

e zrychlenie a rychlost’ voI'ne padajuceho telesa v danom okamihu,

e strata rychlosti,

e zmena v ziskovosti rastuceho podniku v ur¢itom okamihu ¢asu.

Druhy koncept je integrdlny pocet. Studuje akumulaciu veli¢in, napr. plochy pod
krivkou, prejdent linedrnu vzdialenost, ¢i vytlaCeny objem. Priklady problémov z
redlneho zivota, na ktoré sa integralny pocet snazi najst odpovede, je hladanie
nasledujucich veli¢in:

e mnozstvo vody vypumpovanej pumpou o danom vykone pri meniacich sa
podmienkach strat a tlaku,

e mnozstvo finanénych prostriedkov nazhromazdenych podnikom pri meniacich
sa biznis podmienkach,

e mnozstvo plochy spracovanej sneznym pluhom daného vykonu pri meniacich sa

snehovych zrazkach.



Tieto dva koncepty, derivacia a integral, st navzdjom k sebe inverzné presne v zmysle,
o ktorom hovori zdkladna veta diferencidlneho a integralneho poctu. V ramci prednasok
matematickej analyzy je mozné stanovit’ vlastnu prioritu, aj ked’ zvyCajny pristup
dodrziavany takmer striktne, je vyucovat najprv diferencidlny pocet.

Teda, aj ked’ zvyCajne pociatky integralneho poctu sledujeme od starovekych Grékov,
existuju dokazy, Ze uz staroveki Egyptania mohli disponovat’ takymto poznanim (napr.
Moskovsky matematicky papyrus). FEudoxusovi sa obycajne pripisuje metdda
vycerpavania (exhaustécie), ktord umozinovala spocitat’ plochu geometrickych ttvarov a
objem telies. Tuto metddu d’alej uspesne rozvijal Archimedes, ktory objavil niekol’ko
heuristickych metdd pripominajicich moderné koncepty dneSnych dni. Indicky
matematik Bhaskara (1114-1185) naznacil priklad toho, ¢o dnes pozname ako
"diferencialny koeficient" a takisto podal zdkladni mySlienku dne$nej "Rolleho vety".
Indicky matematik Madhava spolu s ostatnymi matematikmi Keralskej skoly v 14.
storo¢i podnikli mnohé zaujimavé vylety do diferencidlneho a integralneho poctu.
DIhsiu dobu sa vedu nekonecné dohady, ktory z tejto dvojice Newton-Leibniz ako prvy
prisiel s dolezitymi myslienkami celého infiniteziméalneho poctu. Vyzera to vSak tak, ze
uplnu pravdu sa uz nikdy nedozvieme. Jeden z najdolezitejSich Leibnizovych prispevkov
bola jeho matematicka notacia a Casto travil dni vymysSlanim najvhodnejSieho symbolu
pre svoju myslienku. Najhor§i dosledok rozporu medzi Newtonom a Leibnizom (N-L)
bolo rozdelenie matematikov na dva tabory, o znacne zabrzdilo britsku analyzu v
porovnani s kontinentalnou na dlhy ¢as. Newtonova terminologia a notacia bola jasne
menej flexibilnd a pohodlna ako Leibnizova, napriek tomu bola umelo udrziavana vo
Velkej Britanii az do 19. storo€ia, kedy praca spolku Amnalytical Society konecne
vyvrcholila tspechom v podobe zavedenie Leibnizového znacenia na britskych
ostrovoch. Cast’ historikov v sti¢asnosti zastava nazor, e obaja objavili infinitezimalny
pocet nezavisle na sebe a tak sa to aj svet a spolocnost’ berie na vedomie.

Mensie zéasluhy na rozvoji diferencidlneho a integrdlneho poctu sa pripisuju aj
Barrowovi, Descartovi, Fermatovi, Huygensovi a Wallisovi.

Diferencidalny pocet

Derivécia funkcie vyjadruje citlivost’ jednej premennej (zéavislej), na inej premennej
(nezavislej).

Uvazujme len intuitivne vzorec:



, , vzdialenost , . . , s
Rychlost = ——————— telesa, ktoré sa pohybuje konStantnou rychlost'ou.

cas

Rychlost’ v aute vyjadruje zmenu polohy vzhl'adom na zmenu ¢asu. AvSak samotna
rychlost sa moze c¢asom menit, ¢o vzorec uvedeny vysSie nemodze zachytit.
Diferencidlny pocet sa zaobera s podobnymi a zlozitej$imi situdciami.
Integralny pocet
Urcity integral vyhodnocuje kumulativny efekt a to vel'mi vel'a malych zmien urcitej
veliC¢iny. Najjednoduchsi pripad je napriklad vzorec:

Vzdialenost = rychlost' X ¢as  pre vypocet vzdialenosti, ktort prejde auto za urcity

Cas, ked’ sa pohybuje konStantnou rychlostou. Prejdend vzdialenost’ je sucet
(kumulativny efekt) ve'mi malych vzdialenosti, ktoré auto prejde pocas kazdej z mnoho
sekund na ceste. Infinitezimalny pocet je schopny sa vysporiadat s prirodzenou
situdciou, kedy sa auto pohybuje meniacou sa rychlost'ou. Integralny pocet dokaze urcit
presnu vzdialenost, ktori prejde auto v danom casovom intervale, vytvorenim
postupnosti lepSich a lepSich aproximacii, nazyvanych Riemannovymi suctami, ktoré sa

pribliZzuju presnej vzdialenosti.

Klasickd geometricka aplikacia je pocitanie ploch. Plochu nejakého rovinného
utvaru moézeme aproximovat jej rozdelenim na vela velmi tuzkych Stvorcov, ktorych
plochy s¢itame. Povrchy a objemy telies mézeme takisto vyjadrit’ ako urcité integraly.
Vela funkcii, ktoré integrujeme, vyjadruju pomery, ako napr. rychlost’. Integral pomeru
zmeny veli¢iny na ¢asovom intervale ndm hovori, ako rychlo sa veli¢ina meni pocas
tohto intervalu. Ked’ pozndme okamzita rychlost’ v kazdom okamihu na celom intervale,
ma zmysel sa pytat, ako d’aleko sme vlastne touto rychlostou zasli v tomto ¢asovom
intervale. Urcity integral okamzitej rychlosti ddva na tito otazku odpoved’.Iné funkcie,

ktoré Casto integrujeme, reprezentuju hustoty a koncentracie.

Rigordzne zdklady infinitezimdlneho poctu si zalozené na pojme funkcie a limity.
Limity funkcii su rozpracované v samostatnej teorii zaloZenej na spojitej Struktire
realnych ¢isel. Moderné §tidium zakladov infinitezimalneho poc¢tu pozname ako realnu
analyzu. Zahfilaji definicie a dokazy viet diferencidlneho a integralneho poctu.
Zakladna veta infinitezimalneho poctu v principe hovori, ze derivacia a integral sa, v

uréitom zmysle, navzdjom inverzné operacie. PresnejSie, antiderivacie a daju sa pocitat’



prostrednictvom urcitych integrdlov a naopak. Prvd zdkladnd veta infinitezimalneho
poctu: Nech funkcia f je spojitd na intervale <a, b> a F je k nej primitivna funkcia na

tomto intervale, potom

L ' (¥)dx = F(b) - F(a).

Druha zakladné veta infinitezimalneho poctu: Nech f je spojita funkcia na otvorenom

intervale / obsahujucom bod a, potom pre kazdé x tohto intervalu plati
d rx
— ndt = f(x).
o WAGLEFIC)

Vyvoj a pouzitie diferencidlneho a integralneho poctu malo a ma d’alekosiahle dosledky
na skoro vSetky aspekty moderného bytia. Je pritomny takmer vo vSetkych vedach.
Prakticky vSetky moderné vydobytky, ako stavebné techniky, letectvo a iné technoldgie
pouzivaju infinitezimalny pocet priamo vo svojich zakladoch. Vela algebraickych
vzorcov, ktoré si dnes pouzivané v balistike, energetike a inych praktickych vedach,
boli odvodené prostrednictvom diferencialneho a integrilneho poctu. Uspech
infinitezimalneho poctu sa preniesol ¢asom na diferencidlne rovnice, vektorovy pocet,

variany pocet, komplexnu analyzu a diferencidlnu topologiu.

V stcasnosti sa na strednych Skolach upusta od vyuCovania limit, derivacii
a integralov, hoci na logické myslenie tento tematicky celok, ako aj jeho zdklady je pre
vysokoskolské studium vel'mi dolezity. Dosledok toho potom je, Ze zo strednych §kol
sice vychadzaju odbornici pripraveni pre svoje remeslo, ale so slabsimi zdkladmi
v priprave pre univerzitné vzdelavanie. Takyto Studenti sa aZ na univerzite pri Stadiu po
prvykrat stretdvaju s uvedenymi pojmami a majii potom samozrejme toto Studium ovela

narocnejsie.



1.2 Prehl’ad o sti¢asnom stave rieSenej problematiky z ekonémie

Ekonomia — je vedna disciplina so vSetkymi charakteristickymi znakmi, ktoré jej
patria. V obdobi stredoveku a zaciatkami renesancie chapali ekondémiu, ako druh

umenia v zmysle zrucnosti, ¢o v podstate pretrvava nedzi ndzormi az do dnesnych dni.

Ekonomicky styl myslenia je vysledkom §tadia vSetkych ekonomickych procesov a
javov, je zaloZeny na vlastnej moznosti byt schopny raciondlne analyzovat’ a spravne
rozhodovat za kazdého jednotlivca a mdéZzeme ho povazovat’ za akusi gramatiku

ekonomickej teorie.

Moézeme povedat’, Ze ziskanim znalosti a vedomosti z ekondmie si otvarame krasu

ku slobode ¢loveka, ako zaklad pre tvorivy §tyl ekonomického myslenia.

Ekonomia pochédza z gréckeho slova oikonomos, ktoré vzniklo zlozenim slov
oikos t.j. dom a momos t.j. pravidlo, zédkon. Tento pojem bol po prvykrat pouzity
gréckym vojvodcom Xenofonom (430-354 pred n.l.) v tvare okonomos, ¢o sa vo
vyznamovom tvare viac priblizovalo k pojmu ekonomika, ako kinym pojmom
a historik tym myslel ufenie o domdcom hospodareni. V rdéznych ucebniciach sa
stretavame s réznymi definiciami tohto pojmu as roznymi jeho vymedzeniami.
NajcCastej§imi  ekvivalentmi v angliCtine  si  economics, v  nemcine
Wolkswirtschaftslehre, vo francizstine economie politique a v talianCine economia
naciondle. Uvedené vymedzenia su vyrazom bud’ historického kontextu tej — ktorej
doby svojho vzniku, alebo uréitej $pecializacie ich autorov. Casto odrazajt $pecifiku a
teoretické preferencie rdéznych ekonomickych $§kol, ako aj zamerania jednotlivych
ekondémov.

Vymedzit predmet (objekt) poznania sucasnej Standardnej ekonomie je mozné
zovSeobecnenim tychto problémov:

e Podla A. Smitha skimanie tvorby bohatstva, alebo podl'a D. Ricarda
rozdel'ovanie vysledkov vyroby.

e Podla L. Robbinsa spravanie arozdelovanie l'udi vo vzt'ahu medzi
ciel'mi a vzacnymi zdrojmi, ktoré maju alternativne vyuZitie.

e Podla P. 4. Samuelsona rdzne spOsoby vyuzitia vzacnych zdrojov vo

vyrobe uzito¢nych komodit a ich rozdelenie medzi r6zne skupiny a podla



J. M. Keynesa d’alej roz$irené o skimanie podmienok zapojenia tychto

vzacnych zdrojov do vyroby.
Najvseobecnejsie podl'a P.A.Samuelsona mézeme ekondmiu definovat’ nasledovne:

Ekonomia skuma, ako T'udia a spolo¢nost’ rozhoduji o vyuziti vzacnych zdrojov,
ktoré mozu mat’ alternativne pouzitie pri vyrobe uzito¢nych komodit a ako sa rozdeluju

medzi rézne osoby a skupiny I'udi v spolo¢nosti.

Predmet svojho sklimania sa tradi¢ne rozdel'uje do dvoch zékladnych oblasti:
e  Mikroekonomia,

e  Makroekonomia.

Mikroekonomia - z1ozend zo slova mikros — maly, skima chovanie sa ¢iastkovych
ekonomickych subjektov t.j. spotrebitela, podniku za r6znych okolnosti a situdcii na

trhu tovarov a sluzieb a na trhu vyrobnych faktorov t.j. trh prace, pody a kapitalu.

V mikroekonémii sa mdézeme oboznamit’ s tym, ako sa spravaju resp. rozhoduju
jednotlivé ekonomické subjekty na ¢iastkovych trhoch, aké faktory vplyvaji na posun
krivky ponukya dopytu, a na zaklade ¢oho si vytvadra rovnovahu spotrebitel’ a vyrobca

vo svojom mikrosvete.

dYmovi zaujimaju ie, VySV i ved vyvoj i
Ekondmovia sa zaujimaju o meranie, vysvetlenie a predpoved’ oja ekonomik

ako celku, t.j. makroekonomie.

Makroekonomia - zlozena zo slova makros, ¢o znamend velky sa zaobera
analyzou ekonomického systému ako celku, skima ekonomicku realitu z hl'adiska
celého ndarodného hospodarstva. Skiima procesy a odstrafiujuce poruchy trhového
systému.

Ekonomika na ndrodohospodarskej trovni znamena sledovat’ a analyzovat’ veci z
najvysSieho stupiia agregdcie. Agregdcia je vlastne postup vytvdrania sthrnnych
ukazovatelov z Ciastkovych ukazovatel'ov. Cielom Studia makroekonomie je vlastne
zlepsit’ agregatny vykon sledovanej ekonomiky.

Ekonomické premenné st zamestnanost, inflacia, celkovd produkcia, ktoré
nazyvame aj ekonomické agregaty, su hlavnymi ukazovate'mi fungovania ekonomiky -

ako celku.

Mikroekonomiu a makroekonomiu nie je mozné od seba oddelit ani zvlast

pochopit’, pretoze spolu tvoria jednotny a prepojeny celok.



Zakladnym podnikatel'skym subjektom v trhovej ekonomike je podnik. Je to
ekonomickd a organiza¢na forma usporiadania vyroby, obchodu a sluzieb, ktora je

zalozena na dosahovani zisku prostrednictvom podnikatel'skej ¢innosti.

Synek (2000) definuje podnik ako organizovany stbor ludi a vecnych
prostriedkov, ktory je vytvoreny na trvalé uspokojovanie potrieb s cielom zisku.
Definicia podniku podla obchodného zdkona charakterizuje podnik ako: ,,subor
hmotnych ako aj osobnych a nehmotnych zloZiek podnikania. K podnikaniu patria veci,
prava a iné majetkové hodnoty, ktoré patria podnikatel'ovi a slizia na prevadzkovanie

podniku, alebo vzhI'adom na svoju povahu maji tomuto ucelu sluzit™.

Podl'a Obchodného zdkonnika, § 2, odstavec 2 sa za podnikatela povazuje osoba
pravnickd alebo fyzicka, ktorad je zapisand v obchodnom registri, podnikd na zdklade
zivnostenského opravnenia, podnikd na zéklade iného nez Zivnostenského oprdvnenia
podl'a osobitnych predpisov alebo uskutociiuje pol'nohospodarsku vyrobu a je pre jej
vykon evidovand. Podla tejto pravnej normy st podnikatelI'mi vSetky obchodné spoloc¢-
nosti, druzstva a iné pravnické osoby registrované na obchodnom sude, Zivnostnici,

slobodné povolania ako aj samostatne hospodariaci rol'nici.
Subjekty podnikania mdzeme rozdelit’ do dvoch skupin:
e jednotlivci,

e podnikatel'ské jednotky.

Podnik jednotlivca je vacsinou maly podnik, ktory je vo vlastnictve fyzickej, alebo
pravnickej osoby, ktord plne a neobmedzene ru¢i za vysledky podnikatel’skej Cinnosti

a sama znasa podnikatel'ské riziko.

Podnikatelskymi jednotkami st vsetky obchodné spolo¢nosti, banky, druzstva,
¢ize su to podnikatel'ské jednotky pravne samostatné a vlastnicky oddelené subjekty

podnikania, v ktorych rozvija podnikatel'ské aktivity skupina podnikatel'ov.

Podla Etnera (1993) podnik je miesto, kde sa uskutoctiuje vyroba, kde sa
rozhoduje o Urovni a niekedy aj o predajnej cene. Statky, ktoré treba k tomu zabezpecit,
sa nazyvaju faktory, vytvorené statky - ¢ize produkty.

Snaha o dosiahnutie zisku je zdkladnym motivom podnikania, ktory vznikd ako

prebytok medzi vynosmi nad ndkladmi podniku.



Takyto pohlad na ulohu zisku v podnikovej ekonomike ma v sucasnosti viacero

ekonomov u nas, ako aj v zahranici.

Podl'a Samuelsona a Nordhausa (1991) ktory uvadzaju, Ze najddlezitejsi faktor,
ktory vyvolava organizdciu vyroby v rdmci podnikov prameni z uspor z rozsahu. K
usporam z rozsahu dochadza, ak vyrobné ndklady s rasticimi objemami vystupu na
jednotku produkcie klesaju. Keby nebolo Uspor z rozsahu a Specializacie, mohol by si
kazdy z nas vyrobit’ vlastné auto. Dalsim faktorom, ktory suvisi s predchadzajicim, je
obstaranie zdrojov pre vyrobu vo velkom rozsahu. Vystavba nového podniku, vydavky
na vyskum a vyvoj nového vyrobku, m6zu byt natol'ko finan¢ne naroc¢né, Ze ani bohaty
jednotlivec nie je schopny ich uhradit. Vicsina takychto zdrojov sa ziskava zo zisku

podniku, alebo tverom.

Podla Sedldka (1995) ktory vymedzuje podnikanie ako sustavni c¢innost,
vykonéavant samostatne podnikatel'om vo vlastnom mene a na vlastnu zodpovednost’ za
i¢elom dosiahnutia zisku. Dalej uvadza, e najdélezitejsim podnikatel'skym subjektom
v trhovej ekonomike je podnik, ktory v podnikatelskom prostredi hl'adad ekonomické
prileZitosti, pricom ma snahu efektivne zhodnocovat’ disponibilné zdroje a dosahovat
podnikatelsky zisk. Podnik definuje ako ,ekonomicky a pravne samostatnu
podnikatelsku jednotku, ktorej zakladnymi znakmi su kombindcia vyrobnych faktorov,

pravna a ekonomicka samostatnost™'.

Vavra (1998) sa zaraduje medzi tychto autorov, ktory pouziva termin
marketingové prostredie, ktoré chape ako nekontrolovatel'né faktory, ktoré obklopuju
podnik. Skladaju sa z mikroprostredia a makroprostredia. Pod mikroprostredim autor
rozumie subor faktorov, ktoré maji vplyv na schopnost’ podniku uspokojovat’ potreby
zakaznikov. Pod makroprostredim chape pdsobenie Siestich zékladnych faktorov,
ktorymi su demografické prostredie, ekonomické prostredie, prirodné prostredie,
technologické prostredie, politické a kultirne prostredie. Takto chdpané makro-

prostredie vytvara mnozinu prvkov okolia podniku.

Podl'a Majtana a kol.: Sihrn prvkov prostredia, s ktorymi je podnik vo vzajomne;j
vizbe sa nazyva okolie podniku. Podl'a tohto autora, vdazby mozu byt vertikalne, alebo

horizontalne.



Podnikovy manazment je Specifickou formou manazmentu. Cielavedome
ovplyviiuje Cinnost’ kazdej organizacnej jednotky, vytycuje smer celému podnikaniu
1 jeho jednotlivym sucastiam, zabezpecuje nakup surovin a prostriedkov na podnikanie,
usmeriiuje vyrobu a zabezpeCuje speniazovanie vyrobkov. Je to proces sustavného
a cielavedomého usmeriiovania vyrobnych, servisnych a podnikatel'skych cinnosti
prostrednictvom [l'udskej prace a ostatnych organizaénych zdrojov zamerany na

dosiahnutie podnikovych cielov. Treba ho chapat’ ako stistavny a nepretrzity proces.

Zakladna stratégia podniku stanovuje zakladné smerovanie podniku. Stratégia sa
vzt'ahuje na poslanie podniku a na jeho strategické ciele. Zakladné typy stratégii su:
podnikova stratégia, podnikatelska stratégia , konkurencna stratégia a. funkcna

stratégia.

Ak by sme chceeli charakterizovat ManaZment ludskych zdrojov - ten sa chape
ako cinnost’, ktorej pozornost sa sustreduje na zamestnancov organizacie, teda na
I'udské zdroje, ktord sa spolu s ostatnymi funkciami celostného manazmentu snazi

splnit’ stanovené ciele zamestnancov 1 organizacie, ako celku.

Spolocné podnikanie, ktoré prerastd rimec narodnych ekonomik sa postupne rozvija na
medzinarodné podnikanie. Na zaklade praktickych skusenosti medzinarodnych

podnikov sa rozvija medzindarodny manazment.
V pozornosti manazmentu a marketingu stoji dosiahnutie potencialu uspesnosti,

alebo strategickych pozicii pre dosiahnutie podnikového vspechu.

Podl'a SWOT analyzy je zaloZena na kombinécii:

® silnych stranok podniku (strenghts);

® slabych stranok podniku (weaknesses),

e prileZitosti okolia (opportunities); SWoT

Analysis

® hrozieb okolia (threats).

Silné stranky st pozitivne vnitorné podmienky,

ktoré umoziuji poniku, alebo firme ziskat’

prevahu nad konkurentmi, ku kvalitnej$Sim materidlom,
dobré finan¢né vztahy, silny imidz, alebo vysoko talentovani manazéri, to si vsetko

prednosti.



Podnik — forma podnikatel'skej ¢innosti, v rdmci ktorej dochadza k cielavedomému
spajaniu  hmotnych, finan¢nych aludskych zdrojov v jednej organiza¢no-vyrobnej
jednotke s uzatvorenym obratom hodnoty a cielom produkovat’ uzitkové hodnoty pre

potreby trhu a pre vlastné uspokojovanie potrieb.

Podnik resp. firma bola uz v davnej minulosti predmetom zaujmu ekonomickej
teorie. Prva ucebnica, ktora sa povazuje za zdklad vedeckého pristupu k podniku
vznikla v Benatkach v roku 1494. jej autorom bol mnich Luca Paccioli, ktory svoje
dielo nazval ,,Summa de Arithmetica Geometria Proporioni et Proportionalita®. V praci

sa zaoberd podvojnym uctovnictvom a obchodom.

K d’al$im vyznamnym predstavitelom podnikovej ekonomiky patria Jacques Savary
svojou pracou ,Dokonaly obchodnik® (1675), Carl Gunther Ludovici pracou
»Academia obchodnikov alebo Uplny obchodnicky lexikon (1756). V roku 1804 vysla
praca Johanna Michaela Leusche ,,Obchodny systém®, v ktorej popisoval obchod

z narodohospodarskeho a podnikového hl'adiska.

J.B.Say — predstavitel klasickej anglickej ekondémie (18. stor.) zaviedol do
ekonomickej tedrie nové ekonomické pojmy — zisk, mzda, kapital, renta a formuluje
zakon trhu, podla ktorého ponuka automaticky vytvara dopyt, priCom rozsah trhu je
umerny rozsahu vyroby. Jeho tedria podporuje liberalizmus a volnu konkurenciu
v hospodarstve. Novodobé teorie firmy vznikali az v rdmci neoklasickej tedrie, ktora
analyzuje spravanie jednotlivych subjektov. Suvisi s rozpracovanim tedrie konkurencie
(Say). Predpoklada existenciu dokonalej konkurencie, ktorda ma zarucit racionalne

rozhodovanie spotrebitel'ov a podnikatel'ov, a tym optimalne fungovanie ekonomiky.

Leon Gomberg — vo svojom diele ,,Obchodna nauka a stikromné podnikové
hospodarstvo™ (1903) poukazuje na potrebu poznat rozvojovy proces sukromnej
podnikovej ekonomiky, zhromazd'ovat jeho vysledky podl'a homogenity, zistovat
kauzalne stuvislosti medzi tymito vysledkami a z nich odvodzovat normy pre racionalnu

organizéciu a spravu suikromného hospodarstva.

Do centra podnikového hospodarstva postavil uctovnictvo, ako dodlezity nastroj
organizacie moderného podniku a prostriedok skumania podnikovo hospodarskych

suvislosti.



Eugen Schmalenbach vo svojej publikacii ,,Dynamické bilancie* (1933) teoreticky
zdovodnil existenciu variabilnych a fixnych nakladov, vyvinul nakladové krivky

a objasnil existenciu margindlnych nakladov.

Druhou oblastou, v ktorej prispel krozvoju podnikovej tedrie je oblast
podnikovych bilancii. Neskumal ich ako u¢tovny a pravny problém, ale skimal procesy,

ktoré sa prostrednictvom bilancii daju analyzovat’ a vyuZzit' v prospech rozvoja podniku.
Tret'ou oblast'ou jeho zaujmu bola cenotvorba a fungovanie cenového mechanizmu.

Erich Gutenberg — dielo ,,Zaklady podnikového hospodarstva® zroku 1973 ma
zésadny vyznam pre sucasni podnikovi ekonomiku. Vychodiskom jeho podnikovej
tedrie je kombinacia vyrobnych faktorov. Vysledkom kombina¢ného procesu je vynos.
Dospel k zakladnej suvislosti podnikovej ekonomiky, ktord vznikd medzi vyuzitim
vyrobnych faktorov, ich kombinaciou a vynosom, ktory ztoho vyplyva. Je autorom
vSeobecnych znakov, platnych pre podnik v ktoromkol'vek hospodarskom systéme
(kombinécia vyrobnych faktorov, hospodarnost, finan¢na rovnovaha) ako aj podmienok
platnych v danom hospodarskom systéme (napr. v trhovej ekonomike je to princip
sukromného vlastnictva vyrobnych faktorov, autonémie podniku a maximalizacia
zisku).

Plate, E. a Bockengoff, E. su autormi ,.Zdkladov agrarnej politiky* z roku 1984.
Poskytuji poznatky z oblasti dopytu a ponuky po pol'nohospodarskych produktoch.

Charakteristickym znakom agrarneho trhu je, ze ponuku predstavuje velky pocet
relativne malych podnikov s atomistickou konkurenciou, ktorych cielom je
maximalizécia zisku. Zisk tohto podniku vznikd z obratu po odratani ndkladov vyroby
a predaného mnozstva tovaru. Obrat je vysledkom predaného mnoZstva a ceny
dosiahnutej za tovar.

Obdobie 20. storocia a sucasnost’ je spojené so vznikom a. s. a s nimi spojenymi
odliSnostami medzi neoklasickym chdpanim firmy v oblasti oddelenia vlastnictva
podniku od jeho riadenia.

Zasadu maximalizacie zisku nahrddza zdsadou uspokojenia, t.j. uspokojujucej
optimdlnej vysky zisku. Za najCastejsi ciel’ v tychto manazérskych tedridch sa poklada

maximalizacia obratu firmy.



Koncom 40. — tich rokov sa objavuje novy pristup v tejto, pre spolocnost’ dolezitej
oblasti, ze uspesny veduci sa vyznacuje spravnym ,,stylom vedenia a riadenia“. Teda,
existuju §tyly riadenia, ktoré st Gspesné a aj menej uspesné. Uspesnému §tylu riadenia
sa d4 naucit. Uspesny manazér ma vyzit svoju moc a viest' l'udi tak, aby pracovali
s nadSenim v zaujme celku. Organizécia bez vedenia, by bola zmitkom l'udi, postojov
a strojov. Vedenie potom pretransformovdva mozné v podnikani na redlne v procese
samotnom. Tato vlastnost’ je nesmierne dblezitou schopnostou manazérov podnikov.
Od vynikajicej prace manazérov sa oCakava efektivne vedenie. Tuto schopnost mézu
ziskat’ jednak vzdeldvanim, ale aj na zdklade skusenosti nadobudanych v praktickej
¢innosti. Vzhl'adom na to, ze vedenie 'udi ma velky vyznam, je to najviac Studovana
oblast’ manazmentu. Mo6Zeme tvrdit, Ze za spolo¢nu, resp. vSeobecnu dominantu
kazdého vedenia povazujeme ovplyviiovanie a pdsobenie funkcie vedenia. Vedenie,
ktorym manazéri ovplyviiujii inych, smeruje k dvom oddelenym, ale vzijomne
stivisiacim typom ¢innosti, zameranych na osoby a na ich Glohy. Pri orientdcii vedenia
na ulohy, ktoré plnia skupiny alebo jednotlivci, ide o Specifikovanie pracovnych aktivit
acielov skupiny, alebo celku akazdého jej Clena, ktoré treba vykonat v zaujme
dosiahnutia efektivneho vykonu. Orientdcia vedenia na osobu znamena snahu udrziavat’
skupinové procesy apodporovat’ plnenie potrieb jednotlivcov. Nevyhnutnym

predpokladom vedenia je moc a prdvomoc.

Vedenie l'udi sa niekedy nespravne stotoziiuje s manazmentom. Manazment je
omnoho $irsi pojem, ako vedenie. Vedenie je jeho Cast'ou, jednou zo zakladnych stucasti
manazérskych funkcii. V rdmci manazmentu musia manazéri planovat, organizovat,

kontrolovat), ale aj viest’ 'udi so zameranim na podnikové ciele.

Riadenie l'udskych zdrojov mdzeme povazovat za cielavedomy a nepretrzity
proces, ktory prebiecha v urCitych ekonomickych, socidlnych, kultarnych
a organizacnych podmienkach a ktoré¢ho cielom je dosiahnut' pozadovanu uroven

personalu vo vztahu k cielom podniku.

Podla Bielika a kol. (2000) podnikové prostredie tvoria v§eobecné faktory alebo
prvky, ktoré pdsobia na vSetky podniky, ktoré sa v tomto prostredi nachadzaju,
napriklad néstroje sucasnej a fiskalnej politiky, Strukturdlna politika, ekologicka politika
a pod. Do tejto skupiny zaradujeme nielen faktory majuce charakter Statneho

intervencioniz-mu a dirigizmu, ale aj vSeobecné podmienky ovplyviiujliice proces zmien



podniku, ktory bol vyvolany vedecko-technickym pokrokom, zmenou vo vyvoji ponuky
a dopytu.

Stat ma napomahat’ rozvoju trhovej ekonomiky a to tam, kde tzv. neviditelna ruka
trhu nevykonava svoju regulacnu funkciu. Podstatnu Cast’ vSeobecnych prvkov okolia

podniku podstatne ovplyviiuje $tat, ako napr. pravo, politiku, socialne aspekty.

Historicky pozname dva typy riadenia ekonomiky prostrednictvom Statu. Ide o
uplatiiovanie planovitého riadenia Statu pri posilitovani jeho mocenskych zaujmov, o
bolo uplatiiované na Slovensku do roku 1989. Po roku 1989 je to tzv. ekonomicky
liberalizmus, ktory vytvara podnikovo hospodarskej sfére novy priestor v uplatneni
podnikovej samostatnosti, ktord spoc¢iva v tom, Ze podnik ma pravo, ale aj povinnost’
samostatne rozhodovat’ o realizacii zdkladnych ekonomickych otazok, ¢o, ako a pre
koho vyrdbat, v akom mnozZstve a za aku cenu. Podnik o pdvode a cenach vstupov
samostatne rozhoduje, ktoré st nevyhnutné na zabezpecenie jeho zdkladnych ¢innosti,
¢ize Specifické faktory, ktoré vplyvajli na urcity podnik v oblasti jeho posobenia. Jedna
sa o vizby vznikajuce na zéklade zmliv medzi podnikom a odberatel'om, dodavatel'om,

konkurenciou, finan¢nou institaciou.

Podnikovo - hospodarska nauka je sucastou ekondmie, ako vedy o hospodarstve.
Objektom skimania st hospodarske procesy, ktoré sa odohravaji v podnikoch. Je to
redlna, aplikovana veda, ktorej cielom je poskytnut’ vedecké poznatky pre racionalny
hospodarsky zivot podnikov. Jej obsahom je skumat’:

o prostredie firmy (vonkajSie a vnatorné),

o podnikové vyrobné procesy,

o vyrob. procesy podnikov,

o majetkova a kapitalova vybavenost’ podniku,

o procesy zmien vyvolané vedecko-technickym pokrokom a investiciami,
o podmienky ziskovosti, ndkladovosti, vynosnosti,

o tok petiaznych prostriedkov, prijmy a vydaje.

Trh je priestor, v ktorom si jednotlivé ekonomické subjekty vymienaji vysledky svojej
¢innosti. Je to suhrn rozliénych nastrojov, foriem, mechanizmov a socidlno -

ekonomockych vztahov, ktoré tito vymenu umoziuju.



Schéma trhovej ekonomiky je:

Dopyt / Trh vyrobkov v\Ponuka

. Co? .
Domacnosti Podniky
Ako?
\ Trh /
Ponuka Dopyt
vyrobnych

Clenime ho:
a) Trh vyrobnych faktorov, zloZeny z relativne samostatného trhu prace, pddy
a kapitalu, trh peniazi.
b) Trh vyrobkov a sluZieb.
¢) Organizovany a neformalny.

d) Miestny, narodny a medzinarodny (svetovy).

Trh prdce je miesto, na ktorom sa stretdva ponuka a dopyt aj po praci.
Vystupuju tu 3 subjekty: domacnosti — nositelia prace a tvoria trh, podniky a Stat, ktori
determinuju dopyt po praci. Hlavné faktory trhu: velkost’ populacie, praceschopnost

obyvatel'stva, produktivita prace a dopyt a ponuka urcuju cenu prace — mzdu.

Trh kapitdlu:
- trh vSetkych dlhodobych kapitalovych investicii a Gverov,
- zbera kapital od osdb, ktoré hl'adaji moznost investovania (pefiazné Uspory)
arozdelovat’ ho tym, ktori tiver hl'adaju,
- cenou kapitalu je uver.
Penazny trh:
- realizuju sa tu kratkodobé penazné obchody, predovsetkym medzi peniaznymi
ustavmi.
Trh s podou:
- Realizuju sa obchody s pddou, medzi jej vlastnikmi a zaujmovymi skupinami.

- Jeho rozvinutost’ je v nasich podmienkach nizka.



Plni rozhodujucu tlohu pri stanoveni ceny — renty.

Trhova ekonomika:

ekonomika opierajica sa o principy slobodného podnikania,

faktory posobiace na jej chod: trh, systém cien, zisk a strata, systém stimuldacie,
vyraba sa to, ¢o vyrobcovi prindSa najvacsi uzitok,

vyuziva rozne techniky a technoldgie, ktoré minimalizuju vyrobné néklady,
vysledok: vyrobok pre spotrebu (I'udia rozhoduju o vyuziti miezd a platov),

je zmieSanou ekonomikou.

Trhovy mechanizmus:

Forma - organizacia, v ramci ktorej sa jednotlivi vyrobcovia dostavaju do
vztahov so spotrebitel'mi, aby riesili 3 otazky: o, ako, pre koho?

Je systémom viacerych prvkov, ktoré existuji na trhu, vzajomne sa ovplyviiuja.
Prispievaju k tomu, ze vysledkom tejto interakcie je, ze existuje urcity poriadok.
prvky trhového mechanizmu a trhové kategdrie: trhové subjekty, konkurencia,

ponuka, dopyt, trhova cena.

Trhové subjekty:

ekonomické subjekty (jednotky), ktorych spravanie je predmetom skimania
mikroekondmie:
o  Domadcnost — skupina jednotlivcov s tymito ¢rtami:
» Spolo¢ne pouzivaju svoje prijmy, vlastnia majetky, spolo¢ne
prijimaji ekonomické rozhodnutia.
= Vystupuji ako kupujici tovarov a sluzieb, uréenych na ich
spotrebu a predavajici vyrobnych faktorov — prace, kapitalu.
= Zatieto prijmy kupuji tovary a sluzby.
» Platia Statu dane a prijimaju od neho transferové platby (podpora

Vv nezamestnanosti).

* Dotyka sa ho spravanie firiem v oblasti cien a d’alSich signélov,
ktoré prichadzaju z urovne firiem a domacnosti.

* Podiela sa na tvorbe dopytu po tovare a sluzbach, pracovnych
silach , na vytvarani ponuky.
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* Vybera dane a uskutociiuje transferové platby do nich.
» RoOzna miera zésahov §tatu do trhovej ekonomiky.
= Ro6zne nazory na Statne zasahy.

» Pomadha pri rieSeni ekologickych problémov.

Trhova pozicia — je postavenie podniku, alebo firmy na trhu prace.

Trhova sila — schopnost’ predavajtiiceho, alebo kupujuceho; resp. skupiny predavajucich,

alebo kupujucich ovplyvnit’ cenu tovarov alebo sluzieb, s ktorymi obchodujeme.

Dokonala konkurencia — trhovéa konkurencia, pri ktorej podnik - firma musi akceptovat’

cenu, ktord existuje na trhu, nie je schopnéa zmenit’ ju. Dovody akceptacie ceny:

1) Produkuje vyrobok, ktory sa svojimi fyzickymi vlastnostami neodliSuje od toho
istého vyrobku, s ktorym na trh vstupuju aj iné firmy. Vyrobok je indiferentny,
neodlisitel'ny, vyrobca zostadva anonymny.

2) Produkcia firmy predstavuje len nepatrnu Cast’ celkovej ponuky smerujicej na trh.
Najviac sa k nej priblizuju niektoré trhy pol'nohospodarskych vyrobkov.

Nedokonala konkurencia — situdcia, v ktorej firma méze do urcitej miery ovplyvnit’
cenu produkcie na trhu, preto sa oznacuje ako tvorca ceny. Dovody:
1) Vyrdba produkt, ktory sa v ur¢itom smere odliSuje od obdobného produktu
vyrabaného inymi firmami.
2) Jeho wvyrobok predstavuje vyznamnu cast celkovej ponuky daného vyrobku
smerujuceho na trh.
St to nepolnohospodarske firmy. S cenou moézu hybat’ kazdy znich podla svojich
ukazovatelov.
Clenenie: monopolisticka konkurencia, oligopol, ¢isty monopol.
Uzitkova hodnota:
- produkt konkrétnej prace, ktory je v procese spotreby schopny uspokojovat
urcita potrebu vd’aka svojej uzitocnosti,
- nespdja sa s uzitocnostou,
- uzitocnost' vyjadruje schopnost vytvarat uzitkovii hodnotu, ktord je jej

nositel'om.



Uzitocnost:
- miera uspokojenia potrieb spotrebitela,
- vysvetl'uje, preco spotrebitel rozdeluje svoj limitovany déchodok na nakup
jednotlivych tovarov a sluzieb a ako ho rozdel'uje,
- celkové uzitocnost’ — stupeil celkového uspokojenia potrieb spotrebitel’a,
- margindlna (hrani¢nd) — zvySuje alebo znizuje celkovlu uZito¢nost v dosledku
zvySenia alebo znizenia mnozstva spotrebovaného tovaru alebo sluzby o 1

jednotku.

Podl'a Goldratta (1992) kritériom vSetkych zmien v podniku musi byt jeho ciel’.
Za ciel vyrobného podniku povazuje jeho schopnost’ vytvarat' zisk a vSetko ostatné
(vyroba, vyuzivanie vyrobnych zariadeni a pracovnikov, uspokojovanie zakaznikov,
znizovanie nakladov, zavddzanie novych technoldgii, podiel na trhu) povazuje len za

rozne prostriedky a stratégie, ktoré podniku napomahaju priblizit’ sa k tomuto ciel’u.

Aj Drucker (1974) sa priklana k takémuto ndzoru: ,,Prvotnou socidlnou
povinnostou podniku je produkovat’ dostatocny zisk. Bez tohto zisku okrada spolo¢nu
kapsu a pripravuje spolocnost’ a ekonomiku o kapital potrebny pre zaistenie pracovnych

miest v budtcnosti®.

Podl'a Kupkovica (2003) st ekonomické ciele podniku rozdelené na vykonové
ciele, financné ciele a vysledkové ciele. Medzi vykonové ciele zaraduje obrat, objem,
Struktiru a kvalitu vyroby, dalej vyrobnu kapacitu, objem a Struktiru zéasob. Do
finan¢nych cielov patria financné zdroje a ich Struktura, finan¢né investicie, likvidita,
Struktura likvidnych aktiv a rezervy. Medzi vysledkové ciele zaraduje zisk, rentabilitu,
trzby, ndklady aich Struktiru, produktivitu prace arast hodnoty podniku. Za
najCastejSie a najdolezitejSie ekonomické ciele podniky povazuja zisk, [likviditu,
hospodarnost a produktivnost’ vyrobnych faktorov. Nevyhnutné predpoklady pre
existenciu podniku je vytvaranie zisku. Rentabilita vypovedd o ekonomickom
zhodnoteni vlozenych vyrobnych faktorov do podnikania, cash flow je prejavom toku
peniaznych prostriedkov vo forme prijmov a vydavkov, likvidita vypovedd o platobne;j
schopnosti podniku, hospodéarnost’ poukazuje na racionalitu vyuZivania vlozenych
vyrobnych faktorov do podnikania a urovni néakladovosti vyroby a produktivita
vyjadruje uc¢innost’ vyrobnych faktorov, najmid TIudskych a je predpokladom

dosahovania ekonomickej efektivnosti.



Socidlne ciele su orientované smerom na spolocnost’ a taktieZz orientované na
pracovnikov. Podnik nimi vyjadruje jeho socidlnu politiku. Podnik je socidlnou
jednotkou svojich zamestnancov apreto je potrebné CcClenenie socidlnych cielov
a zaroven je prvkom socidlneho prostredia spolo¢nosti ako celku. Orientdcia socidlnych
ciel'ov podniku na spolo¢nost’ vyjadruju spolocensky prinos podniku k socidlnej politike
Statu a obce. Podnik realizuje socidlne ciele v ramci svojich zdkonnych povinnosti,
socialne ciele vo vztahu k svojim zamestnancom realizuje na zaklade zavdzkov

vyplyvajucich z kolektivnej zmluvy medzi nim a zamestnancami.

Jej obsahom je uspokojovanie mzdovych, zdravotnickych, kultarnych, bytovych,
vzdelavacich a inych poziadaviek, ktoré suvisia s podnikovou kultirou a pracovnymi
vzt'ahmi. Plnenie socidlnych cielov zavisi od sposobu rozdelovania zisku podniku a

Casto je obmedzovana priorizaciou rozvojovych cielov podniku.

Funkcie podniku vo vieobecnosti chapeme ako vyrobu vyrobkov uréenych na trh

v dostatocnom mnozstve, s ciel'om uspokojovania potrieb zakaznikov.
St to funkcie: 1. obchodnd - marketing, 2. inovacnd, 3. zdsobovacia, 4. spravna,

5. ochranna, 6. riadiaca a organiza¢nd, 7. vychovna a socidlna.

Ak sa vSak eSte vratime k historickému vyvinu nauky o podnikoch a k jeho prvym
poznatkom o podnikovych procesoch povazujeme si za nevyhnutné v ramci tejto

bakalarskej prace pripomenut’ uvedené poznatky.

V obdobi antického Grécka sa uz objavuji prvé myslienky o hospodareni
a ekonomickych vztahoch medzi 'ud'mi v dielach Platona a Aristotela. Hospodarska
¢innost’ sprevadzala I'udstvo od jeho vzniku, ale az do 15. storofia neméame Zziadne
pisomné svedectvo o existencii ekonomie ako vedy vo formalizovanej podobe.
Ekonomia - ako samostatna veda zacala vystupovat’ az v polovici 18. storoc¢ia vznikom
anglickej klasickej ekondmie. Jej predstavitel'mi boli Smith a Ricardo. Samotny pojem -
ekonomia - ako prvy zaviedol filozof Xenofon, ktory napisal dielo ,,Oikonomikus"
(oikos = dom, hospodarstvo, nomos = pravidlo, zakon). V tomto svojom diele autor
povazuje za vyznamné poukazovat’ na pol'nohospodarstvo, ako ddlezity prvok, ktory
tymto zabezpeCuje obzZivu svojich pestovatelov. Platon svoje ekonomické nézory
spracoval v dielach LUstava" a »Zakony". Autor vtomto diele predstavoval model

idedalneho §tatu, ktory by chcel realizovat’ aj v praxi. Aristoteles bol Platonovym Ziakom,



avSak ndzorovo sa s nim rozchéadzal. Bol zastancom sukromného vlastnictva. Stredovek
charakterizuje obdobie 5. st. n. L. - 15. st. n. 1.V uvedenom ¢ase bola dominantna cirkev
aj so svojou temnou dobovou hierarchiou. Otazkami sukromného vlastnictva sa
zaoberal aj Tomds Akvinsky, ktory vo svojich ndzoroch pozadoval, aby cirkev zila v
chudobe. Merkantilizmus vznikol v polovici 16. storocia. Zisk podla nich vznika
v procese obchodu avymeny. NajvyznamnejSie sa rozvijal vo Velkej Britdnii a
Franctizsku. Ranné obdobie spolu s ich predstavitelmi preferovali nazor povinného
hromadenia pefiazi vo svojej krajine atym branili ich vyvozu. Podporovali tazbu
drahych kovov a dobyvacné vojny. Do krajiny sa mohol dovazat’ len ten tovar, ktory
v nej pre chod manufaktiry chybal. Colbert hovori, Ze bohatstvo spoc¢iva v drahych
kovoch a peniazoch, jeho zdrojom je obchod a za hlavny zdroj bohatstva povazoval
zahraniény obchod. Fyziokratizmus sa stava reakciou na merkantilizmus, odmieta
glorifikaciu a zveliCovanie tlohy penazi v hospodarstve. Obchod a vyrobu povazuju za
neproduktivne odvetvie hospodarstva. Pdda a polnohospodarska vyroba je ich hlavnym
zdrojom bohatstva. Francuzsky lekdr Quesnay, zakladatel’ tejto teorie si za svoj ciel
predsavzal odstranenie choroby, nastolenie prirodzeného stavu, kde jedinou
produktivnou vyrobou je pol'nohospodarstvo. Klasicka anglickd ekondmia - bola prva
tedria zaloZend na vedeckom podklade v 18. storo¢i. Zakladatelom je Anglican Adam
Smith, ktory sa in$piroval naymé myslienkami fyziokratizmu. Vo svojom najznamejSom
diele ,,Bohatstvo ndrodov poukazuje na fakt, ako funguje trhova ekonomika
v spolo¢nosti, ktord si vyZaduje slobodu cloveka, vlastnictva a podnikania. Na
Smithovu tedriu nadvézuje Ddvid Ricardo, ktory rozvija tedriu hodnoty. Mechanizmus
ponuky a dopytu objasnil Marschal, ktory poukazala, Ze cena trhovej rovnovahy vznika
v priesecniku kriviek ponuky a dopytu, ¢ize ponuka rovna dopytu. Clark rozsiril pouzitie
hrani¢éného principu aj na vyrobné faktory a vysvetlil hrani¢nu produktivitu prace a
kapitalu. Cielom Keynesovej teorie bolo zdovodnit’ nevyhnutnost’ $tatnych zasahov do
trhovej ekonomiky. Vznikla v obdobi velkej hospodarskej krizy v podmienkach
vel'kého poklesu vyroby a rastu nezamestnanosti. Poukézal na to, ze tedria efektivneho
dopytu zavisi od takych makroekonomickych veli¢in, ako je jej celkovy objem vyroby,
zamestnanosti a narodného dochodku, ale nie od vyrobnych moznosti danej ekonomiky,
¢ize od dopytu, ktory v spolo¢nosti tvori narodny dochodok. KedZe podnikatelia

nemaju zaujem rozSirovat’ vyrobu, klesd ich dopyt po investiciach, ¢o vedie k



multiplikaénému, viacndsobnému efektu a ktory tym vyvoldva eSte vacsi pokles
dochodkov a vedie k nezamestnanosti.

Na zaver tejto podkapitoly musime spomenut, Ze ulohou kazdého Statu je
zabezpecit’ rast efektivneho dopytu, a tym aj rast dochodkov a zamestnanosti. Podl'a
schémy 1 v Casoch krizy je stanovenie strategickej vizie a konecnych strategickych
cielov pre podnik, podloZzené zamyslenim sa nad jeho budicnostou aaj snahou o

predvidanie a zamedzenie kriz.



2 Ciel prace

Venujeme sa analyze trendov a sprdvania sa Studentov, zamestnancov a
spotrebitel'ov na trhu, aj na e-marketingovom trhu, niekedy aj s vyuzitim aplikovanych
matematickych prikladov vtomto procese, svyuzitim IKT. Hlavnhym cielom
bakalarskej prace bolo zistit aspekty rozhodovania a v niektorych pripadoch aj
spotrebitel'ského spravania na trhu predaja andkupu produktov s vyuzitim
matematickych aplikdcii v tomto procese a poskytnut’ tak komplexnejsi pohlad na
spotrebitel'ské rozhodovanie sa. Prieskum trhu bol zamerany na spotrebitel'ské
spravanie na trhu vSeobecne. Dosiahnutie hlavného ciela si vyzaduje vyriesit’ niekol’ko
¢iastkovych problémov:

e uskutoCnit’ prieskum z hl'adiska ekonomickej situacie;

e analyzovat’ vyvoj spotreby a predaja chemickych vyrobkov;

e analyzovat Studentské spravanie prostrednictvom dotaznika;

e analyzovat spotrebitel’ské spravanie prostrednictvom dotaznika;

e urcit’ stupenl ovplyviiovania — determinécie jednotlivych faktorov na vyuzitie

matematiky analyzy aj v inych predmetoch.

Hlavnym cielom bakalarskej prace je zistit' aspekty a poskytnut’ komplexny
prehlad faktorov ovplyviiujacich spotrebitel'ské rozhodovanie ato z vyuzitia IKT
v matematike vzhl'adom na ich aplikdcie vSeobecne. Hlavnou poziadavkou bolo
zozbierat’ faktograficky materidl a rieSenie aplikovat’ do praxe. Dosiahnuté vysledky sa
potom — nasledne — moézu vyuzit na tvorbu novych aplikicii v ekonomicko-

manazérskych zameraniach.

Pri tejto ¢innosti je dblezité, aby zozbierany a aj vytvoreny matematicky aparat bol
pochopitelny, napisany pristupnou formou, aby bol vyuzitelnou studijnou pomdckou pri
Studiu na vysokej, ¢i strednej Skole. Jeho podstatou je poskytnut zakladné vedomosti
z vysSej matematiky s dorazom na ekonomické aplikécie, ktoré si nutné pre Studium
kvantitativnch metéd v odbornych ekonomickych predmetoch, ako aj pre Studium
dal$ich ekonomicko-matematickych disciplin. Treba si vSak uvedmot’, ze jednym
z predpokladov uspesnej transformdcie a konkurencieschopnosti nasej ekonomiky je, aj

zvladnutie exaktnych metdd ekonomickej tedrie.



Uspesné zvladnutie takychto medd je nemyslitelné bez pouzitia kvantitativnych
metdd s vyuzitim vypoctovej techniky. Schpnost ich aplikovania, resp. Studia tejto
problematiky v odbornej ekonomickej literatire si cCastokrat vyzaduje seridzne

matematické zaklady vzdelania.

Ciel' bakalarskej prace je

Moderné softvérové matematické aplikacie a ich vyuzitie v e - marketingu a

v ekonomike podniku

Stcasne s tymto hlavnym cielom sme sformulovali aj matematicky vyskumny ciel,
ktory sa sklada:

e v prezentovani pojmov pomocou modernych pristupov,

e vo vytvoreni jednoduchych postupov, pomocou ktorych by mohol aj laik so
zékladnymi vedomostami z matematiky a ekonomiky vypocitat’ derivacie a
urCity integradl funkcie pomocou kalkulacky s jednoduchym softvérovym
programom,

e v aplikovani praktickych prikladov z matematiky na podnik a poukazanie na ich

prepojenie z praxou.



3 Metodika spracovania bakalarskej prace

Pripravna faza

Zakladom pre spracovanie bakalarskej prace je prestudovanie odbornej a vedecke;j

literatury od roznych autorov a pochopenie problematiky.

Po definovani zakladnych pojmov a kategdrii tykajucich sa skimanej problematiky
zhromazdime a roztriedime faktograficky material. Informacie st ziskané prevazne zo
Statistického tiradu Slovenskej republiky, z www stranok a z odbornych materialov

uvedenych v prehl'ade literatury.

Vlastna analyza
Vlastna analyza pozostava z viacerych Casti:
Spracovanie, skimanie a hodnotenie udajov ziskanych zo sekundarneho vyskumu

Ziskané informdcie su spracované zdkladnymi metédami, ato najmd analyzou,
syntézou, dedukciou, indukciou, komparaciou a grafickou metédou. Spracované udaje

pochéadzaju z obdobia rokov 2004 az 2009.
Prieskum spotrebitel’ského spravania na trhu s chemickymi vyrobkami

Proces vyskumu trhu zahffia cely stbor ¢innosti ako st stanovenie informacnych
prameiiov, vyber vhodnej metody, zostavenie a Strukturalizacia dotaznika, vyhodnotenie

vysledkov vyskumu, ktoré st analyzované a interpretované.

Objektom skumania st okrem aplikovanych prikladov z matematiky do ekonomiky,
manazmentu, marketingu, mene a financii ainé budu Studenti réznych kategorii,
rovnakej vzdelanostnej urovne hodnoteni po predlozeni dotaznika 60 respondentom na
jeho vyplnenie, kde tento dotaznik spracuvavame a vysledky sme vyhodnotili pomocou
tabul’kového programu Microsoft Office Excel 2003, priCom sme vyuzili metddy
analyzy, syntézy a komparacie. Informacie ziskané dotaznikovym prieskumom
uvadzame v percentudlnom vyjadreni a vybrané vysledky su vyjadrené tabulkovou

a grafickou formou.



Analyza vyuzitia IKT v matematike

Spracovanie problematiky z celkového pohl'adu by bolo vel'mi obSirne, preto objektom
skimania je vyuzitie IKT v matematike. Regresna analyza hladd taky matematicky
model, ktory pomédha najst vztah dvoch alebo viacerych premennych, o ktorom

vypovedaju parametre regresnej funkcie.
Nasledne vykoname regresnt analyzu v tabulkovom programe Microsoft Office Excel
2003 postupne pre kazda nezavisle premennu zv1ast’.

Po vykonani vSetkych testov zapiSeme cely model regresnej analyzy s odhadnutymi

parametrami a interpretujeme ho.

Zaverecna faza

Zaverecna faza zahfna zhodnotenie ziskanych vysledkov a ndvrhy opatreni pre
ktoré sa zohladiiuju skuto€nosti zistené prostrednictvom dotaznikovych prieskumov.
Statisticka analyza si vyZaduje bezprostredné zaoberanie sa sudajmi ziskanymi

pozorovanim a skiisenost’ami.



4 VSeobecna charakteristika spolo¢nosti

4.1 Profil spolo¢nosti DUSLO, a.s. SaPa

Duslo patri k najvyznamnejS$im spolo¢nostiam chemického priemyslu na Slovensku

a od roku 2005 je sucastou medzindrodného holdingu globédlne pdsobiaceho v

chemickom priemysle, pol'nohospodarstve a potravinarstve AGROFERT, a.s. Duslo,

a.s. v roku 2005 ziskalo akcie spolo¢nosti Istrochem o0.z. a od 1. janudra 2006 je

Istrochem odstepnym zavodom Dusla, a.s.. Duslo sa nachadza niekol’ko kilometrov od

mesta Sal'a, ktoré lezi na juhu zapadného Slovenska. Od Bratislavy je vzdialené 65 km,

150 km od Budapesti, 130 km od Viedne, 190 km od Brna, 390 km od Prahy a 330 km

od Katowic. Sidlo ustredia a vyrobné zavody Istrochem, o.z. sa nachadzaju v strede

Bratislavy, hlavného mesta Slovenska. Vyhodnéd geografickd poloha v strede Europy

umoziuje spolocnosti vyhodny pristup na eurdpske trhy. Vyznamnu ulohu v preprave

vyrobkov Dusla zohrava Saliansky pristav na rieke Vah a Zelezni¢ny koridor Budapest-

Sala-Bratislava-Vieden, respektive Bratislava — Praha.

Produktové portfolio spolocnosti obsahuje:

priemyselné hnojiva,

gumarske chemikalie,

produkty hor¢ikovej chémie,

Specialne vyrobky organickej a anorganickej chémie,
disperzie a lepidla,

polypropylénové vlakna,

prostriedky na ochranu rastlin,

farebné koncentraty,

priemyselné trhaviny.

Stratégia a vizia

Stratégiou spolocnosti podla vizie a poslania Dusla je pravidelne aktualizovana

cesta k dosiahnutiu stanovenych ciel'ov v zavislosti od vonkajsich a vnutornych zmien

spolo¢nosti a novych podnetov.



Prehl’ad zakladnych ekonomickych ukazovatel’ov

Ukazovatel | 2004 | 2005 2006 2007 2008
Triby spolu tis. Sk / € 8754 932 8236730 9 184 902 10334 23,8 €
Priem. evid. po¢. prac. osoby 2931 2830 2533 2319
(prepoc.) ’
Ev. poCet prac. ku osoby 2882 2779 2485 2206
koncu vyk. ob. ’
Mzd. prost. bez ost. tis.Sk 680 053 659 926 672 181 688 07,7
pen. Plnenia
Priemernd mesatna Sk 19 207 19 282 21699 23927
mzda
Vynosy spolu tis. Sk 9293848 | 8868373 9738 298 11227 48.9
Naklady spolu tis. Sk 9034026 | 8736251 9234702 10 186 34.5
Hospod. vysledok tis. Sk 259 822 132122 503 596 1041 14.4
pred zdanenim
Hospod. vysledok po tis. Sk 204 596 103 474 402 344 842 24.4
zdaneni
Pridana hodnota tis. Sk 1972717 | 1540527 2039186 2602453
Pridané hodnota na Sk 673 053 544 356 805 048 112223.1
pracovnika
Pohotové likvidita koef. 0,36 0,28 0,65 0,074
Beznd likvidita koef. 1,06 0,79 1.83 0.158
Celkové likvidita koef. 1,67 1.33 3.01 2.45
Doba obratu zisob dni 28,94 34.42 27.56 3.435
Doba inkasa .
kritkodobych dni 48.12 51.28 55,24 5.664
pohladavok
Doba splatnosti )
kritkodobych dni 50,91 56.93 34,44 4424
zaviazkov
Celkova zadizenost koef. 032 031 026 0,028
Uverové zadiZenost koef. 0.13 0.12 0.12 0.009
Urokové krytie koef. 12,68 14,71 29.36 5,934
Rentabilita trzieb % 2,34 1,26 4,38 0,815
Podiel mat. nakladov % 51,15 534 53.86 6,003

na nakladoch celkom




Vyroba
Tovarova vyroba dosiahla v roku 2008 hodnotu 10 471 73,3 tis. €, je to najvysSia

hodnota za celé obdobie existencie podniku. V porovnani s rokom 2007 prislo k narastu

017 %.

12000000 10471733
9527607

10000000 8667140 8165053 8920125
8000000

6000000
4000000
2000000

0

Ov tis. SK/€

2004 2005 2006 2007 2008

Graf'1

Graf - tovarova vyroba za 5 rokov.

Predaj

Podobne aj v predaji doslo k vyraznému zlepSeniu. Trzby za predaj vlastnych vyrobkov
boli na arovni 10 199 681 Sk, ¢o predstavuje narast oproti minulému roku takmer o 13

%. Potesitelné je, Ze tento narast bol zaznamenany aj v prepocte na cudziu menu.
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Graf 2

Graf trzieb za chemicku vyrobu za 5 rokov

Vyty¢ené ciele spolo¢nosti:

e vSeobecne - udrzat' ziskovost' pri zachovani ¢o najvy$sej urovne samostatnosti a
nezavislosti spolo¢nosti a v ramci regionu zostat stabilnym a rozhodujicim

ekonomickym ¢lankom, zabezpecujicim jeho rozvoj a zamestnanost’,



e v oblasti priemyselnych hnojiv, disperzii a lepidiel - v ramci Slovenska a
najblizSieho euroregionu zostat' aj nad’alej kIiCovym prosperujucim subjektom s
vyraznou orientdciou na export pri zabezpeCeni plnenia poziadaviek domacich
odberatel'ov,

e v oblasti gumarskych chemikalii - udrzat’ a inova¢nym pristupom posilnit’ poziciu
spol'ahlivého obchodného partnera poprednych domacich a zahrani¢nych firiem
pneumatikarskeho priemyslu a priemyslu technickej gumy,

e vyvojom a zavadzanim progresivnych smerov chemickej vyroby zabezpecit

rozvoj spolo¢nosti v novych oblastiach chémie.
Profil spolocnosti

Obchodné meno: Duslo, a. s. Sidlo: Administrativna budova ev. & 1236, 927 03 Sal’a.
ICO: 34108998. IC DPH: SK2020374279. Defi vzniku: 7. september 1958 . Datum
zapisu do OR: 15. oktober 1994. Pravna forma: akciova spolo¢nost’ . Hlavny predmet
¢innosti: vyroba chemickych vyrobkov. Duslo so svojou histériou patri medzi
najvyznamnejSie podniky v chemickom priemysle na Slovensku. Jeho histdria sa datuje
od roku 1958, kedy sa polozili zdklady nového zadvodu na vyrobu dusikatych hnojiv.
Od tohto roku Duslo preslo niekolkymi transformaciami a v roku 1994 doslo k
transformécii na akciovu spolo¢nost’ (Duslo, a. s.). V roku 2005 sa Duslo stalo sucast’ou
medzinarodného holdingu Agrofert Holding, a. s. pdsobiaceho v chemickom priemysle,
pol'nohospodarstve a potravinarstve. Duslo, a. s. v roku 2005 ziskalo akcie spolo¢nosti

Istrochem a od 1. janudra 2006 je Istrochem odStepnym zdvodom Dusla dodnes.

4.2 Organy spolo¢nosti a organiza¢na Struktira

Predstavenstvo: predseda predstavenstva - Ing. Roman Karlubik, MBA, podpredseda
predstavenstva - Ing. Eva Guttmanova,podpredseda predstavenstva - Mgr. Ing. Marek
Strpka , Ing. Karol Ember, Ing. ubomir Kukucka, Ing. Peter Lehocky, Ing. Ondrej
Macko, predseda dozornej rady - RNDr. Jozef Kollar, Ing. Pavol Kerd’'o, Alexander
Lehocky, Ing. Vladimir Barto§, Ing. Elena Trendianska, Ing. Stanislav Simko, Ing.
Rudolf Malnasi, Ing. Roman Karlubik, MBA. Generalny riaditel’- Ing. Eva Guttmanova.
Obchodny riaditel-Ing. Cubomir Kukucka. Technicky riaditel - Ing. Karol Ember.



Vyrobny riaditel Mgr. Ing. Marek Strpka. Ekonomicky riaditel- Ing. Michal Galbavy.
Personalny riaditel’. Ing. Teodor Lysak, MBA.

Financénd analyza - Spolocnost’ v oblasti hospodarenia dosiahla historicky najlepSie
vysledky. V oblasti trzieb sa podarilo spolo¢nosti prekonat’ hranicu 10 mld. Sk, ked’
hodnota trzieb dosiahla hodnotu 10 334 mil. Sk. Aj napriek naro¢ne stanovenym
planovanym cielom a zamerom na rok 2008, negativhemu vyvoju cien vstupnych
strategickych surovin (najmd zemného plynu) a neustdlemu posiliiovaniu slovenskej
meny (Sk/€) voc¢i zahraniénym mendm (najmd EUR a USD), spolo¢nost’ dosiahla
vysledok hospodarenia pred zdanenim na urovni 1 041 mil. Sk, Co v porovnani s
predchddzajucim rokom predstavuje narast o 537 mil. Sk/€. Graf 1-2 vyvoja vysledku
hospodarenia pred zdanenim za roky 2004 az 2008. Rezort chemického priemyslu
Slovenskej republiky sa usiluje v prvom rade dosiahnut’ stabilitu na trhu so svojimi
vyrobkami. V suCasnom obdobi do popredia vystupuje aj poziadavka zdravotnej
bezpe€nosti. Problematika bezpecnosti ziskala novi dimenziu najmd po tom, ako
svetom otriasli niektoré chemické Skandaly a vyskyt chorob ako napr. dioxinovy

Skandal a pod graf 3 .

ZvysSovanie vedomostnej Urovne obyvatelov- aj s osvetou svojich produktov o ich
Skodlivosti pre zivot a spolo¢nost’ - DUSLO s.r.o. /dioxiny/.

QGraf. 3

Vsetky suviseli so snahou vyrobcov o vyssiu, ¢i lacnejSiu produkciu, pricom mohlo byt’
ohrozené zdravie spotrebitelov. Cudia si preto zac¢inaju ovel’a citlivejSie a intenzivnejsie
uvedomovat’ vplyv prostredia a obzvlast' chemickych pripravkov na zdravie ¢loveka

a tak sa stava jednym z najdoélezitejsich kritérii rozhodovacieho procesu pri ich nakupe.




5. E-marketing - Internet marketing

E-marketing je mozné charakterizovat’ niekedy aj - ako suhrn analyz potrieb

zékaznika a jeho uspokojovanie prostrednictvom internetu. Internetovy marketing

a marketingové weboveé stranky a podpora predaja

firemné webove I on-line reklama |

formy

e-mail
a webcasting

webove spolocenstva I

e-marketingu

predstavuje idealne spojenie vyhod internetu a klasického marketingu. E-marketing je
povazovany za najperspektivnej§i spdsob podpory podnikania. Ide o novu disciplinu,
ktora vd’a¢i za svoj vznik rychlemu rozvoju internetu a hlavne sluzieb www.

Pri e-marketingu nejde len o samotné obchodovanie, ale o skvalitnenie a zvySenie
ucinnosti aktivit reklamného a marketingového charakteru. Odbornici zaoberajtci sa
danou problematikou tvrdia, ze firma, ktora chce byt pri aplikovani e-marketingu
uspesna, sa musi pridizat Styroch Zzivotne dolezitych zasad: ¢ zameranie sa na
zakaznika, ¢ ponuknutie vynikajucej kvality, ¢ neustdle zlepSovanie a aktualizicia, ¢
spravne nacasovanie sluzieb. Jedine takto mé firma Sancu nepodlahnut’ silnym tlakom
konkurencie a drzat’ krok s novymi trendmi v oblasti obchodovania.

Formy e-marketingu

Napriek mnohym spominanym vyhoddm si kazdd firma musi zvazit vyuzivanie e-
marketingu. Pokial’ sa rozhodnu pre jeho aplikdciu, m6zu ho v praxi realizovat’ Styrmi
zakladnymi spdsobmi:

1. vytvorenim firemnych webovych a marketingovych webovych stranok,

2. vyuzivanim internetovej reklamy,

3. vytvorenim webovych spolocenstiev alebo ucastou v nich,

4. pouzitim e-mailov a webcastingu .



Vytvorenie webu

Vytvorenie webovej prezentacie je pre vacsinu firiem prvym krokom v e-marketingu.
Rozlisuju sa pritom tri typy webu, a to:

 Firemna vizitka - M4 iba informac¢ny charakter.

* Servisné stranky - Pozostdvaju z viacero strdnok s hodnotnymi informdaciami pre
uzivatel'ov. Uzivate'mi st zvédcSa klienti alebo spotrebitelia na cielovom trhu firmy,
pripadne vymedzeny okruh verejnosti.

* Predajné stranky - Umoziuju navStevnikovi kuapit pontkany tovar priamo na
strankach.

Primarne vyhody su: nizSia cena, Vv&c¢Si sortiment a pridand hodnota vo forme
informacii.

Vytvorenim webu vSak e-marketingova ¢innost’ firmy nekonc¢i. Je nutné zabezpecit', aby
webova stranka mala vlastnosti ako:

* Dobra viditel'nost’ je jednym z najdolezitejSich faktorov ovplyviiujucich uspesnost’,
plnenie marketingovych ciel'ov a investicii vloZzenych do webu.

* Pristupnost’ - Webova stranka by nemala klast’ navStevnikom do cesty bariéry. To

znamend, ze by mala byt konStruovand tak, aby bola nezavisla na zobrazovacom

zariadeni.

* Pouzitel'nost’ predstavuje subor pravidiel, ktoré zlepSuju interakciu zakaznika a
webove] stranky. Zabezpecuju, ze stranka je zrozumitelnd, prehladnd a Tahko
ovladatel'na a poskytuje prijemny uZivatel'sky zazitok.

* Prijemny, atraktivny vzhl'ad robi stranku I'ahko odliSitelnou a zapamétatelnou. Dobre
navrhnuty dizajn tak dokéze navstevnika uputat’ a zdroven usmernit’ jeho pozornost’ k
dolezitym informécidm.

 Unikatny, zaujimavy a Casto aktualizovany obsah predstavuje hodnotu obsahu, ktory
navstevnikov prilaka, prinuti ich zostat’ a opdt’ web navstivit'.

* Informacie podavané vhodnou formou — text z obrazovky sa ¢ita rddovo pomalsie ako
text vytlaceny na papieri, l'udia preto webové strdnky moc necitaju, len ich narychlo

skenuju.



On- line reklama a podpora predaja

NajcCastejSie ju vyuzivaji firmy, ktoré podnikaju na internete, a tie ktoré sa vo
vSeobecnosti povazuju za rychlejsie inovujuce spolo¢nosti. On-line reklamu vyuzivaju
predovsetkym pre podporu znacky alebo k prildkaniu névstevnikov na svoje stranky.
Tieto komunity st preto velmi atraktivne pre aplikovanie néstrojov e-marketingu,
pretoze spajaju  zakaznikov so spolonymi zidujmami a dobre definovanymi
demografickymi charakteristikami. NéavStevnici sa tu zdroven pripajaju CastejSie a
zostavaju tu dlhSie, ¢o je predpokladom pre intenzivnejSie posobenie reklamy na
potencidlnych zékaznikov.

E-mail a webcasting

E-mail sa stal v si¢asnosti vyznamnym marketingovym nastrojom. E-mailové reklamy
sa stale viac objavuju na obrazovkach pocitatov a zapliiujii e-mailové schranky. E-
maily nepredstavuju len jednoduché textové informaécie, ale obsahuju aj animadcie,
interaktivne odkazy, farebné fotografie, videoklipy a individualne zvukové odkazy,
ktorych cielom je zaujat pozornost majitela doruCenej spravy. Zarovenl je velkou
vyhodu e-mailovej reklamy moznost’ sledovat’ reakcie zdkaznikov — kol'ko l'udi spravu
otvorilo, kol’ko ich kliklo na odkazy a pod. E-mail sa stdva hlavnou stcastou

marketingu pre obchodné modely trhov.

Webcasting je automatické zasielanie vybranych informdcii priamo do pocitaca
prijemcu. Ten mdze potom s tymito informdciami 'ahko pracovat’. Zaroven predstavuje
webcasting atraktivnu cestu, prostrednictvom ktorej m6Zu marketingovi pracovnici $irit’
internetovu reklamu a iné informécie, propagovat’ vyrobky a sluzby spravami vhodne

zameranymi na vhodné segmenty internetovych uzivatel'ov.



6. Aplikované priklady v ekonomike podnikov

V marginélnej analyze sa zaobera urCovanim ekonomickej vyhodnosti zvySovania
objemu prebiehajucej Cinnosti. Vhodné st len také matematické operacie, ktoré vedu
k zlepSeniu postavenia prislusného ekonomického subjektu, v porovnani s jeho

predchadzajicim stavom.

Priklad 1

Za aky cCas sa zdvojnasobi hmota dreva v lesnom poraste pri rocnom 2,5 %-nom

prirastku?
RieSenie:

Ak a, je pociatocny stav dreva v poraste a ak rocny prirastok je p %, tak po n rokoch

je stav dreva a, :a0(1+%J . Ak ma byt po n -rokoch dvojnasobny stav, tak

a, =2a,.To znamena

In2
In1,025

= 28,07 (rokov).

2a, =a0(1+ 12(;50J =2=1025"=>In2=nInl,025=n=

Priklad 2
V zavode je staly ro¢ny prirastok vyroby. Kol'kopercentny je prirastok, ked” tohto roku
sa vyrobilo vyrobkov za 5 miliénov a v minulom roku za 4,5 miliénov eur. Aka bude

produkcia v eurdch o 3 roky?

RieSenie:
4,5mil. ........ 100% 5
=>x=—-100=111%
Smil. ... x% 4.5

Rocny prirastok ¢ini 11%. Ak a, je produkcia v tomto roku, tak po n =3 rokoch bude

produkcia a, = a, [%j =5-(1,11)’ = 6,84 mil.



Priklad 3

V lesnom poraste je staly rocny percentudlny prirastok dreva. Na zaciatku tohto roku je

v lese 50 000 m® dreva a na zagiatku predchadzajuceho roku bolo 45 000 m”.
Urcte a) ro¢ny percentudlny prirastok,

b) aké mnozstvo dreva bude v lese po dvoch rokoch, ked na konci tohto roku

planujeme vytazit' 10 000 m”>.
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RieSenie:
a)
45000 ...... 1009
A):>x=M-IOO=111,11% (obr. 1).
50000 ... x% 45000

Ro¢ny prirastok je 11,11%.

111511

b) Na konci tohto roku bude stav dreva a, = 50000 - =55555,55 m’.




Po vytazeni 10 000 m’ zostane v lese 45 555,55 m>. Po druhom roku pri 11,11 %

prirastku bude a, = 45555,55- 11 (1),31

=50616,7 m’.

Priklad 4

Vkladame vklad pri 9 %-nom urokovani. Kol’ko musime vlozit’ na zaciatku trokového
obdobia, aby po dvoch urokovych obdobiach sme mali na vkladnej knizke 50 000.
Ulohu riesme v pripade, ked’ po 1. tirokovom obdobi vlozime este 10 000 a v pripade,

ked’ po 1. trokovom obdobi vyberieme 10 000.
RieSenie:
Nech a, je pociatocny stav vkladu. Po prvom roku bude stav vkladu

a, -%:ao -1,09. Ak teraz vlozime 10 000 eur, dostaneme sumu a, -1,09 +10000

a po d’alsom roku sa zuroéi tato suma na hodnotu (g, -1,09 +10000)-1,09, ktord méa byt
rovna 50 000, t.j.

_ 50000 -10900

(a, -1,09+10000)-1,09 = 50000 = q, 097

=32909,68.

Ak po prvom roku vyberieme 10 000 eur, dostaneme rovnicu

_ 50000 +10900

(a, -1,09 —10000)-1,09 = 50000 = a
’ ’ 1,09°

=51258,31.

Priklad 5

V lese je staly ro¢ny prirastok. Kol'kopercentny je prirastok dreva, ked’ teraz je v lese
3500 m® a pred rokom bol stav 3000 m’. Kol’ko m® dreva bude v lese o 3 roky, ked sa

v fiom net’azi?

RieSenie:
3000 ... 100%
* 2= 100 2116,67%.
3500 ... X% 3000



Roc¢ny prirastok je 16,67 %. Ak terajsi stav je a,, tak po n rokoch je stav dany

vzorcom a, =a, (1+Lj, kde p je percentudlny prirastok. To znamena

100
a, =3500-1,1667° =5558,34 m’.

Priklad 6
Po piatich rokoch vlozeny vklad K, na 3 %-ny urok vzrastol na 13 911,29 €. Aky bol
vklad?

RieSenie:

Pre urokovy pocet plati vztah K, =K, [1+%) , kde r je pocet rokov, K, suma po

r rokoch, K, vklad a p percento trokov. Potom

13911,29

5

5
13911,29 =K, 1+i =K, =12000.
100

b

Vlozena istina teda bola 12 000 €.

Priklad 7

Pocet obyvatel'ov mesta vzrastlo za 10 rokov z 25000 na 33 600. Aky bol ro¢ny

prirastok v percentach?

RieSenie:

10 10
33600 = 25000(1 + %} = (1 + %) =1,344. Po zlogaritmovani dostdvame

_ 0,1284 N 142 — 10°02% =103 = p =3,

p p
10log| 1+ | = log1.344 = log| 1+ -2
g( 100} 8 g( j 10 100

100

Pocas desiatich rokov bol priblizne 3 %-ny prirastok obyvatel'stva.



Priklad 8
3200

VS5 +t

Nech vyska renty 7 je ur€end funkciounn f(¢) = €, t—roky. Zistime, aky bude

celkovy prijem za obdobie prvych 11 rokov.
RieSnie:

Na vypocet celkového prijmu pouzijeme vztah uvedeny vyssie:

z=5+t¢
11
3200 dz = dt
TR(0,11) = dt =3200 =
~([w/5+ J.w/5+ t=0—>z=5
t=11-z=16
16
A
=3200 j —dz =3200] Z— | = 6400(+/16 —+/5) = 11289,165€.

Priklad 9
Zistime, aky bude celkovy prijem za obdobie od 10. do 20. roku, ak hustota toku prijmu

je dana funkciou

200
1) =1000 +
S t+10

€, t - roky.

RieSenie:
Na zaklade vzt'ahu dostavame:

20

TR(10,20) = | (1ooo+ 200
0 t+10

20000+ 200In30—-10000—-2001n20 =10081,093 €.

jdr = [10007 +2001n]¢ +10][" =

Priklad 10
Zistime celkovy prijem vlastnika pozemku z jeho pody za obdobie <0;oo), ak vyska
renty je urcena funkciou
f(t)=3000e"""€, t-roky.
RieSenie:

Na zéklade vztahu dostdvame na vypocet celkového prijmu nevlastny integral



o—>00
0

TR(0,00) = I 3000e~% dr =3000 lim [ &% dt =
0

o0 o—>e0

-0,03r ¥
= 3000 lim{ € ; 03} = ~100000 lim (e~ —1) = 100000€.

2

0

V praxi treba niekedy rieSit ulohu nasledujiceho typu. N&jst' pociato¢ni hodnotu
vkladu (kapitélovej investicie), ktory by zabezpecil pri p-percentnej rocnej urokovej
miere a spojitom urokovani prijem, zodpovedajici dopredu stanovenej hustote toku

prijmu £ (7).

Priklad 11
Zistime, aka pociatocnd kapitalova investicia zabezpeci v priebehu prvych 10 rokov pri
8-percentnej rocnej uUrokovej miere a spojitom urokovani prijem, ktory je urceny

hustotou toku prijmu f(t)=7000+ 2000z, t-—roky.
RieSenie:

Na ngjdenie vel'kosti kapitalovej investicie Ky pouZijeme vztah a mame:

10 10 10
K, J' (7000 + 2000)e " df =7000 j ™% gt 42000 J' 1e™0% iy =
0 0 0

~0,08: 110 ~0,08¢ 10 ~0,08¢ 10
=7000| £ +20001| £ __ L Je -
-0,08 o -0,08 0 0,08 — 0,08 o

=—87500("* —1)— 25000[10¢ ** +12,5(¢** —1)| = 107955€.

Priklad 12
Zistime, aka pociatocna kapitdlovd investicia zabezpe¢i pri 10-percentnej rocnej
urokovej miere a spojitom urokovani casovo neobmedzeny prijem, ktory je urCeny

hustotou toku prijmu
f(t)=500¢, t—suroky.

RieSenie:



V tomto pripade je Casovy interval <0, T > = <O,<>o)‘ Urcity integral teda prechadza do
nevlastného integralu K, = I 500te ™" dt.
0

Odtial'to pre Ky dostavame:

o -0t 1% 0‘
K, = 1im 500 teo’l’dt—SOOIim{te } ! Ieo’l’dt}—

o0 0 g |~ 0,1 0 - 0,1
e O ¢
=5001im{—100e "' +10 =
e =0, |,

=500 lim|— 100" ~100(e*'* —1)| = 50000€.

o—>o0

Priklad 13

0,2x

Funkcia margindlnych nakladov je MC(x) = 10%¢"". N4jdime funkciu celkovych

nakladov 7TC(x) a zistime, aké budu celkové ndklady na vyrobu desiatich vyrobkov, ak

vieme, Ze néklady na vyrobu dvoch vyrobkov su 15.10° €.
RieSenie:
Funkcia celkovych nakladov 7C(x) je urcend vzt'ahom:

TCE) = [ 10°"dx.

3
Odtial'to méme:  TC(x) = % D05 1000 4 C

Na uréenie integraénej konstanty C vyuZijeme skutoénost, ze 7C (2) = 15.10° €.
Z toho dostavame:
TC(2)=5.10°"*+C=15.10’
a odtial’'to pre hodnotu C:
C=15.10"-5.10%"" =7,541 . 10".
Po dosadeni vypocitanej hodnoty integracnej konStanty dostdvame pre funkciu
celkovych nakladov vztah

TC(x)=5.10%"" + 7,541 . 10°.



Celkové naklady na vyrobu desiatich vyrobkov zistime z funkcie celkovych nédkladov,

ked’ za premennt x dosadime hodnotu x = 10. Méame:

TC(10)=5-10’"*""+7,541-10° = 44486,28 €.

Priklad 14
N4jdime funkciu celkovych prijmov 7' R (x), ak funkcia marginalnych prijmov je

8—-0,4x

MROY = =02
— , x

RieSenie:

Funkciu celkovych prijmov 7' R (x) uréime pomocou zakladného vzt'ahu a dostavame:

1=43-0,2x
80,4 r=3 0 8_0’430_212 21
L N T A
\J3-02x 0,2 t 0,2
dr =2 s
0,2

—10(21‘ +§ﬁj +C=-203-02x —?(,/3 —02x)+C = ?w/s ~0,2x(0,2x - 6)+C.
Zistili sme, ze:
TR(x) = ?\/3 —0,2x(0,2x—6)+C.

Na vypocet hodnoty integracnej konstanty C vyuzijeme poznatok, ze 7 R (0) = 0. Ak

dosadime za x hodnotu x = 0, dostaneme:

TR(0) = ?1/3—0,2-0(0,2-0—6)+ C=0.

Odtial'to pre C dostavame: C = 40V3. Po dosadeni vypo&itanej hodnoty C - dostavame

pre hl'adanu funkciu celkovych prijmov vztah:
TR(x) = ?w/s —0,2x(0,2x — 6)+ 404/3.

Priklad 15

Vypocitajme spotrebitel'sky a podnikatel'sky prebytok, ak funkcia dopytu je



d(x);p:%xz—gxﬂo a funkcia ponuky S(x)ingx2+2-

RieSenie:
Bude uzito¢né vyjadrit’ tieto funkcie vo vrcholovom tvare. Vrcholovy tvar funkcie

2
1 35 2
dopytuje p+2,25=—| x——| afunkcie ponuky p—2=—y>.
pytuje p 25( 2) p yp 25x

Rovnovéazna dvojica (pg, xg) je urénd stradnicami ich priesecnika. Vypocitajme tieto

stradnice: x-ova suradnica priesec¢nika je riSenim rovnice:

ixz —Zx+ 10 = ixz +2. Odtial'to po tprave dostavame x” + 35x — 200 = 0. Tejto

25 5

rovnici vyhovuju ¢isla x; =5 a x; = 40. Pretoze v intervale <O,1 O> sa nachadza iba
¢islo x; = 5, tak rovnovazne mnozstvo je xg = 5. Dosadenim hodnoty xz = 5 do jednej z
funkecii dostaneme pre zodpovedajicu rovnovaznu cenu hodnotu pz = 4.

Na zaklade vzt'ahov dostaneme:

1, 7 12T 7[27
Sl — P ——x+10|dx—4-5=—| | —Z| X | +10[x]} -20=
CS=I(25" 5 j 25{31 5[20 -

0
=14,167.
s( 2 21 5 ’ 5
PS=4.5—I(—x2+Zjdx=20—— = | 2] =6,667.
o\ 25 25] 3

0

Priklad 16

dx .

==

2
Vypocitajme I

1
RieSenie:

Vypocet integralu Newton-Leibnizovym vzorcom:

dx=[Inx[ =In2—Inl1=1n2=0,6931 (obr. 2-4).

—_——
8=
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7. Vysledky prace a diskusia

Matematické aplikacie su dolezitou sucastou nasho kazdodenného Zivota.
Vysledky naSej bakalarskej praci su urCené ako pre Studentov na ich Stadium
zameran¢ho na vzt'ahy ekonomiky, pre ekonémov a podnikového manaZzmentu, tak aj
pre verejnost’. Ziskané poznatky a skusenosti z ekonomiky poskytuju v§eobecny obraz

o predmete, jeho funkciach, ale aj uceleny obraz o vyuziti aplikécii v tomto predmete.

Poznatky z integralneho a diferencidlneho poctu moéZeme vyuzit pri rieSeni
aplikovanych tuloh, kde niekedy sa jednd aj o matematické modelovanie realnych
situdcii. Pri rieSeni prikladov sa predpoklada aj urcita opatrnost’ a skisenost’. Pouzitie je
vel'mi mnohostranné. V praxi treba niekedy riesit’ ulohu nasledujuceho typu. Najst
pociatocnu hodnotu vkladu (kapitalovej investicie), ktory by zabezpecil pri p-percentne;j
ro¢nej urokovej miere a spojitom urokovani prijem, zodpovedajuci dopredu stanovene;j

hustote toku prijmu f'(¢).

Predpokladajme teraz, Ze na trhu doSlo k rovnovéhe, t.j. vyrobok V sa predava za

cenu p, aje na trhu v mnozstve y. Hoci sa vyrobok predava za rovnovaznu cenu p,,

vidime z funkcie dopytu, ze medzi spotrebite'mi su aj spotrebitelia, ktori boli ochotni
kapit’ vyrobok ¥V za vysSie ceny. V ekondmii sa hovori, Ze u tychto spotrebitel'ov vznika
tzv. spotrebitel'sky prebytok. Pre spotrebitel'sky prebytok budeme pouzivat' oznacenie
CS. Pokusime sa teraz zistit' celkové mnozstvo spotrebitel'ského prebytku CS, ktoré
u spotrebitel'ov vznikne tym, Ze vyrobok V sa predava za rovnovaznu cenu pg. Chyba,
ktorej sa pri vypocte CS mdzeme dopustit, bude tym menSia, ¢i, bude vicsie n za
predpokladu, e dizky &iastoénych intervalov < x,»_l,xi> sa budi pri zvédcSovani n
zmenSovat’. V limitnom prechode pri » — o by sme dostali, pokial' by tato limita
existovala, presnu hodnotu spotrebitel'ského prebytku CS. Ked'Zze podl'a predpokladu je
funkcia dopytu p = d (x) spojitou funkciu, ateda je spojitou funkciu d(x) — pg, tak
postupnost’ {Sq (D)} n-1, ktord zodpoveda Tlubovolnej normalnej postupnosti deleni

{D,} 1 intervalu <O, X E> , konverguje k presnej hodnote spotrebitel'ského prebytku CS.



Teda plati:

€5 = tim > (&) - e,

n—yoo %

Prava strana v poslednom vzt'ahu je urcity integral J- [d (x)-p E]dx = J.d (xX)dx—p.xg.
0 0

Na vypocet spotrebitel'ského prebytku CS sme ziskali vztah: CS = j d(x)dx—p xz.

0

Geometricky vztah (2.2.3) znamena ploSny obsah tutvaru, uréeného grafom funkcie
dopytu p = d(x), priamkou p = pg acenovou osou. V doterajSich uvahach sme
analyzovali situdciu na trhu z pohl'adu spotrebitela. Pozrime sa teraz na tuto situaciu
z pohl'adu vyrobcu. Predpokladajme opit’, Ze na trhu doslo k rovnovéhe, t. j. vyrobok V,
ktory je na trhu vrovnovaznom mnoZstve xz, sa preddva za rovnovaznu cenu p, .
Z funkcie ponuky d = s(x) vidime, Ze vyrobcovia boli pripraveni vyrabat vyrobok
Vv istych mnoZstvach aj pri nizSich cenach, ako je rovnovédzna cena pg. Napriklad pri
cene py, P < p1 < pg, by vyrobili tento vyrobok v mnozstve x;. Kedze sa vyrobok V'
predava za vysSiu cenu pg, ziskavaju vyrobcovia vyssie primy, ako povodne ocakavali.
Tieto dodato¢né prijmy nazyvame v ekonomii podnikatelskym prebytkom. Pre
podnikatel'sky prebytok budeme pouzivat oznacenie PS. Nech PS(x;) je velkost
podnikatel'ského prebytku, ktory u vyrobcov vznikne pri vyrobe prvych x; vyrobkov z
celkového mnozstva xg, 0 < x; < xg. Pri vyrobe x; ; vyrobkov,

Xi +1=Xi + Ax;, x; < x; +; < xg, sadoterajsi podnikatel'sky prebytok PS(x;) zvysi o hodnotu

APS = PS ( xi +1) — PS(x;), priCom pre priblizni hodnotu prirastku APS plati:
APS = [PE_S(é:i)]Axia xi S 5,- < Xint-
Nepresnot’ pri vypocte APS bude tym mensia, ¢im bude menSia Ax;. Ak rozdelime

interval <0, xE> deliacimi bodmi 0= x,< ;< x, < < x,.1 < x, = xz a oznatime toto

delenie symbolom Dy, tak suéet §5(D,)= 3 [p P s(fl)]A Xi»
i=1



kde & e < Xio1> x,-> priblizne urcuje velkost’ podnikatel'ského prebytku PS. Teda plati:

PS :SS(Dn): é[pg_s(é:i)]Axi-

Ktora zodpoveda l'ubovolnej normalnej postupnosti deleni {D,}”,—; intervalu <0,x5>-

Ked’ze funkcia ponuky p = s(x) je spojita funkcia, a teda je spojita aj funkcia pg- s(x),
tak postupnost’ konverguje k presnej hodnote podnikatel'ského prebytku PS. Teda plati:

PS =1im Z [ Pr— s(fl.)]A xi- Na pravej strane je urcity integral
n—sco P

X Xe
f[pE —s(x)kx = p,x;— [s(x)dx. Zistili sme, Ze podnikatel'sky prebytok PS je uréeny
0

0

XE
vztahom PS = p,x;— |s(x)dx.
0
NaSa analyzaje je Uzko spdtd sanalyzou uplatnenia naSich aplikécii
v ekonomickych podnikoch a firmach aj nap. v uvedenom Dusle Sali. M4 za tlohu
zistit’ potreby a Zelania spotrebitel'ov, aby mohli byt’ nasledne uspokojené. Analyzou dat
ziskanych prostrednictvom dotaznikového prieskum moéZeme odvodzovat trendy

v ekonomickom a spotrebitel'skom spravani respondentov.

Vyhodnotenie vysledkov dotaznikového prieskumu spotrebitel'ského spravania
na trhu potravin sa nachddza na nasledovnych strandch. Prieskumu sa zcastnilo 60
respondentov vo veku od 17 do 80 rokov. Pocas dotaznikového prieskumu bolo ddlezité
zistit', aki sptrebitelia tvoria vzorku opytanych, aby sme spravne vyhodnotili vysledky

prieskumu.
Tabulka 1 uvadza zlozenie respondentov v percentudlnom vyjadreni podla
jednotlivych kritérii.

Tabulka 1: Charakteristika oslovenych

I. Charakteristika spotrebitel’a

1. Pohlavie zena 60 %

muz 40 %




2 Vek do 18 rokov 4%
od 19 do 35 rokov 48 %
od 36 do 59 rokov 33 %
60 rokov a viac 15 %

3. |Rodinny stav |slobodny (4) 47 %
Zenaty, vydata 45 %
rozvedeny (&) 8 %

5. | Vzdelanie zédkladné 6 %
SS bez maturity 16 %
SS s maturitou 33 %
VS (aj $tudenti VS) 45 %

6. |Vase dusevne pracujici (4 a viac podriadenych) 18 %

zamestnanie | qy3evne pracujuci (0 - 4 podriadeni) 31 %
manualne pracujici 15 %
dochodca 12 %
podporovani Staitom (Student, nezamestnany, MD) 24 %
7. | Prijem za|do 332 € (do 10 000,- Sk) 28 %
mesiac 333-830€ (10 000 - 25 000,- Sk) 31 %
831-1328¢€ (25 000 - 40 000,- Sk) 27 %
1329 € a viac (40 000,- Sk a viac) 14 %

8. |Velkost’ obce |do 5000 22 %
5000 - 19999 10 %
20 000 - 59 000 9 %
60 000 - 299 000 37 %
300 000 22 %

Zdroj :vlastny vyskum, viastné spracovanie

Tab. 1




Rozdelenie respondentov podla pohlavia

Zdroj: vlastné spracovanie

QGraf . 4

Graf 4 dokumentuje, Ze 40 % respondentov tvoria muzi a 60 % Zeny.

Graf 5: Clenenie respondentov podl’a veku

Zdroj: vlastné spracovanie

Graf. 5

Osloveni su zo 48 % vo veku 19 az 35 —ro¢ni, 33 % je 36 az 59 — ro¢nych, 15 % ma 60

rokov a viac a 4 % tvoria respondenti do 18 rokov (Graf 5).



Dotaznik bol predlozeny 47 % slobodnych respondentov, 45 % respondentov

v manzelskom zvdzku a 8 % predstavuju rozvedeni.

Az 70 % opytanych zije v domacnostiach, kde nie st ziadne deti do 14 rokov, 12 % ma
v domacnosti 1 dieta do 14 rokov, 10 % zije s dvoma a 8 % s troma takymito det'mi.
V prieskume prevazuji dvojclenné (20 %), trojclenné (18 %) a Stvorclenné domacnosti
(24 %). 14 % predstavuju domécnosti single, a to hlavne u mladych l'udi a déchodcov
avrovnakej miere si zastipené pitélenné domacnosti. Sestélenné a sedemélenné

domaécnosti su v dotaznikovom prieskume reprezentované vzorkou 10 %.

Prieskum bol vykonany medzi 45 % [ludi s vysokoskolskym vzdelanim, resp.
vysokoskolskych Studentov, 33 % so stredoskolskym vzdelanim s maturitou a 16 % bez

maturity. 6 % respondentov dosiahlo zakladné vzdelanie.

Clenenie respondentov podl’a dosiahnutého vzdelania

Zdroj: vlastné spracovanie

Graf. 6

Prieskumu sa zucastnilo 18 % dusevne pracujucich so 4 a viac podriadenymi, 31 %
duSevne pracujucich s maximalne Styrmi podriadenymi, 15 % tvoria manudlne

pracujuci, 12 % dochodcovia a Studenti, nezamestnani a rodi¢ia na materskej dovolenke

24 %.

Rozdelenie respondentov podl’a mesa¢nych prijmov



Zdroj: vlastné spracovanie

Graf. 7

Podla grafu 26 vicSina opytanych zardba mesacne 333 — 830 eur (31 %), 28 % tvoria
respondenti s mesa¢nym prijmom do 332 eur, ako aj respondenti s prijmom 831 — 1328
eur (27 %) a 14 % oslovenych patri do najvyssej kategorie s mesacnym zarobkom nad

1329 eur.

50
45
40 -
35
30

45 %

39 %

15
10 -

sledujem obcas sledujem nesledujem

Zdroj: vlastné spracovanie

QGraf 8

Nézory na vyuzitie aplikaénych prikladov v ekonomike, alebo v inom sektore nam
v prieskume niekedy aj s malym nezaujmom potvrdilo na grafe 8 nemalo respondentov.
Bakalarska praca ma len charakter skrateného hodnotenia — kompilatu v bodoch ktorého

chceme i nad’alej pokracovat'.



8. Zaver

Podnikanie je jednou z najstarSich l'udskych cinnosti v procese spolocenske;j
del'by prace. Je hnacim motorom spoloCenskej vyroby a vyspelej ekonomiky kazdej
krajiny. Preto sa podnikatel'skd cinnost' stala neodmyslitelnou sucastou kazdého
hospodarskeho subjektu v trhovej ekonomike. Aj my — svojimi aplikovanymi prikladmi

sme sa jej snazili venovat.

Podnikatel'sku ¢innost” hospodarskych subjektov ovplyviiuju predovsetkym vecné,
finanéné al'udské zdroje. Dokumentuje to cely rad ekonomicky zaostavajiacich
podnikov, ktorych rozdielna vybavenost hmotnymi a finanénymi prostriedkami
arozdielna kvalifikacnd trovenn pracovnych kolektivov podmienila ekonomicku

diferenciaciu tychto subjektov.

Popri uvedenych vyrobnych Ccinitel'och je podnikanie hospodarskych subjektov
ovplyvilované organizacno-pravnymi predpismi, normativnou zdkladiiou, cenovymi
a necenovymi ndstrojmi manazmentu. V neposlednom rade je podnikatel'ska aktivita
ajej vysledky urCovand manazérskymi metddami a technikami vedenia Tudi,

kreativnym, intuitivnym a kvalitativnym manazmentom.
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