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Abstrakt

Praca prinaSa a systematizuje nové poznatky z problematiky vybrané aspekty
vyroby a odbytu vina v SR. Pozornost’ je sustredena na aktudlnu situdciu v agrosektore
a vo Vinarskom odvetvi, ktoré je d’alej analyzované vzhl'adom na situaciu vo svete, v EU
avSR. Regionalizacia vinohradnictva a charakteristika vinohradnickych oblasti
predstavuju dalSiu problematiku, ktora je v praci rozobrand. Taktiez je pozornost
venovana legislativnej Uprave vinarskeho sektoru ato prostrednictvom zdkonov na
narodnej Urovni, ako aj prostrednictvom nariadeni EU. Nosnou &ast'ou bakalarskej prace je
vlastnd praca, ktora je zamerana najmé na vSeobecnu charakteristiku podniku, technoldgiu
vyroby tichych a Sumivych vin, finan¢no-ekonomicku analyzu podniku a problematiku

marketingovych nastrojov uplatiiovanych v spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’.

Kruacové slova: vinarsky sektor, rajonizacia, vinohradnicke oblasti, marketingovy mix,

finan¢no-ekonomicka analyza.

Abstract

The intent of this thesis is to analyze certain aspects of wine production and
consumption in the Slovak Republic, and to provide new findings from this research. First,
current situation in agriculture and wine industry in the Slovak Republic, European Union,
and the rest of the world will be examined. Second, regionalization of viniculture and
characteristics of wine regions will be described. Third, this thesis will look at different
regulations that affect wine industry; it will consider laws enacted by Slovak government,
as well as regulations given by European Union. Furthermore, one of the major and most
important parts of this thesis is an individual work, thus this part will contribute to the
overall thesis by analyzing general characteristics of a business and technology required
for production of wine and effervescent wine. In addition, the individual work will do
financial and economic analysis of a business, as well as examine marketing strategy of
Hubert J.E. Sered'.

Key words: wine sector, zoning, vinicultural areas, marketing mix, financial economic

analysis
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UvoD

Vino je najstar§Sim napojom l'udstva, ktorého historia siaha az do obdobia 5000
rokov pred nasim letopo¢tom. Sprevadzalo najddlezitejSie vyvinové etapy l'udstva a
kultaru rol'nikov od nepamiti. Stalo sa symbolom zu§l'acht'ovania a uctievania. Kult vina
bol vyzdvihovany v literarnych, ¢i umeleckych pamiatkach, ako aj pocas antickych oslav.
Mnohé archeologické nalezy dosvedcuju, ze na izemi Slovenskej republiky je pestovanie
hrozna a vyroba vina pritomné uz vyse 2500 rokov od c¢ias Keltov a Rimanov. Vini¢
natrvalo zapustil korene nielen do pddy, ale aj do hospodarskeho a kultirneho Zivota
naSich predkov, uvddza Hronsky, V. (2001)

Ako spomina Malik (2004), v obdobi 13.storoc¢ia doslo ku kolonizacii nasej krajiny
Nemcami a Talianmi, ktori so sebou priniesli odrody vinica, ktorym sa dari do dnes. Ista
odrodova zmena bola zaznamenana zaciatkom 20. storo€ia, kedy fyloxéra znicila mnohé
odrody. Na druhej strane vSak pomohla prosperovat’ najmid francuzskym odrodam.
Péat'desiate roky 20.storo€ia priniesli so sebou rozmach velkokapacitného druzstevného
vinohradnictva a zacali sa uprednostiiovat’ odrody s dobrym vynosom. Slovenské vinice
dostali nové madarské a nemecké odrody a taktiez Slachtitelia ponukaju nové odrody,
ktoré st upravené na nase klimatické podmienky

Slovensko mé& bohatl tradiciu vo vinohradnictve a vinarstve najma v juznych
regionoch , kde sa nachddzaji tradicné vinohradnicke oblasti (malokarpatska,
juznoslovenska, nitrianska, stredoslovenskd, vychodoslovenskd a tokajska ). Pre kazdu
oblast’ s typické prirodné podmienky, ktoré vyrazne ovplyvituju produkciu hrozna a aj
samotnu kvalitu vina. Negativhym faktorom ,ktory ovplyvituje slovenské vinarstvo
a vinohradnictvo je upadok ploch vinohradov, o spdsobuje nepriaznivé ekonomické
vysledky. Tento proces je podmieneny aj nepriaznivou situaciou v agrorezorte ako celku,
uvadza Taliga(2000) .

Podl'a Jurekovej (2005), na nedostato¢nej produkcii vina sa podiel’a taktieZ zna¢na
prestarnutost’ vysadieb, priCom v sG¢asnosti je takmer polovica vysadieb vo veku nad 20
rokov. Vysoka nakladovost’” produkcie a nizka rentabilita vinohradnickej vyroby, ako aj
nedorieSené vlastnicke vztahy maju negativne dopady na vinarsky priemysel. Dlhodoba
podkapitalizovanost’” odvetvia sposobuje, ze nie je dostatok finanénych zdrojov, ktoré by

zabezpecili prechod k intenzivnemu vinohradnictvu.



Vstup SR do EU znamenal proces odburavania obchodnych bariér, vd’aka omu
zacali na slovensky trh prenikat’ sice lacné, ale nie prili§ kvalitné zahrani¢né vina. Domaci
producenti nie st schopni konkurovat’ cenou, preto sa sustred’'ujii na drahsie a kvalitnejSie
vyrobky. V sucasnej dobe je badat’ inovativne tendencie slovenského vinarstva, comu
prispievaju nové technoldgie, ako aj opatrenia a nariadenia Eurépskej Unie. Nasi vinari sa
sustreduju najmd na produkciu kvalitnych vin, ktoré podciarkuju typické Crty danej

vinohradnickej oblasti.



1 Prehl’ad o sucasnom stave rieSenej problematiky

1.1 Stav agropotravinarskeho rezortu SR

Slovensky trh s agropotravinarskymi produktmi predchédzal od vzniku samostatného
Statu dynamickymi zmenami a silne bol ovplyvneny transformaciou vlastnickych vzt'ahov
vyrobnej zékladne, ako ivstupom vyznamnych nadndrodnych korporacii do oblasti
potravinarskej vyroby a obchodu , tvrdi Horska (2008 )

Matoskova (2008) uvadza, e potravinarsky priemysel pred vstupom do EU presiel
dlhym obdobim priprav, ktoré sprevadzali vysoké investicie do fixného kapitalu s cielom
zvysit efektivnost’ vyroby, modernizovat’ technologické zariadenia a splnit’ hygienické a
kvalitativne $tandardy EU. Ekonomiku potravinarskeho priemyslu po vstupe do EU
najviac ovplyvnili zmeny suvisiace s plnou liberalizaciu obchodu a prijatie SPP. Na druhej
strane, na otvorenom trhu spojenych europskych krajin mnohé suroviny (agrarne produkty)
do potravinarskeho priemyslu zlacneli a bezbariérovy pristup poskytol nasim vyrobcom
vacsie Sance predat’ svoje vyrobky v zahranici.

Vzhl'adom na skutoc¢nost’, Ze kupna sila v porovnani s vyspelymi krajinami Eur6py
je na Slovensku eSte stale slaba, slovensky spotrebitel’ sa v prevaznej miere orientuje viac
na lacnejSie, 1 ked casto krat menej kvalitné vyrobky. Obchodné retazce preto na
skutoc¢nosti viedli k poklesu hodnoty vyroby potravinarskeho priemyslu o0 5%. Vynimkou
bol len tukovy, pekarensky a mésovy priemysel, v ktorych sa celkovad hodnota vyroby
zvysila, ako d’alej uvadza Matoskova (2008).

Podra Galika( 2007) , po vstupe Slovenskej republiky do Europskej Unie sa vyrazne
zmenila Struktira slovenského zahrani¢ného obchodu s polnohospodarskymi a
potravinarskymi vyrobkami. Zahrani¢cnym obchodom sa stal len obchod mimo spolo¢ného
tizemia EU, ked’ze obchod medzi jednotlivymi &lenskymi krajinami EU je povazovany za
vnatorny obchod, ktory prebieha bez colnych a ostatnych bariér.

Stcasné globalizaéné procesy medzinarodného prostredia a ¢lenstvo SR v EU davaju
podl'a Horskej (2008) slovenskym subjektom potravinarskeho zamerania prilezitost na
roz§irenie trhu posobnosti , na druhej strane otvorenost ekonomiky so sebou prinaSa
novych konkurentov .

Ako uvadza zelend sprava (2009): ,Ekonomika Slovenska rastla v roku 2008

rychlejSie ako ekonomika polnohospodarstva, ¢o sa odrazilo v poklese podielu



pol'nohospodarstva na rozhodujucich ukazovateloch narodného hospodarstva - hrubej
pridanej hodnote, medzispotrebe a zamestnanosti.

Na tvorbe fixného kapitalu sa zvysil podiel pol'nohospodarstva, disparita miezd sa
len mierne znizila oproti priemernym mzdam ndrodného hospodarstva. Napriek tomu
uroven miezd v pol'nohospodarstve zaostava za priemerom a dosahuje vysku 75% miezd

narodného hospodarstva.

1.2 Sucasny stav trhu s vinom vo svete, v EU a SR

Pojem vinohradnictvo sa upravuje zadkon ¢. 313/2009 ako sthrn Cinnosti
zameranych na pestovanie vini¢a, na pestovanie podpnikového vini¢a, vyrobu
podpnikovych odrezkov, vrublov, vini€ovych sadenic, vysadbu a oSetrovanie
vinohradnickych ploch, ako aj zber na pestovanie hrozna. Definicia vinarstva analyzuje
sthrn ¢innosti zameranych na spracovanie hrozna na vino, jeho oSetrovanie, nakladanie

s nim a na jeho uvadzanie na trh.

1.2.1 Situécia vo svete

Vyroba vina v typickych vinarskych oblastiach v okoli Stredozemného mora sa
pomaly zmenSuje. Na druhej strane sa rozSiruje do novych , doteraz nevyuzivanych oblasti
Udaje o celosvetovej produkcii vina, ktoré vykazuje O.1.V, zaznamenavaju medziro¢ny
pokles o takmer 1,8 mil. hl (-0,7 %) v porovnani srokom 2007. Pokles vykazuje aj
spotreba vina, ktora sa medziro¢ne znizila 0 7,8 mil. hl ,éo predstavuje 3,2 %-ny pokles.
uvadza Sajbidorova (2009)

V Juznej Amerike vyvoj v rokoch 2008,2009 poukazuje na markantné rozdiely. V
roku 2009 Cile dosiahla Groveti produkcie az 9,7 mil ha., ¢o poukazuje na 13,7 %-ny
narast. Tohtorocné zemetrasenie nemalo vyrazné nasledky na urode, doslo vsak k zni¢eniu
zasob o rozsahu 1,25 mil. hl vin. Vyvoj v Brazilii a Argentine na druhej strane vsak
poukazuje na negativne trendy. Dochadza k rapidnym poklesom vyroby, ktord nasleduje aj
pokles spotreby. OIV (2009)

OIV ma vsak optimistické predpovede na najblizsie roky. Predpokladd, Ze sa
spotreba vina sa za¢ne od roku 2009 zvySovat. Odhady hovoria o 4%-nom raste oproti
roku 2008 na uroven 246,3 mil hl. vina. Najvyssi narast spotreby vina v roku 2008 v
porovnani s rokom 2007, podl’a udajov OIV, sa o¢akava v USA (0 6,9 %), Australii (0 2,9
%), Ceskej republike (o 2,3 %); najvyssi pokles na Novom Zélande (o - 5,4 %), Argentine
(0 - 4,5 %), Brazilii (0 - 2,7 %), ako uvadza Situa¢na a vyhladova sprava (2009).
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1.2.2 Situaciav EU

v

Produkcia vina vroku 2009 v celosvetovom meradle dosahovala  najnizie
vysledky za ostatnych 15 rokov. EU 15, do ktorej patria krajiny s najvacsim podielom na
celkovej vyrobe vina , dosiahla vyroba v roku 2009 uroven 147,1 mil. hl vina. V kategorii
EU 27, do ktorej patria vietky ¢lenské staty EU, produkcia vina dosiahla hodnotu 159,8
mil.ha, ¢o poukazuje pokles 0,5 mil.hl v porovnani s predchadzajucim rokom 2008.

Najvacsou mierou sa na celkovej vyrobe vina podiel'aji najmd Staty s bohatou
vinarskou a vinohradnickou historiou, ktoré st zaznamenavané prave v skupine EU 15 ,
kde patria krajiny ako Spanielsko, Taliansko, Francuzsko ,&i Portugalsko. Novopristipené
staty celkova produkciu vina v EU vyznamne neovplyviiuji, na druhej strane viak
produkuji kvalitné, svetovozname druhy vin, ktoré ziskavaji medzinarodné uznania.
Najvicsi podiel na vyrobe vina z ¢lenskych $tatov pristipenych do EU v rokoch 2004-
2007 ma Rumunsko .01V (2009)

Z celkovej plochy 3 900 tis. ha vinohradov v EU-27 v roku 2005, podla
definitivnych udajov OIV, klesla ich plocha v roku 2006 na 3 882 tis. ha (pokles o 0,5 %).
Mierny pokles ploch vinohradov sa odhaduje aj v roku 2007 na 3 851 tis. ha (0 0,8 %); na
rok 2008 je predpokladany pokles ploch o 33 tis. ha na 3 818 tis. ha. Situa¢na
a vyhPadova sprava (2009)

Spotreba vina v EU poukazuje na vyrazny pokles medzi poslednymi 2 rokmi 2008
a 2009, kedy bol zaznamenany pokles o0 5,8 mil. ha , ¢o predstavuje 4,6 %-né znizenie.
Markantny nastup tohto trendu sa da evidovat’ od druhej polovice roku 2008( pokles o 2,3
mil. ha vina, -1,8 % oproti roku 2007). V krajinach EU 15 sa taktieZ zvyraznil pokles
dopytu , v Taliansku o 1,7 mil. hl., v Spanielsku -1,5 mil. hl. , a vo Franctzsku o - 0,9
mil.hl. v rokoch 2008/2009. Znizenie spotreby vina sa prejavilo aj na silnych eurépskych
trhoch v Nemecku ( - 0,5 mil. ha oproti roku 2008) a Velkej Britanii (-0,8 mil.ha oproti
2008) .

1.2.3 Situaciav SR

Na zéklade informécii zozbieranymi Statistickym turadom SR a VEUPP mézeme
sucasnu situaciu v slovenskom vinarstve a vinohradnictve definovat’ nasledovne. Celkova
plocha vinohradov sa od roku 2006 postupne znizuje, priCom posledny narast sa hlasi
k roku 2005.Tento fakt ma dosledky aj na znizujice sa rozmery zberovych ploch rodiacich
vinohradov. V porovnani s vysledkami z roku 2005, tato plocha zaberala vyse 80,1% , za

posledné datované obdobie z roku 2008 klesli tieto hodnoty az na tiroven 63,5 %.
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Graf 1 Celkova plocha vinohradov
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Zdroj: VUEPP, vlastné spracovanie

Produkcia hrozna mé kolisavy charakter, pricom len v roku 2007 neprekrocila
hranica produkcie urovenn 50 000 t. 99,3 % produkcie hrozna kazdoro¢ne predstavuje
mustové hrozno a hektarova Uroda dosahuje hodnoty v rozmedzi od 4,12- 4,42 t/ha
v rokoch 2005-2007. Rok 2008 modzeme povazovat z hladiska faktora hektarove;j

vynosnosti za mimoriadne uspe$ny s hodnotou 5,35 t/ha.

Graf 2 Celkova produkcia hrozna (v tonéch)

celkova produkcia hrozna (v tonach)
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Zdroj: VUEPP, vlastné spracovanie
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Spotreba vina na Slovensku je jedna z najnizsich v Europskej unii, nachadza sa
v rozmedzi od 9,71 1 /os. za rok 2005 az po najvysSiu Grovenl dosiahnutu za ostatné 4 roky
na urovni 12,4 1. Celkova spotreba vina ma taktiez kolisavy charakter, ako mozno vidiet’

Vv priloZenom grafe ¢.4
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Graf 3 Spotreba vina na obyv. / liter
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Zdroj: VUEPP, vlastné spracovanie

Graf 4 Celkova spotreba vina v tis. hl
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Zdroj: VUEPP, vlastné spracovanie

Zahrani¢ny obchod SR so stolovym hroznom dosahuje v priebehu 4-ro¢ného
pozorovania kazdoro¢ne zaporné saldo, priCom situacia s mustovym hroznom je identicka.
Celkovy zahrani¢ny obchod SR s vinom vo vinarskom roku 2008/2009 vykazuje deficit
-15,72 mil. € (-473,6 mil. Sk). Na import putuje 373,8 tis. hl. vina a na export 93,6 tis. hl
vina.

Celkovy dovoz sa v§ak v porovnani s vinarskym rokom 2007/2008 zvysil o 15,7
%. Podiel dovozu z krajin EU na celkovom dovoze stolového hrozna v SR sa znizil na 82,8
%. Najvacsi podiel na importe maju producenti z Talianska (62,9 %) a Nemecka (20,6 %).
Situa&na a vyhPadova sprava VUEPP (2006-2009)
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Graf 5 Saldo zahraniéného obchodu s vinom v mil. EUR
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Zdroj: VUEPP, vlastné spracovanie

Vinarsky priemysel sa napriek svojej rentabilite nachadza v komplikovanej situécii,
ktora spdsobuje najmé nedostatok doméaceho mustového hrozna. Zna¢na Cast’ slovenskych
vin je vyprodukovana z importovaného hroznového mustu. Dal§im faktorom, ktory
zhorSuje situaciu je vysoka konkurencia na medzinarodnych trhoch, kde sa presadzujd
najma lacnejSie vina z juznych krajin a pripravovana reforma SPP.V blizkej budicnosti sa
ocCakava Specializacia SR vo vyrobe privlastkovych a odrodovych vin, ktoré dokazu svojou
kvalitou konkurovat’ na zahrani¢nych trhoch a zabezpecit’ si tym odbyt. Negativne saldo
obchodnej bilancie vSak napriek tomu ostane nezmenené, teda zaporné. Dévodom je objem

vyroby, ktory nepokryje doméacu spotrebu, tvrdi Matoskova,(2008)

1.3 Problematika rajonizacie vinohradnickych  oblasti aich
charakteristika

Rozdel'ovanie na oblasti a rajony, je klasifikdcia polnohospodarskeho pddneho
fondu na zéklade Udajov o prirodnych podmienkach, ktoré urcuji, aké plodiny mozno
ucelne pestovat’ v jednotlivych oblastiach pre dosahovanie vysSich trod i lepsej kvality.
Rajonizacia pol'nohospodarskej pody smeruje k dosiahnutiu ¢o najefektivnejSieho
rozmiestnenia vyroby podla potrieb Statu a vyrobnych podmienok, definuje Zoborsky
(2006)

Galik (2007) uvadza, ze vinohradnicke oblasti SR sa nachadzaju na severnej

hranici ekonomického pestovania vinica. Preto treba dbat velky doraz pri vybere
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stanovi$ta novych vysad, taktiez vyberat vhodné odrody a pestovatel'ské technologie, aby
dokazali slovenské vinohrady konkurovat’ juznym krajinam.

Ako spomina Hronsky, S. (2002), miesto pestovania vini¢a hroznového vplyva na
kvalitu hrozna a vina. Vina zo severnych oblasti st odrodovo vyraznejsie, maji vyssi
obsah kyselin, vyraznej$i buket a ardbmu. Pri pestovani prevladdaji biecle odrody. Juzné
vinohradnicke oblasti produkujii vina sladsie, s menSim obsahom kyselin, aromatickych
a buketovych latok. V krajinach, kde je pocas fenologickej fazy vyzrievania suché a teplé

pocasie sa bobule menia na hrozienka.

1.3.1 Uzemna rajonizécia

Uzemna rajonizicia vinia hroznového je robend podla makroklimatickych
podmienok a geografického Clenenia. Na zaklade teplotnych pomerov a mnoZstva energie
,ktor mikro a makroklima oblasti prijme z priameho slne¢ného ziarenia pocas vegetacie
boli zaradené slovenské vinohradnicke hony do 5 bonitnych kategorii, uvadza Bernat
(2008).

Tabulka 1 Uzemna rajonizécia

Bonitna kategdria | Energeticka bilancia | Charakteristika | % z vinohradnickej
v kJ.cm ? miesta ploch plochy
1 viac ako 225 vyberovej kvality 13,3
2 201-225 vel'mi dobré 44,4
3 181-200 dobré 28,8
4 160-180 vyhovujlce 13,0
5 menej ako 160 malo vyhovujlce 0,5

Zdroj : Slavko Bernat, Vinohradnictvo

1.3.2 Odrodova rajonizacia

Najstar§i sposob rozmiestiiovania odrdd je na zaklade ich vyberu podla dizky
vegetaéného obdobia. V pripade, Ze je znama dizka vegetaéného obdobia, ktora je dana
poctom dni od nastupu a ukoncenia aktivnych teplot, potom usudzujeme, Ze na toto miesto
budd vhodné odrody s kratsim vegetaénym obdobim. Najdlhsie vegetaéné obdobie maju

V naSom zemepisnom pasme vinohradnicke oblasti zdpadnej Eurdpy, ktoré su pod vplyvom

15




Atlantického oceanu a postupne k vychodu sa vegetacné obdobie skracuje, zdoraznuje
Bernat( 2008).

1.3.3 Vinohradnicke oblasti

Vinohradnicka oblast’ je suvislé vymedzené Uzemie vicSieho rozsahu tvorené
vinohradnickymi rajonmi so Specifickymi (osobitymi) podnoklimatickymi podmienkami
vhodnymi na pestovanie vini¢a, definuje Hronsky, 2002.

Zé&kon o vinarstve a vinohradnictve ¢. 313/2009 Zb.z. z30.jana 2009 § 7
pojedndva problematiku : Vinohradnicke oblasti a ich ¢lenenie . Pestovanie viniCa
hroznorodeho a vyroba vina sa uskutocnuje na vinohradnickych plochach zaregistrovanych
vo vinohradnickom registri, ktorych ¢lenenie je zaznamenané nasledovne.

Slovensky vinohradnicky region sa ¢leni na :

a) Malokarpatsku vinohradnicku oblast’,

b) Juznoslovensku vinohradnicku oblast,

¢) Stredoslovensku vinohradnicku oblast,
d) Nitriansku vinohradnicku oblast’,

e) Vychodoslovensku vinohradnicku oblast,

f) Tokajska vinohradnicku oblast’.

Tabul’ka 2 Vinohradnicke oblasti Slovenska

Vinohradnicka oblast’ Plocha (ha)
—  Maokapaska | 581 |
Juznoslovenska 5283
Nitrianska 3941
Stredoslovenska 2 448
Vychodoslovenska 1733
Tokajska 1401
~ SRspoukaL72009 | 206%5 |

Zdroj: VUEPP

Malokarpatska vinohradnicka oblast’

Pestovanie vini¢a na svahoch Malych Karpat od Bratislavy smerom k Pezinku

a Hornym OreSanom ma takmer tritisicro¢na tradiciu. Idedlne podmienky na pestovanie
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pod¢iarkuja hlinito-pieso¢naté pody, skeletové, 'ahké, typické pre oblast Zahoria, ktoré
lahko absorbuju slne¢né teplo. Priemerna teplota v obdobi vegetacie 16,8 stupiiov Celzia,
vd’aka ¢omu sa vina tohto kraja vyznacuji decentnou vonou a plnou, kyslastou chutou.
Oblast’ tvori 12 vinohradnickych rajonov a k najvyznamnejSim vyrobcom v tejto oblasti
patri Vino- Masaryk v Skalici, Vino Matysak a Pavelka &Soboli¢ v Pezinku, Ladislav
Sebo v Senkviciach a Mrva &Stanko z Trnavy.

Juhoslovenska vinohradnicka oblast’

Tvorena je 8 vinohradnickymi rajonmi, ktoré sa nachadzaji na nizinatej rovine
Podunajskej niziny. Spomedzi 6 vinohradnickych oblasti Slovenska je tou najteplejSou so
suchym podnebim a miernymi zimami. Vyborné klimatické podmienky na pestovanie
vini¢a mu dodavaji vydatna cukornatost’. V tejto oblasti sa produkuje najvacsie mnozstvo
vyberovych vin s privlastkom. Pody su hlinitého pdvodu, 'ahké piesocnaté az stredne
tazké bezskeletové. Chutovo najvyraznejSie  si juhoslovenské rulandy, traminy
i kabernety. Najznamej$imi vinohradnikmi a vinarmi su Miroslav Petrech (Chateau Bela),

¢i Zdruzenie agropodnikatel'ov, druzstvo Dvory nad Zitavou.

Stredoslovenska vinohradnicka oblast’

Uz v roku 1135 sa registrujd prvé pisomné zaznamy o vini¢i z tejto oblasti, ktoru
robi vyraznou najmid zmes voni odrodovych vin rizlingu vlasského ,¢i veltlinskeho
zeleného. V stredoslovenskej vinohradnickej oblasti sa nachadza 7 vinohradnickych
rajonov (107 vinohradnickych obci) v priemernej nadmorskej vyske 180 m.n.m. Pre tato
oblast’ su typické teploty v priebehu vegetacie okolo 16,2 stupnov. Severna Cast ma
drsnejsie a chladnej$ie klimatické podmienky, juzna je tepla s miernymi letami a zimami.
Pody st vyzivné, stredne tazké az tazké. Zakladné pestované biele odrody su : Miiller-

Thurgau ,Burgundské biele, Rizling rynsky a vlassky .

Nitrianska vinohradnicka oblast’

Tato geograficky roznorodu oblast najdeme na juznych ,juhozapadnych
a juhovychodnych svahoch pohoria Tribe¢, ktoré pokrauji cez severnt hranicu
Podunajskej niZiny, az po Povazsky Inovec. Patri sem 9 vinohradnickych rajonov a 159
vinohradnickych obci. Vini¢ sa tu pestuje do nadmorskej vysky 240 m.n.m. s Uhrnnym
priemerom zrazok v obdobi vegetacie 333 mm a poskytuje kvalitné vina s osobitym

charakterom. Poskytuji Siroké spektrum chuti, tiché i Sumivé, mladé ¢i vyzreté, menej
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vonavé idecentne aromatické. Najvyznamnej$imi producentmi st Vino Nitra , Vinanza

Vréble a Vinarske zavody v Topol¢iankach.

Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’

Tvorend je 4 vinohradnickymi rajonmi a 100 vinohradnickymi obcami.
Vinohradnicke trate siahaji do nadmorskej vysky 180 m.n.m. ,priCom prevladaju tazké
ilovité pody. Pocas vegetacie dosahuju priemerné teploty 16,6 stupiiov Celzia a Uhrnné
zrazky st vo vyske 373 mm. Obzvlast’ sa tu dari vyrobe jemnych vin Burgundské biele,
Chardonnay a Burgundské modré. Zastarala technologia vsak bréni inovaciam vo vyrobe
vina, ¢o je velkou Skodou nevyuzitia potencialu tejto oblasti. Vino-VIN Slovensko patri

medzi najvyznamnejSich vyrobcov tejto oblasti.

Tokajska vinohradnicka oblast’

Patri medzi naSe klimaticky najteplejSie oblasti so sopecnymi podami s plytkou
ornicou, ktoré vznikli na baze tufov aandezitov. Priaznivé geologické a podnebne
podmienky — priemerna teplota vzduchu dosahuje 16,8 stupniov Celzia, predurcili tato
oblast do kategorie najkvalitnejSich vinohradnickych trati Slovenska. Na tuzemie
Slovenska zasahuje z Mad’arska a 0 vymere 907 m Stvorcovych predstavuje niclen
najmens$iu vinohradnicku oblast’ Slovenska, ale dokonca najmensiu i vo svete. Tokajské
vinohradnicke hony mézu byt vyuzivané len ako vinice a sma v nich byt vysadené len
uznané odrody vini¢a: Lipovina, Furmint, Muskat ZIty a Zeta. Najznamej$i vyrobcovia :
J&J Ostrozovic, Tokaj Macik Winery, Tokaj&Co, ktori patria do Tokajského zdruzenia

vinohradnikov a vinarov Tokajskej vinohradnickej oblasti . Hronsky,V. (2001)

1.4 Legislativna Uprava vinohradnictva a vinarstva

Problematiku legislativy vinohradnictva a vinarstva je upravovana zakonmi a
nariadeniami na narodnej Grovni a taktiez nariadeniami EU. Na rok 2008/2009 bolo pre SR
z rozpoétu EU alokovanych 2 938 000 EUR.

1.4.1 Narodna legislativa

Upravuje podmienky pestovania, spracovania hrozna avina, a poskytovania

podpory . V sucasnosti su platné nasledovné zakony a nariadenia :
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— Zakon ¢. 182/2005 Z. z. o vinohradnictve a vinarstve v zneni neskorSich predpisov
283/2007.

— Nariadenie vlady SR ¢. 340/2008 Z. z. o podmienkach poskytovania podpory v rdmci
spolo¢nej organizacie trhu s vinom v zneni neskorsich predpisov.

— Nariadenie vlady SR ¢. 341/2008 Z. z. o podmienkach poskytovania podpory za trvalé
ukoncenie vysadby vinohradov v zneni nariadenia vlady SR ¢. 339/2009 Z. z.

— ZakKon ¢. 313/2009 Z. z. o vinohradnictve a vinarstve (a¢innost’ od 1.9.2009).

— Vyhlaska MP SR ¢. 350/2009 Z. z., ktorou sa vykonavaju niektoré ustanovenia zakona

¢. 313/2009 Z. z. o vinohradnictve a vinarstve.

1.4.2 Spolo¢né organizacia trhu s vinom

SOT upravuje vinarsky sektor nasledovnymi nariadeniami.

— Nariadenie Komisie (ES) ¢ 555/2008 z 27. juna 2008, ktorym sa ustanovuju podrobné
pravidla vykonavania nariadenia Rady (ES) ¢. 479/2008 o spolo¢nej organizacii trhu

s vinom, pokial’ ide o podporné programy, obchod s tretimi krajinami, vyrobny potencial

a kontroly vo vinarskom sektore v platnom zneni.

— Nariadenie Rady (EHS) ¢ 1601/91, ktorym sa ustanovuju vSeobecné pravidld o
definicii, popise a ponuke aromatizovanych vin, aromatizovanych napojov na baze vina

a aromatizovanych kokteilov z aromatizovanych vinnych produktov.

— Nariadenie Rady (ES) ¢ 73/2009 z 19. januara 2009, ktorym sa ustanovuji spolocné
pravidla rezimov priamej podpory pre polnohospodarov v ramci spolocnej
pol'nohospodarskej politiky a ktorym sa ustanovuji niektoré rezimy podpory pre
polnohospodarov, ktorym sa menia a dopliiaju nariadenia (ES) &. 1290/2005, (ES) &.
247/2006, (ES) ¢. 378/2007 aktorym sa zruSuje nariadenie (ES) ¢. 1782/2003.
— Nariadenie Rady (ES) & 1234/2007 o vytvoreni spoloénej organizacie
pol'nohospodarskych trhov a o osobitnych ustanoveniach pre urcité polnohospodarske
vyrobky (nariadenie o jednotnej spolo¢nej organizacii trhov) v zneni nariadenia (ES) ¢.
491/2009.

Toto nariadenie upravuje tieto hlavné okruhy:
- podporné opatrenia

- regula¢né opatrenia

- pravidla pre obchod s tretimi krajinami

- pravidla riadiace produkény potencial
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Podporné opatrenia

V ramci tohto balicka je vySpecifikovanych 11 opatreni, z ktorych si kazdy ¢lensky
Stat vyberie najvhodnejsie. Pre potreby slovenskych producentov bolo vybranych
nasledujucich 5:

1. Propagécia na trhoch tretich krajin

Toto opatrenie pojednava informacné a propagacéné opatrenia vin, ktoré su
vyrobené v Spoloc¢enstve. Jeho hlavnym cielom je zvySovanie konkurencieschopnosti vin
EU v tretich krajin. Dotyka sa vsak iba vin s chrinenym oznagenim alebo zemepisnym
oznacenim, alebo s ozna¢enim odrody. Jeho hlavnym ciel'om je zvySovanie zaujmu o vina
Spolo¢enstva u konzumentov tretich krajin, prezentovanie a propagovanie vyrobkov.
ZvySovanie exportu, novych trhov, a nové poznatky o spésobe oznafovania su d’al§imi

bodmi, o ktorych pojednava toto opatrenie.

2. Restrukturalizacia vinohradov

V ramci tohto opatrenia sa pravidla v porovnani s minulostou vyrazne nezmenili.
Vinari a vinohradnici sa musia viac zaoberat bud’ prechodom na iné odrody, ¢i na
inovativne opatrenia obhospodarovania vinohradov. Vyska podpor ostava nemenna. Jej
cielom je zvySovanie kvality vinohradnickej produkcie, akceptovat zmeny
spotrebitel'skych preferencii a prisposobovat’ sa im. ZvySovanie konkurencieschopnosti
slovenskych vin a zefektivnenie vyroby vo vinohradnictve su dalSie ciele, ktoré su

nastolené v tejto sekcii.

3. Poistenie urody

Tato podpora je urCena na krytie nakladov na poistenie urody. V pripade
nepriaznivych poveternostnych podmienok, vyskytu chordb vini¢a, ¢i pri zamoreni
Skodcami sa znizuje riziko u polnohospodarskych vyrobkov. Jej d’alSimi prinosmi su

zvysenie poistnej plochy, ¢i zabezpecenie minimalizovania strat prijmov vyrobcov.

4. Investicie
Investi¢né podpory budu poskytované na hmotné aj nehmotné statky, podporujd

vybudovanie infrastruktary do spracovatel'skych zariadeni, infraStruktiry vinarskych
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zavodov a uvadzania vina na nové trhy. Vyuzivané st najma v mikropodnikoch, malych
a strednych podnikoch.
Cielom je bezpochyby zvySovanie kvality, kontroly zdravotnej neSkodnosti , ¢i

zlepSenie predaja. Vd’aka investiciam sa zvysSuje konkurencieschopnost’ vyrobkov.

5. Pouzivanie zahusteného hroznového mustu

Tyka sa vyrobcov pouzivajucich zahusteny hroznovy must vratane rektifikovaného
na zvySenie prirodzeného obsahu alkoholu. Opatrenie je ¢asovo limitované do 31.7.2012,
pricom jeho maximalna vyska sa nezmenila.

Cielom je zvySenie prirodzeného obsahu alkoholu v dosledku klimatickych
podmienok niektorych vinohradnickych z6n, ako aj zvySenie prirodzeného obsahu
alkoholu v rokoch s mimoriadne nepriaznivymi klimatickymi podmienkami. Vyslednym

cielom je zlepSovanie kvality vyrobkov.

Regula¢né opatrenia

V ramci tejto skupiny opatreni EU ostava povinnost’ pouzivat’ iba klasifikované
odrody vini¢a. Enologické postupy st rozoberané minimalne, rozpracované su iba vyrobné
obmedzenia ako obohacovanie, okysl'ovanie, odkysl'ovanie, sladenie a pod. Obmedzenia
sa tykaju aj vinifikacie dovozovych mustov alebo mieSanie vina z tretich krajin s vinom zo
Spolocenstva. Zvysné enologické postupy a taktiez aj metody analyzy buda upravované

pravidlami O.1.V.

Hlavnou zmenou v rdmci tejto Casti je nova kategorizacia vin :
- vina s oznacenim povodu,
- vina so zemepisnym oznacenim,

- vina bez zemepisného oznacenia.

Proces schval'ovania zemepisnych oznaceni a chranenych oznaceni je v ramci regulaénych
opatreni taktiez rozpracovany. Povinné udaje presli len menSimi zmenami. Pri
nepovinnych doslo k moZnosti uvadzat’ na etiketach akychkol'vek vin ndzov odrody/odréd

a ro¢nik.
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Obchod s tretimi krajinami

Problematiku obchodu s tretimi krajinami nebola vyrazne pozmenena . Doslo
Kk zruseniu exportnych dotacii, naopak v platnosti ostali dovozné a vyvozné povolenia
V obchode s tretimi krajinami nedo$lo k vyraznym zmendm. NajdolezitejSou zmenou je
zruSenie exportnych dotacii pod podmienkou zloZenia zaruky v rovnakom rezime ako V
predchadzajicej SOT (uvedené zarucuje, ze vyrobky sa doveza alebo vyvezu pocas doby
platnosti.

Nadalej ostali v platnosti dodato¢né dovozné cla pre hroznovu $tavu a hroznovy
must za Specifikovanych podmienok. Hlavnym ciefom je odstranit, resp. predist

nepriaznivym uc¢inkom na trh Spolocenstva.

Produkény potencial

V pripade ak doSlo k nezdkonnym vysadbam, t,j. k vysadeniu doSlo bez
vysadbovych prav, budi vykl¢ované na naklady producentov. V pripade, ak producent
tieto vysadby nevykl¢uje, moze byt pokutovany. Ustanovené boli nové pravidla narabania
s produkciu z nelegalnych vysadieb. Pozornost' sa kladie aj na véasné informovanie
Komisie. Vynimkou st vysadby na experimentdlne ucely alebo podpnikové vinohrady.
Ukonéenie programu kl¢ovania je stanovené do konca vinarskeho roku 2012/2013.

Situa¢na a vyhPadova sprava (2009).
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2 CIEL, PRACE

Vinohradnictvo sa zarad’uje medzi tradiéné odvetvia na Slovensku. Jeho hlavnou
devizou je nielen jeho produkény vykon, ale aj prinos v kultarnom, spolo¢enskom , ¢i
socialnom zivote spolo¢nosti .Vdaka vinu a jeho produkcii je po starocia zabezpeceny
ekonomicky rozvoj vidieka atym aj jeho obyvatel'stva. Prispieva ku skulturiovaniu
krajiny , estetike a k ziskaniu typického razu danej oblasti.

Ciel'om predkladanej bakalarskej prace je posudit’ vybrané aspekty vyroby a odbytu
vina v Slovenskej republike.

Ciastkovymi cie'mi st nasledovné okruhy &innosti :
e vykonat situaénil analyzu v podniku J.E. Hubert so zretelom na histériu podniku,
predmet obchodnej ¢innosti a portfolio vyrobkov ,
e analyzovat’ vyrobu vina a postup vyroby Sumivych vin v spolo¢nosti J.E. Hubert
e kvantifikovat' financné a ekonomické ukazovatele spolo¢nosti za roky 2006-2008
vyuzitim pomerovych ukazovatel'ov a indexu bonity
e vykonat' podnikatel'ski analyzu v podniku so zameranim sa na komunika¢nt

a distribu¢nt politiku , zhodnotit’ spotrebu produktov radu Hubert za rok 2009

V teoretickej Casti bakalarskej prace sa sustred’uje pozornost na nasledovné okruhy

problémov:
e zhodnotit situaciu v agropotravinarskom sektore SR
e postdit’ poziciu vinohradnictva a vinarstva vo svete, v EU a na Slovensku
e priblizit’ rajonizaciu a charakteristiku vinohradnickych oblasti Slovenska,

e vymedzit legislativnu upravu vyroby a produkcie vina a opatrenia EU vo

vinarskom priemysle
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3 METODIKA PRACE

Na zéklade stanoveného ciel'a bakalarskej prace bol vybrany nasledovny harmonogram

¢innosti a metodicky postup, ktory sa sklada z nasledovnych etép:

e vyber témy bakalarskej prace

e zistovanie a zhromazd'ovanie informacii a podkladov
e stanovenie cielov a metodiky préace

e Zziskavanie udajov a ich nésledné spracovanie

e analyza vysledkov, zhotovenie zaverov a odportc¢ani

e technické vyhotovenie prace

Sucastou prace je jej teoreticka ¢ast’, ktora sa sklada z nasledovnych bodov:

o avod

. prehlad o sticasnom stave problematiky
o ciele a metodika prace

. prakticka Cast’

Na zhotovenie finan¢no-ekonomickej analyzy boli vyuzité i¢tovné vykazy: sivaha a vykaz
ziskov a strat za uctovné obdobie 2006-2008. Ich vysledky boli prepocitané konverznym
kurzom 1 Euro = 30,126 SKK , plathym od 1.1.2009 .

Prakticka cast prace obsahuje vypocet indexu bonity a analyzu pomerovych

ukazovatel'ov , ktoré boli zostavené vyuzitim finanéno — uc¢tovnych informacii podniku.

Na ekonomick a finanénu analyzu boli pouzité nasledovné pomerové ukazovatele:

. ukazovatele aktivity,

. ukazovatele rentability,
= ukazovatele zadiZenosti,
. ukazovatele likvidity,

pricom jednotlivé ukazovatele boli vypocitané a analyzovane na zéklade nasledovnych

algoritmov.
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Ukazovatele aktivity:

o doba obratu zasob k trzbam = (zasoby / trzby) * 365

. doba obratu zasob k ndkladom = (z&soby / ndklady) * 365

o doba inkasa pohl'adavok = (kratkodobé pohl'adavky / trzby) * 365

. doba splacania zavazkov k trzbam = (kratkodobé zavizky / trzby) * 365

. doba splacania zavazkov k nakladom = (kratkodobé zavazky / naklady) * 365

o doba obratu majetku = (majetok / trzby) * 365

Ukazovatele rentability :

o celkového kapitalu = ¢isty VH + nakladové troky * (1-sadzba dane) / CK
o vlastného imania = ¢isty VH / vlastné imanie

o zakladného imania = ¢isty VH / zdkladné imanie

. celkovych trzieb = ¢isty VH / trzby

o VYNOosSoV = ¢isty VH / vynosy

o pridanej hodnoty = &isty VH / pridana hodnota

o osobnych nakladov = ¢isty VH / osobné naklady

o nakladov = ¢isty VH / naklady

o uhrnna vynosnost’ = celkovy kapital / vynosy

Ukazovatele zadiZenosti:

o celkova zadiZenost’ = cudzie zdroje / VI a zavézky spolu

° stupen samofinancovania = vlastné imanie / VI a zdvézky spolu

° finanéna paka =Vl a zavazky spolu / vlastné imanie

o uverova zat’azenost’ = bankové Gvery a fin. vypomoci/ VI a zavazky spolu

Ukazovatele likvidity :

J celkova likvidita = obezny majetok / kratkodobé cudzie zdroje
o bezna likvidita = (finan¢né uéty + kratkodobé pohl'adavky)/ kratkodobé cudzie
zdroje

o pohotova likvidita = ( finanéné Gcty / kratkodobé cudzie zdroje )
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o prevadzkova celkova likvidita = ( obezny majetok / kratkodobé zavizky)
o prevadzkova bezna likvidita = (finan¢né ucty+ kratkod. pohladavky/ kratkod.

zavézky

Pri prognézovani finanéno — ekonomickej situacie analyzovaného podniku bol pouzity

vypocet indexu bonity.

Tabulka ¢.3
UKAZOVATELE VAHA VYPOCET

X1 1,5 Cash flow / cudzi capital
X2 0,08 Celkovy capital / cudzi capital
X3 10 Zisk pred zdanenim / celkovy capital
X4 5 Zisk pred zdanenim / vynosy
X5 0,3 Zasoby / majetok
X6 0,1 Vynosy / majetok

TVAR DISKRIMINACNEJ ROVNICE:
B=15X1+0,08X2+10X3+5X4+0,3X5+0,1X6

HODNOTENIE FINANCNEJ SITUACIE:

> extrémne dobra finan¢na situacia B> 3

> vel'mi dobra finan¢na situacia 3<B>2
> dobra finan¢na situacia 2<B>1
> urcité problémy 1<B>0
> zl4 finan¢na situacia 0<B>-1
> vel'mi zI4 finanéna situacia -1 <B>-2
> extrémne zla finan¢na situacia -2 <B>-3

Zakladnou metddou vyskumu bola objektivna metdda a jej postupy analyza a syntéza,

indukcia a dedukcia. TaktieZ sa vyuzili nasledovné metody :

o organiza¢no-ekonomicky prieskum
o indexova metdda
o metoda komparacie
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Objektom vyskumu a analyzy bola spolo¢nost’ Hubert J.E. Sered’ v ¢asovom obdobi
rokov 2006-2008. Faktograficky material bol ¢erpany z uctovnych a statistickych vykazov
analyzovaného podniku. Taktiez sa vyuzili informaéné zdroje MP SR, VUEPP,

Vyskumného Ustavu vinarskeho a vinohradnickeho, z ¢asopisov a internetu .
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4 VLASTNA PRACA

4.1 VSeobecna charakteristika spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’

Historia vzniku firmy sa podl'a legendy datuje uz k roku 1825, ked’ bola zalozena
Johannom Evangelistom Hubertom pod ndzvom J.E.Hubert, ktory sa vyuZiva aj
Vv sucasnosti. SkutoCnostou vsak je, ze tovaren v Bratislave bola zalozena Johannom
Fischerom a Michaelom Schonbuerom a stala sa tak druhym miestom v Eurdpe, ktoré sa
mohlo pysit’ vyrobou Sumivého vina podl'a originalneho franctizskeho receptu. Vysledky
a vyznamné ocenenia na seba nenechali dlho ¢akat’. Vd’aka unikatnemu spdsobu vyroby si
tieto kvalitné Sumivé vina vysluzili zlati medailu a medzinarodné uznanie uz v roku 1842
na priemyselnej vystave v Budapesti. V roku 1854 doslo k zmene vlastnickych pomerov
a vedeniu sa ujal Schonbauerov synovec Johann Geiger, ktory sa po smrti zakladatel'ov
spolu s Johannom Fischerom ml stavaju majitelmi . Firma dostava novy nazov : ,,Fischer
und Geiger  Champagner-Fabrik“ a v polovici 19. Storo¢ia sa tovarni podarilo
vyprodukovat az 50% z celkovej produkcie Sumivych vin. Vyraznej§i prienik na
medzinarodné trhy sa podaril vd’aka vit'azstvu na svetovej vystave v Parizi.

70te roky 19.storoCia charakterizoval znizeny dopyt po Sampanskom, ktory vyustil
k zmene majitel'ov podniku. Fischer podnik predal v roku 1877 a novymi majitemi sa
stavaju Hubertovci, podla legendy, rodina zakladatela J.E.Hubert. Dalsie roky sa niesli
V duchu zmeny vlastnikov podniku, pricom prelom nastal v roku 1896. Pauline Hubertova
pozastavila vyrobu sédy a vina, firma sa zafala uzko Specializovat’ len na Sumivé vina.
Uspech na seba nenechal dlho &akat a kvalitu tejto znatky ocenil dokonca aj cisar
FrantisSek Jozef I. Prelom storoCi znamenal vel'ké zmeny pre firmu J.E. Hubert ,ktord si
ponechala svoj pévodny nazov. Portfolio vyrobkov bolo rozsirené o nové znacky : Gentry
club extra dry, Gentry club, Tripli sec, City sec Hubert J.E. Tovary boli exportované na
zahraniéné trhy, konkrétne do Ameriky, Talianska, Australie, Ruska, Anglicka, Skotska
a Indie.

20.storocie so sebou prinieslo zmeny v politickom, ¢i ekonomickom usporiadani
sveta. Hospodarska kriza vrokoch 1929-1933 asvetové vojny vyrazne ovplyvnili
spotrebitel'ské spravanie a dopyt, ktory sa vyrazne znizil. Vyvoj firmy nie je az do roku
1945 inak zdokumentovany. Podl'a historickych zmienok po roku 1945 sa majitelom firmy
stala osoba madarskej narodnosti, ¢o v obdobi Ceskoslovenska znamenalo konfiskaciu

majetku a znarodnenie podla Benesovych dekrétov. Daliie obdobie neprinieslo so sebou
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vyraznejSie zmeny, podnik prechadzal v ramci narodnej spravy z rak do rak. Rok 1949 bol
poslednym v ére sukromného vlastnictva v danom obdobi firmy a Hubert J.E. sa za¢lenil
do narodného podniku Zapadoslovensky liehovy priemysel v Leopoldove. Nastupom
socializmu doslo k jeho presunu do Serede, kde sidli do dnesného dna. K zmene prislo az
1.augusta 1995 , ktory znamenal jej premenu na akciovu spolo¢nost’ Hubert J.E. , 1.januara
2002 sa z nej stava dcérska spolo¢nost’ nemeckej firmy Henkell & Séhnlein Sektellereien
KG( s.r.0.), Wiesbaden ako sucast’ rodinného koncernu Oetker Gruppe.

Rok 2008 priniesol v Zivote firmy Hubert J.E. tispech vo forme rozsirenia portfolia
0 produkty spolo¢nosti Vitis Pezinok. Stala sa majitelom jej ochrannych zndmok
alkoholickych napojov a prevzali aj distribuciu produktov spolo¢nosti Vitis Pezinok.
Uspech priniesli uZ prvé tyzdne, vd’aka akvizicii sa predaj tichych vin zvysil o 60% a pri

liehovinéch to predstavovalo narast o 24%.

4.1.1 Predmet obchodnej ¢innosti

o vyroba mustov a prirodnych vin

o vyroba nealkoholickych napojov

. vyroba Sumivého vina

. vyroba kosickov na Sumivé vino

. ktpa tovaru za ucelom jeho predaja kone¢nému spotrebitelovi (maloobchod) a za

ucelom jeho predaja inym prevadzkovatelom zivnosti (velkoobchod) v rozsahu volnej

Zivnosti
. sprostredkovatel'ska ¢innost’
. poradenska Cinnost’ v oblasti vyroby vin

o vyroba kvasenych alkoholickych napojov sytenych CO,
o vyroba sytenych vin a ovocnych sytenych vin

o vyroba liehu a spracovanie liehu

4.1.2 Pravna forma podnikania spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’

Hubert J.E. je podla vypisu zobchodného registra spolo¢nostou s rucenim
obmedzenym- s.r.o. , ktora patri medzi kapitalové spolo¢nosti. Podl'a Bielika s.r.o. moze
byt zalozend fyzickymi aj pravnickymi osobami. Jej vlastnikom mdZe byt dokonca len

jedna osoba. Spolo¢nost’ musi byt zapisana v obchodnom registri a zo zakona zodpoveda
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za svoje zavizky celym svojim majetkom, avSak len vlastnik len do vysky svojho vkladu,
ktory je upisany v obchodnom registri.

Spolo¢nikmi v spolo¢nosti Hubert J.E. su Henkell International GmbH s vyskou
vkladu 666 650 EUR a Henkell & Sohnlein KG s vkladom 3 350 EUR. Celkoveé zakladné
imanie spolo¢nosti je vo vyske 670 000 Eur. Firma zamestnaval podl'a tdajov k roku 2009

75 zamestnancov.

4.1.3 Portfélio vyrobkov

Spolo¢nost’ Hubert J.E. patri medzi najvyznamnejsich stredoeurépskych vyrobcov
kvalitnych sektov, sytenych a tichych vin pre rozne prilezitosti. PonlUka $iroké portfolio
produktov vysokej kvality a skvelej chuti, ktoré neustale inovuje a prispdsobuje
poziadavkam doby a trhu. Podnik sa orientuje najma na domaci trh a zakaznikov, ¢o
deklaruje aj podiel exportu vyrobkov vo vyske 3%. Najvacsi podiel smeroval do Ceskej
republiky.

Hubert J.E. vyraba tradi€ne zname a obl'ibené znacky:
e Hubert Club,
e Hubert de Luxe,
e Hubert Grand,
e Hubert L Original,
e Johann E. Hubert,
e Bella Vista,
e City Sec,
e vino Svétopluk.
Spolo¢nost” okrem toho distribu¢ne zastreSuje znacky alkoholickych napojov:
e Cinzano,
e Bohemia Sekt,
e Vino Mikulov,
e Habénske sklepy,
e Wodku Gorbatschow,
e Henkell Trocken,
e Sohnlein Brillant,
e Deinhard.
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Akvizicia spolo¢nosti Hubert J.E. so spolo¢nostou Vitis Pezinok priniesla pre sered’sku
firmu rozsirenie portfolia produktov o d’alSie zndme tradicné slovenské znacky:

e [Karpatské Brandy Specidl,

e Karpatské KB,

e Karpatsky Fernet,

e Chateau Pezinok,

e Klastorné.
klasickou metodou. Vdaka 3 milionom vyrobenych kusov sa udrZiava na prvej priecke

medzi producentmi tohto produktu na Slovensku.
4.1.3.1 Produkty radu Hubert
Johann E. Hubert

Tento biely, extra suchy sekt je vyrabany tradi¢nou franctizskou metddou,
kvasenim vo fT'asi. Na jeho vyrobe sa podiel'aji odrody Rulandskeé biele, Veltlinske zelené,
vd’aka comu ziskava sekt nezamenitel'ni chut. Balenie tohto produktu a fl'asa podc¢iarkuji
eleganciu a luxus, ktory sekt pomenovany po zakladatel'ovi spolo¢nosti, ponika. Vhodny

je predovsetkym pre panov, a milovnikov vyraznych hroznovych chuti. Napli : 0,75 1.
Hubert De LUXE.

Tento produkt je vyrobeny na zaklade aromatickych odréd bielych vin Irsay Oliver,
Muskat Ottonel a Moravsky muskat. Patri medzi najobl'ibenejSie vyrobky radu Hubert,
ktory vyhl'adavaju najmi mladsi zdkaznici a zeny. NeodolateInym ho robia najmé l'ahka

sladka chut’, perlenie, ¢i krasna jasna zlIta farba.
Hubert Grand

Je najnov§im produktom radu Hubert, ktory si ziskal medzi konzumentmi svoje
miesto. Urfeny je najmd pre zeny, ktoré oblubujii sladké ovocné a citrusove chute
zabalené skrasnej dizajnovej fl'asi. Jednd sa o biele polosladké vino, ktoré vznika
druhotnym kvasenim najlepSich odrodovych vin. Oblube sa tesi od roku 2005 a jeho

najvacsia spotreba je zaznamenana najméa v letnych mesiacoch.
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Hubert Club

Na slovenskom trhu si dlhodobo udrzuje vedice postavenie. Jeho hlavnymi
devizami st vyvazené sladké a kyslasté chute, jasna zIta farba a jemna perlivost. Zaklad
tvoria vina odrod Rizling vlassky, Veltlinske zelené a Miller Thurgau u bielych sektov,
Vv pripade Cervenych a ruzovych su to Svitovavrinecké vino a Frankovka modrd. Kym
ostatné druhy st balené vo fl'aiach s objemom 0,75 I, prdve Hubert Club ponuka rézne

variacie 0,21, 0,3751, 0,751, 1,51 aZ po najvac¢sie party balenie s objemom 3l.
Hubertsekt L Original

Cuvée je zlozené len ztych najkvalitnejSich Svitovavrineckych vin, ktoré sa
podielaju na vytvoreni sektu s obsahom zvySkového cukru 35 - 50 g.l -1. Na baze
jemného ovocného buketu. Vina pochadzaju z najkvalitnejSich vinohradnickych oblasti,
konkrétne z Malokarpatskej a Nitrianskej. Sekt Hubert L" Original je nositel'om tradicie
firmy Hubert J.E.

Hubert Dia

Spolo¢nost’ nezabtida ani na diabetikov, ktorym chce dopriat’ moznost’ vychutnat’ si
Sumivy sekt aj napriek zdravotnému obmedzenie. Zaklad tvori kupdz hroznovych vin,
zuslachtené procesom sekundarnej fermentacie. Do produktu je pridavané umelé sladidlo.

Balenie je v 0,75 I-vych flasiach , rovnako ako aj ostatné produkty radu Hubert.

4.2 Vybrané aspekty vyroby vina

Vini¢ hroznovy je teplomilna rastlina najviac pestovana v miernom pasme.
Pochadza pravdepodobne z oblasti Stredozemného mora, kde rastol ako lesostepna
,héliofytna, lianovita rastlina. Na severnej pologuli vini¢ rastie a rodi medzi 35 a 45
stupiiom severnej zemepisnej Sirky, pestuji ho vSak uz dokonca od 20-51 stupiiov,
vV menSom rozsahu aj po 20 stupfiov. Na juznej pologuli priblizne uz od 3 stupia
geografickej Sirky, preto je mozny vyskyt vini¢a aj na Madagaskare, Brazilii alebo v Peru.
V juznych krajinach subtropického a tropického pasma pestujii vini¢ 1 V nadmorskej vyske
2000m, v miernom pasme je vsak pestovanie obmedzené uz pri nadmorskej vyske 200

m.n.m. , na Slovensku je to priblizne 320 m.n.m.
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Hrozno je zakladnou surovinou na vyrobu hroznoveého vina. Hmotnostné pomery

jednotlivych zloziek strapca ¢i bobule zavisia na vyzreti hrozna, kultivare, zdravotnom
stave a klimatickych podmienkach a podiel’aju sa na kvalite a druhu vina.
Bezné vyrobné podmienky a technoldgia hrozna st dva rozhodujlce determinanty, ktoré
ovplyviiujii priemerny objemovy percentil alkoholu vina. Na zéklade tychto udajov su
jednotlivé plochy pestovania vini¢a v Eurépe klasifikované do 3 vinohradnickych zon:
A,B,C. Slovensko sa nachadza v skupine B, pre ktoru su typické hodnoty od 8,5 % alk., tj.
15,5 stupiia NM.

V naSich  klimatickych néaro¢nejSich podmienkach pestovania vini¢a je
rozhodujucim ¢initel'om pre kvalitu hrozna jeho cukornatost. Obsah cukrov zavisi od
pestovanej odrody vinica ,pddy, polohy vinohradu, stupna zrelosti hrozna a ro¢nika.

Hrozno potrebuje na dozretie v zavislosti od odrody a pocasia 60 az 120 dni od
ukonCenia kvitnutia. Zrelost' sa prejavuje tak, ze bobule bielych odréd sa stavaju
priesvitnymi a pri ¢ervenych odrodach sa vyfarbuju do Cervena, pripadne do modra. Pri
vhodnom vybere odrdd vo vysadbe sa moze obdobie zberu hrozna prediZit az na dva

mesiace.

4.2.1 Technologia vyroby vina

e Odstopkovanie a mletie

Sucasna vyrobnad prax potrebuje, aby sa zozberané hrozno najskdr odzrnilo(
odstrapilo, odstopkovalo, t.j. oddelila a odstranila strapina) a nésledne sa bobule hrozna
rozdrvili (mletim), ¢im sa ziskava rmut. Z mustu odstopkovanych hrozien sa vytvori lepsie

vino ako z hrozna neodstopkovaného, ktoré dodava bielemu vinu neziaducu trpkd chut’.
e Lisovanie

Doméce ovocné lisy, ktoré pracuju na baze zavitnicovych lisov, st vhodné pri
mens$ich mnoZstvach hrozna, t.j. na domdcu vyrobu. Na vicSie mnozstvd sa vyuzivajl
ovocneé alebo malé vinohradnicke lisy. Vd’aka tlaku, ktory vyvijaju dokazeme ziskat’ okolo

6-7 1 mustu.
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e Ziskavanie hroznového mustu

Hroznovy must ziskame zpomletého hrozna (rmutu) separaciou- oddelenim
pevnych Casti ( stopky, Supka, semena) od tekutej ¢asti mustu. Robi sa to cedenim alebo
lisovanim. Pod pojmom cedenie rozumieme samovolné odtekanie mustu po rozruseni
bobul, pricom dochadza k zniZzeniu objemu o0 40-60%. Pri lisovani dochadza
k oddelovaniu kvapalnej fazy od tuhych latok, pricom jeho kvalitu ovplyviiuji viaceré
faktory.

e Osetrovanie a spracovanie pomletého hrozna (rmutu)

Sklada sa z 2 faz: nalezanie rozdrveného hrozna-rmutu a jeho nakvasovanie. Pri
naleZani ide o technologicky proces s vynechanim cedenia. Lisovanie sa uskuto¢ni o 1 az 2
dni. Vyuziva sa najma u bielych aromatickych odrod, ako Tramin, Sauvignon, ¢i Irsay
Oliver. Vd’aka nalezaniu dojde k postupnému uvolfiovaniu aromatickych latok, ktorymi sa
tieto odrody vyznacuju. Nakvasovanie je proces, pocas ktorého je rmut uloZeny
v nadobach 7 iviac dni. Tato technika je vyuZivana u modrych mustovych odréd vini¢a

a k jej vykonaniu dochadza este pred samotnym lisovanim a cedenim.

e Hroznovy must

Je to Stava ,ktora je ziskana z hrozna. Kvalita je ovplyviilovana viacerymi faktormi,
medzi ktoré moézeme zaradit’ odrodu, pddu, stupeii zrelosti hrozna, ¢i sposob oSetrenia
mustu. Vyzreté hrozno s vysokou kvalitou nepotrebuje nijaké prisady ,aby sme dosiahli
v buducnosti kvalitné vino. Must je zlozeny 70-80%-mi vodou, sacharidmi, ktoré sa tvoria
v zelenych &astiach rastlin, kyselinami, trieslovinami a fenolmi. Dal§ou su¢astou st
anorganické latky dusikaté, pektinové a mineralne. Na zloZeni mustu sa podiel'aja aj

enzymy, vitaminy, vosky, tuky a oleje.
e Upravy a ofetrenie mustu pred kvasenim

Vd’aka tymto Gipravam sa vytvaraju optimalne podmienky pre ¢innost’ uslachtilych
vinnych kvasiniek poc¢as kvasného procesu. Nasou snahou je odstranit’ neZiaduce
mikroorganizmy a vytvorit’ optimalny pomer mustu ,cukru a kyselin ako najddlezitejSich

zloZiek mustu. Ciel'om je taktieZ zabranit’ nadmernej oxidacii mustu.

34



e Alkoholové kvasenie

Z technologického hl'adiska sa sklada faza kvasenia hroznového mustu z 3 etép.
Zaciatok kvasenia sprevadza pozvolné rozmnozovanie mikroorganizmov, po fiom
nasleduje druhd etapa barlivé kvasenie, pri ktorom sa tvoria hlavné produkty alkoholového
kvasenia - etanol a oxid uhli¢ity. Energia, ktora vznika v priebehu tohto procesu znacne

zohrieva must. DokvaSanie je posledna faza, ktora trva niekol’ko tyzdiov.
e Zretie vina

Sprevadzaji ho predovsetkym oxida¢no-redukéné procesy, ktoré vo vysledku
ovplyvnia charakter napoja. Téato faza je ovplyvnend najma cukrami, organickymi
kyselinami ,dusikatymi latkami a kyslikom. Prave pritomnost’ kyslika v mladom vine ma
vyrazny vplyv na jeho zretie. Mladé hroznove vina su uskladnené v drevenych, pripadne
sklenenych ,¢i kovovych nddobach. Po niekol’ko mesa¢nom leZani ziskavaji biele vina
optimalnu kvalitu .Vina s niz§im obsahom extraktu a kyselin ako Irsay Oliver, ¢i Muller
Thurgau dozrievaji skor, Cervené vina vyzaduju dlh$iu dobu lezania 2-3 mesiace.
Vysledkom dlhodobého lezania v sudoch je vy¢irenie vina. Cire vino je ¢&isté vino,

v ktorom sa za urcitych podmienok vytvori zékal, ktory je potrebné odstranit’.
e Filtracia vina

Ide o technologicku operaciu, prostrednictvom ktorej sa odstranuji neziaduce cCasti,
ktoré sa nachddzaji vo vine. Cielom tohto postupu je taktiez zniZenie rizika tvorby

zakalov.
e F[laSovanie vina

Koncom 19. Storocia a zaciatkom 20.storo¢ia sa prejavili prvé tendencie
originalneho fl'asovania vin, aby bola zabezpecena kontrola kvality. V sucasnej dobe sa na
Slovensku dodavaju ako sudoveé vina najma lacné stolové vina a popripade aj akostné vina,

kvalitnejSie su plnené do flias.
4.2.2 Vyroba Sumivého vina

V stiCasnosti sa vyuZzivaji viaceré metddy vyroby Sumivych vin. Charmatova
metdda, teda vyroba Sumivého vina v uzavretych tankoch, je najvyuzivanejSou metodou.

Vysledkom tohto procesu st Sumivé vina strednej kvality. NajkvalitnejSie Sumivé vina st
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vyrdbané klasickou metédou. Transverznd metdda predstavuje kompromis kvality
a objemu produktu. Kvasenie vina prebieha vo fl'asi, d’alSie postupy sa uskuto¢iiuji mimo
nej v uzavretych tankoch s moznostou regulacie teploty a tlaku.

Vyroba Sumivych vin v podniku v nasledovnom procese, ktorého pociatky mézeme
badat’ uz v termine zberu hrozna, pricom hlavnym indikatorom je cukornatost’ mustu . pri
vyrobe Sumivych vin klasickou metédou st preferované najmé vina nearomatickych odrdd
ako Rulandské biele, ¢i Chardonnay. Poc¢as druhotného kvasenia vznikaji horké, chutovo
nevabivé zluCeniny, preto vyrobcovia odporicaju najmi kabinetné vina s cukornatostou
mustu nad 19 stupiiov NM. Pozaduje sa, aby zakladné vina obsahovali menej ako 15 mg.I-*
oxidu siri¢itého a menej ako 11% obj. alkoholu.

Proces pripravy kupaZze ,ktord bude vyuzitd pri vyrobe Sumivého vina, byva
Castokrat prisne strazena c¢innost. Scelovanie zakladnych vin musi byt v stlade so
senzorickymi poZiadavkami na produktu a moZnosti pouZitia najvhodnejSiecho kmena
kvasiniek na sekundarnu fermentaciu.

Na vyrobu ruzovych a ¢ervenych Sumivych vin st v podniku J.E. Hubert vyuzivané
Svatovavrinecké vino a Frankovka modra. V pripade bielych vin si to predovsetkym
rizling vlassky, veltlinske zelené a Miller Thurgau.

Zakladné vino sa pred plnenim do flia§ oSetruje bentonitom, alebo komplexnym
pripravkom, taktieZ sa obsah cukrov upravuje sachar6zou alebo zahustenym mustom.
Flrase naplnené zakladnym vinom s tiraznym likérom st uzatvarané korunkovymi
uzavermi . Druhotné kvasenie trva 3-18 tyzdnov ,pocas ktorych su flaSe ulozené vo
vodorovnej polohe na pultoch. Délezité je aj teplotné rozmedzie, ktoré sa musi pohybovat’
v intervale 12-18 stupniov Celzia. Po dokvaseni Sumivého vina je tlak oxidu uhli¢itého vo
fl'asi na urovni 0,4-0,7 MPa. Kvalita je posudzovana senzorickymi vlastnostami na zaklade
perlenia, jemnosti, ¢i velkosti bubliniek. Dokvasanie prebieha pri teplotach 7-10 stupnov
Celzia a zafina postupnym striasanim kalov, ktoré su strasené po 2-4 mesiacoch. Pri
ru¢nom striasani je potrebnd zrucnost’ . Kvasinky pocas striasania ovplyviluju senzorické
vlastnosti Sumivého vina, ako vona , ¢i chut. Zrenie Sumivého vina trva niekolko
mesiacov az po niekol’ko rokov, u tych najkvalitnejSich. Proces odkal'ovania nadvéizuje na
ukoncenie zrenia vina, pricom strasené kaly sa podchladia na teplotu 3-5 stupniov Celzia
a k ich odstraneniu dochadza odstrelenim aj s korunkovym uzaverom.

Tieto odkalené fl'aSe sa po odstraneni kalov dolievaji do povodnych objemov
apodla potreby sa dopiiiajii zmesou vina a cukrového sirupu. Nasledne na to dojde

k uzavretiu korkovou zatkou a zaistia sa agrafou- bezpe¢nostnym kosickom.

36



Tabulka 4 Oznacovanie Sumivého vina podl’a obsahu cukru

Obsah cukru (g.I %) Oznacenie Sumivého vina
do 15 suche
15-40 polosuché
40-80 polosladkeé
nad 80 sladke

Zdroj : Hronsky, Slovenské vina

4.3 Finan¢na a ekonomickéa analyza podniku

Podl'a Kislingerovej (2004) cielom finan¢nej analyzy je komplexné vyhodnotenie
finan¢nej situacie v podniku, ktorou sa zaoberd a ekonomicky Usek podniku. Déraz sa
kladie na velkost’ firmy a jej Strukttru.

Na zaliatku financnej analyzy je potrebné si presne stanovit' ciele, ktoré sa
v podniku sleduju. Prax disponuje velkym mnoZstvom prostriedkov a metdd, ktoré sa

vyuzivaju pri kvantifikacii jednotlivych ukatovatelov.

4.3.1 Pomerové ukazovatele
Zhodnotenie finan¢nej situdcie a prosperity bolo vykonané vyuzitim nasledovnych

ukazovatel'ov:

aktivity

zadlZenosti

rentability
likvidity

Ukazovatele aktivity

Prostrednictvom ukazovatelov aktivity dokazeme zistit’ efektivitu hospodarenia podniku

S vlastnym majetkom, t.j. ako G¢inne ho vyuZziva.
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Tabul’ka 5 Ukazovatele aktivity

Hodnota ukazovatela Zmena Index
Ukazovatel

2006 2007 2008 07-06 | 08-07 | 08-06 | 07/06 | 08/07 | 08/06

Doba obratu zasob X X X X X X X X X
vo vztahu k trzbam 71,91 88,02 90,03 16 2 18 1,224 | 1,023 | 1,252
vo vztahu k ndkladom 104,12 116,82 125,98 13 9 22 1,122 | 1,078 | 1,210
Doba inkasa pohladavok 218,61 | 251,92 172,09 33 -80 -47 1,152 | 0,683 | 0,787

Doba splacania zavazkov X X X X X X X X X
vo vztahu k trzbam 70 74 78 4 4 8 1,056 | 0,003 | 0,003
vo vztahu k nakladom 101 98 112 -3 14 11 0,968 | 0,003 | 0,003
Doba obratu celkového majetku 323 377 378 53 2 55 1,1643 |1,0044 | 1,1694
Obrat celkového majetku 1,1283 | 0,9692 0,9649 |-0,1592 | -0,0043 | -0,1635 | 0,8589 | 0,9956 | 0,8551

Zdroj: interné informacie Hubert J.E. Sered’

Doba obratu zasob je vyuzivana pri zistovani efektivnosti riadenia majetku.
Podniky sa snazia skracovat’ tuto dobu ,vd’aka ¢omu dochadza k znizovaniu nékladov.
Optimalne je ,ak sa doba obratu znizuje. V podniku J.E. Hubert vidime narastajicu
tendenciu ukazovatel'a doba obratu zasob vo vztahu k trzbdm. Napriek nepriaznivym
vysledkom vSak moézeme za pozitivne povazovat znizujici sa medzirocny rozdiel
v porovnanych rokoch 2007/2008 . Vzhl'adom na optiméalnu dobu obratu zasob 30 dni vSak
neméze byt podnik s dosiahnutymi vysledkami spokojny. Hlavny podiel na tomto
nepriaznivom vysledku majd vysoké skladove zasoby podniku,
Doba obratu zasob vo vztahu k ndkladom ma taktiez vzrastajuci charakter, pricom za
sledované obdobie 3 roky sa kazdoro¢ne zvySovala.

Ukazovatel' doba inkasa pohladavok poukazuje na skuto¢nost, kolko dni trvéa
zinkasovanie vyfakturovanych vykonov (vyrobkov, sluzieb), teda kol'ko dni sa majetok podniku
vyskytuje vo forme zasob. V medziro¢nom pozorovani za obdobie2007/2008 klesla o 80 dni,
Z hodnoty takmer 252 dni na Uroven 172 dni, ¢o predstavuje 32%-ny pokles. Najhorsi
vysledok bol zaznamenany v roku 2007 so spominanou dobou inkasa pohl'adavok 252 dni.

Ukazovatel’ doba splacania zavézkov kvantifikuje ¢asové obdobie, v priebehu ktoré
moézeme vidiet, za prvé dva sledované roky vo vztahu k trzbam aj k ndkladom vidime
vyrovnane vysledky. Désledkom  vysokych hodndt daného ukazovatela moéze byt
neschopnost’ spolocnosti platit’ zavézky.

Doba obratu celkového majetku na pocet dni, pocas ktorych sa celkové aktiva

jedenkrat obratia. Na zaklade tabul’ky m6zeme vidiet', Ze v podniku Hubert J.E. trval tento
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proces 323 dni v roku 2006 , medzi rokmi 2007-2008 je len minimalny rozdiel 1 den. Za
rok 2008 doba trvania dosiahla 377 dni a o rok neskér po zaokruhleni svoje maximum za
sledované 3 roky vo vyske 378 dni.

Ukazovatele zadiZenosti

Prostrednictvom  nasledovnych ukazovatelov dokdzeme kvantifikovat mieru
pouzitia cudzieho kapitalu, ktory sa podiela na financovani podnikovych potrieb. Vysoky
podiel vlastnych zdrojov zabezpecuje stabilitu podniku, na druhej strane nizke hodnoty

moZu svedcit’ o labilite podniku, ktora méze vzbudit’ neistotu u akcionarov.

Tabulka 6 Ukazovatele zadiZenosti

Hodnota ukazovatela Zmena Index
Ukazovatel'

2006 2007 2008 07-06 | 08-07 | 08-06 |07/06|08/07 | 08/06
Celkova zadiZenost 0,2228 0,2062 0,4067 -0,017 0,201 0,184 | 0,925 | 1,973 | 1,8250
Stupen
samofinancovania 0,7770 0,7894 0,5933 0,012 -0,196 -0,184 | 1,016 | 0,752 | 0,7635
Finanéna paka 1,2869 1,2667 1,6855 -0,020 0,419 0,399 0,984 | 1,331 | 1,3097
Uverova zatazenost 0,0000 0,0000 0,0000 0,000 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000

Zdroj: interné informacie Hubert J.E. Sered’

Ukazovatel' celkovej zadiZenosti poukazuje na pouZitie cudzieho kapitalu na
financovanie spolo¢nosti. Optimalne je, aby dany ukazovatel nepresiahol hodnotu 0,5. Na
zéklade uvedenych vysledkov mdézeme usudzovat’, Ze na financovani podniku sa podiel'aju
cudzie zdroje Vv prijatelnom rozmedzi. Najniz§iu hodnotu 0,2062 dosiahol ukazovatel
v roku 2007 a najvyssiu v poslednom sledovanom obdobi 2008.

Stupent samofinancovania kvantifikuje, kolko percent z celkovych zdrojov v
podniku predstavuje vlastny kapital. Uz na zaklade predchadzajiceho ukazovatela sme
mohli ustdit’ , Zze podnik ma vysoka schopnost’ samofinancovania. V roku 2007 dosiahol
najvyssiu troven, a to az takmer 79% .

Finan¢na paka nam definuje podiel celkovych aktiv a vlastného kapitalu. Dolezité
je, aby hodnoty tohto ukazovatela neprekrocCili hodnotu 3. Ako vidime v tabulke
vysledkov, tento ukazovatel’ dosahuje hodnoty 1,28 za rok 2006, pokles na troven 1,26
dosiahol v roku 2007. Mierny narast mozeme vidiet' v roku 2008, no napriek tomu

vysledky st vel'mi priaznivé.
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Uverova zatazenost' je ukazovatelom podielu tverov na celkovom imani.
Spolo¢nost’ J.E.Hubert nemala v danom obdobi Ziadne Gvery, preto aj iverova zat'azenost’

vykazuje nulové hodnoty.

Ukazovatele rentability

Prostrednictvom ukazovatel'ov rentability dokazeme vyjadrit’ intenzitu reprodukcie
vlozeného kapitalu do podniku. Prostrednictvom nich poukazujeme na mieru

hospodéarskeho rastu.

Tabul’ka 7 Ukazovatele rentability

Hodnota ukazovatela Zmena Index
2006 2007 2008 07-06 08-07 08-06 07/06 08/07 08/06

Rentabilita

celkového kapitalu | 0,0773 | 0,0992 | 0,0747 |0,02194 | -0,0244 -0,0025 1,2840 0,7535 0,9676

vlastného kapitélu 0,0994 | 0,1257 | 0,1206 |0,02625| -0,0051 0,0212 1,2641 0,9594 1,2128

zakladného imania | 3,0482 | 3,0936 | 3,3750 | 0,0354 0,2814 0,3248 0,0723 1,0910 0,0789

celkovych trzieb 0,0903 | 0,1266 | 0,1162 |0,03632 | -0,0104 0,0259 1,4024 0,9176 1,2869

Zdroj: interné informacie Hubert J.E. Sered’

Rentabilita celkového kapitalu vyjadruje, aky vynos prinesie celkovy kapital ,ktory
bol vlozeny do podnikatel'skej ¢innosti. Podniky sa snazia Co najlepSie zhodnocovat
celkovy vloZzeny kapital. Ako vidime za obdobie rokov 2006 -2008, najlepSie vysledky
dosiahla spolo¢nost’ v roku 2007, kedy sa rentabilita pohybovala na turovni 0,99.

Rentabilita vlastného kapitalu poukazuje na vynosnost vlastného kapitalu.
V percentualnom prepocte moézeme vyhodnotit’, Ze vklady vlastnikov v podniku sa v roku
2006 zhodnotili 0 9,9 %. V rokoch 2007-2008 sa tento ukazovatel’ pohyboval v rozmedzi
12-12,5 %.

Rentabilita z&kladného imania vyjadruje vynosnost’ zakladného imania zakladného
imania. Dany ukazovatel’ je predmetom zaujmu najmé akcionarov a spolo¢nikov. V rokoch
2006-2007 dosahoval tento ukazovatel skoro identické hodnoty, 3,048- 3,0936.
V nasledujacom roku 2008 dosiahla rentabilita zakladného imania podniku mierny narast
na uroven 3,3750.

Rentabilita celkovych trzieb - prostrednictvom tohto indikatora dokaZeme vyjadrit
trhovu GspeSnost’ podniku. Trzby predstavuju hlavné prijmy pre podnik, preto maju vel'ky
vyznam pri hodnoteni marketingovej uspesnosti. Dany ukazovatel’ dosiahol v roku 2006

uroven 0,090, v nasledovnych rokoch sa vysledky mierne zvysili na hodnoty 0,1162 v roku
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2007 avroku 2008 dosiahla rentabilita celkovych trzieb svoje maximum za sledované

obdobie na Urovni 12,66.

Ukazovatele likvidity

Vypovedaju o schopnosti podniku hradit’ svoje zavazky , ktora je ovplyvnena viacerymi
faktormi. Za najdolezitejSie su povazované Struktira majetku primerany tok penaznych

prostriedkov.

Tabul'ka 8 Ukazovatele likvidity

Hodnota ukazovatela Zmena Index
Ukazovatel
2006 2007 2008 | 07-06 | 08-07 | 08-06 |07/06 | 08/07 | 08/06
Celkova likvidita 4,6357 | 5,1110 | 1,7456 | 0,4752 |-3,3654 |-2,8901 | 1,103 | 0,342 | 0,377
Bezna likvidita 3,5441 | 3,8704 | 1,3068 | 0,3263 |-2,5636 | -2,2373 | 1,092 | 0,338 | 0,369
Pohotova likvidita 0,4113 | 0,4517 | 0,5127 | 0,0404 | 0,0610 | 0,1014 | 1,098 | 1,135 | 1,246

Zdroj: interné informacie Hubert J.E. Sered’

Celkova likvidita vypovedd o schopnosti podniku hradit’ svoje dlhy vo vyske
kratkodobého cudzieho kapitalu prostrednictvom kratkodobého majetku. Optimum sa
nachadza na urovni 1,5-2,5, ktora podnik dosahuje len v roku 2008. V predchadzajucich
obdobiach toto odporucanie bolo vysoko presiahnuté. Dévodom bol nepomer medzi
tymito ukazovatel'mi, ktory sa podarilo v roku 2008 skorigovat'.

Bezna likvidita vyjadruje optimalne rozmedzie tohto parametru je stanovené na
hodnoty 1,0-1,5 , ktoré bolo dosiahnuté opat’ len v roku 2008 s hodnotou 1,308. Dany
ukazovatel’ dava do pomeru kratkodoby cudzi kapital a kratkodoby majetok bez zasob.

Pohotova likvidita vyjadruje stupenn solventnosti podniku, t.j. ak( cast
kratkodobého cudzieho kapitdlu by bol podniku schopny okamzite splatit’ z 'ahko
spenaziteI'nych prostriedkov. Interval hodnét 0,2 — 0,8 vyjadruje prijatel'ny stav, ktory
spolo¢nost’ Hubert J.E. Sered’ spiia vo vietkych troch sledovanych obdobiach.

4.3.2 Index bonity
Patri medzi metoédy financnej analyzy ex-ante, ktoré vyuzivaji  modely
viacrozmernych diskrimina¢nych rovnic. Prostrednictvom nich dokaZeme vyhodnotit’

finanén1 situdciu v podniku. V sucasnosti je najviac vyuzivany prave index bonity.
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Tabul’ka 9 Index bonity

Skutocna Prepocitana
, Vaha hodnota hodnota
Ukazovatel
faktor

a 2006 2007 2008 2006 2007 2008
X
1 | Cash flow/cudzi kapital 1,50 0,630 0,749 0,277 0,944 1,123 0,416
X | Celkovy kapital/cudzi
2 | kapitél 0,08 4,488 4,850 2,459 0,359 0,388 0,197
X| Zisk pred
3 | zdanenim/celkovy kapitél 10,00 0,100 0,125 0,091 1,002 1,246 0,908
X| Zisk pred
4 | zdanenim/vynosy 5,00 0,115 0,147 0,143 0,575 0,735 0,713
X
5 | Z&soby/spolu majetok 0,30 0,168 0,189 0,152 0,050 0,057 0,046
X
s | Vynosy/spolu majetok 0,10 0,871 0,847 0,637 0,087 0,085 0,064
B | Index bonity X X X X 3,018 3,634 2,343

Zdroj: interné informacie Hubert J.E. Sered’

Za sledované obdobie rokov 2006, 2007 dosahuje podnik hodnoty indexu vysSie
nez 3. Na zéklade toho mdZeme usudit, Ze spolo¢nost’ dosahovala extrémne dobré
vysledky. Za najlepsi rok povazujeme rok 2007 s hodnotou az 3,634. Mierny pokles
zaznamenala spolo¢nost’ v nasledovnom roku s hodnotou 2,343 , ¢o znamena vel'mi dobrt

finanéna situaciu.

4.4 Marketingové aktivity spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’

Pre marketing vina a hrozna platia v§eobecné zasady agrarneho marketingu.
Strategické rozhodovanie musi reSpektovat’ biologické zasady vegetacie a doby rastu
vinic¢a hroznového. Odbyt agrarnych produktov je v su¢asnom obdobi trhovej ekonomiky

zvlast naro¢na uloha.

4.4.1 Komunikac¢na politika

Vseobecnym cielom komunikacnej politiky je zvySenie vSeobecnej znamosti
produktu a zlepSenie povedomia firmy. Jednotlivymi nastrojmi komunikaénej politiky su:

reklama, podpora predaja, public relations, osobny predaj.

e Reklama
Podla Kréttera (2007) je reklama vyuzitie platenych médii urcenych na

informovanie, presved¢enie, pripominanie produktov alebo firmy spotrebitelom. Hlavnym
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smerom pdsobenia reklamy je prezentacia a zvySenie povedomia novych vyrobkov a s tym
stvisiaci zvyseny predaj.

Reklamu spolo¢nosti Hubert J.E. mdzeme vidiet pravidelne na televiznych
kanaloch, TV Markiza, TV Joj, ¢i v magazinoch ako Break, alebo De Luxe. Podnik
uprednostiluje propagaciu svojich produktov v zavislosti od ro¢nych obdobi. Bilboardy sa
tesia velkej obl'ube, umiestiiované si na hlavnych cestnych tahoch. Zdoraziuju eleganciu
a luxus, ktory chce firma s najva¢sim podielom na trhu medzi producentmi Sumivého vina,

pontknut’ svojim zdkaznikom.

e Podpora predaja

Patri medzi néstroje marketingového mixu. Vd’aka podpory predaja sa zabezpecuje
najma odbyt produktov. Ide o0 motivacné nastroje ,najmi kratkodobého charakteru ,ktoré
slizia na stimulaciu vacsich a rychlejSich nakupov. Hubert J.E. sa rozhodol pre spolupracu
S obchodnym retazcom Tesco, ktora trva uz niekol’ko rokov. Spotrebitelia maji moznost’
hrat’ o r6zne hodnotné ceny, hlavnou cenou je osobny automobil. Odbyt Sumivych vin je
zvyseny taktiez pocas sviatkov, najmé cez Vianoce , Vel'ku noc a sviatok zamilovanych.
Preto podnik pontka pre spotrebitelov d’alSie rozlicné sutaze. Jedna z nich prebiehala
v rokoch 2007-2008 a vyhrou bol 1 milion kortin. Zaujemcovia museli poslat’ vrchnu ¢ast’
félie s erbom z flia§ Hubert De Luxe, Hubert Club a Hubert Grand. Vd’aka tomu sa im
podarilo zvySit odbyt spominanych znaciek, a taktiez aj vzbudit povedomie
U spotrebitel'ov.

Pravidelné zastupenie produktov radu Hubert na prestiznych slovenskych vystavach
Vino Tirnavia, Vinne trhy Pezinok, Zvolenské kral'ovské vinne trhy, Munina PreSov, ¢i
Prehliadka vin Bojnice, zvySuju zaujem konzumentov aj vd’aka oceneniam, ktoré firme
Hubert J.E. kazdoro¢ne prislichaji. Zna¢ka Hubert Brut ziskala strieborni medailu na

jednej z najvacsich svetovych vystav Vinalies Internationales 2005 v Parizi.

e Public relations
Préca s verejnostou, teda public relations ma vo firme Hubert J.E. stabiln( poziciu
Podniku sa podarilo vybudovat’ medzi spotrebiteI'mi dobré meno, comu napomahaju aj
rozne sprievodné akcie Majstrovstva Slovenska v odpale zatkou zo sektu- Hubert Open, ¢i
Hubert Cup,- medzinarodnd barmanskd sutaz, ktora sa uskuto¢fiuje kazdorocne
v spolupréci so Slovenskou barmanskou asociaciou. Tento rok sa bude konat' 3.ro¢nik

sutaze Tropheé Hubert 2010 v spolupraci s Asociaciou somelierov SR, ktord je
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nominacnou sitazou na majstrovstvd Eurdpy somelierov. Spolocnost’ sponzoruje rdézne

tenisové, spolocenské podujatia, a taktiez aj Slovensky jachtovy klub

4.4.2 Distribué¢na politika

V distribu¢nom mixe sa zdoraziuje ,aby sa vhodny produkt dostal na vhodné
miesto aza spravnu cenu, Vv spravnom ¢ase a kvalite. V naSich podmienkach superi
distribucia produktov s réznymi problémami, ktoré su spésobené organiza¢no-pravnymi
podmienkami, ¢i nezabezpecenim technickych podmienok odbytu .Ddlezité je venovat
pozornost tym ¢Cinitelom, ktoré ovplyviiujii ekonomicky proces distribucie. Medzi
najzavaznejSie patria mnozstvo dopravovaného tovaru, dopravna vzdialenost, predajna
cena a cenové zlavy.

Distribu¢na politika spolo¢nosti Hubert J.E. je zaloZzena na spolupraci s logistickou
firmou FM Logistics, ktora sidli v Seredi. Sluzby, ktoré pontikaju ich centralne sklady,
zabezpecuju skladovanie, kolkovanie a expediciu. Prijimanie objednavok sa uskuto¢fiuje
formou mailu, posty, telefonicky, ¢i osobne, na zaklade ¢oho obchodny zastupca
objednavku prijme, spracuje a v ¢o najkratSom Case vyexpeduje. Preprava je zabezpeCena
predovSetkym nakladnou kamiénovou dopravou. Hlavni obchodni partneri st Tesco,
Metro, Billa, Kaufland, Carefour. Spolo¢nost’ sa orientuje prostrednictvom predaja taktiez
na rozne kaviarne, hotely, bary, ¢i spolocenské akcie. Priblizne 97 % vSetkych objedndvok
putuje na tizemie Slovenska, zvy$né 3 % na uzemie Ceskej republiky. Negativnym javom

vsak je, ze odbyt z Ceskej strany sa postupne znizuje.

Hubert J.E. vyuziva viacuroviiovy distribu¢ny kanal s nasledovnou schémou:
Centralny sklad FM LOGISTIC — Sprostredkovatel — Obchodné retazce — Konecny

spotrebitel- zakaznik

4.4.3 Cenovy vyvoj

Cenovy vyvoj stolového hrozna ,ktory medziroéne vzrastol o 0,9%,0dzrkadl'uje z1€
postavenie vinohradnikov vo vztahu k rentabilnosti produkcie hrozna. Pestovatelia hrozna
bez vlastnych spracovatel'skych kapacit, dostavaju za dopestované hrozno vel'mi nizke
ceny . Do buddcna sa predpoklada, ze budi nad’alej niteni znizovat’ plochu obrabanych

vinohradov. Domacich vyrobcov trapi zvysujuca sa spotreba importovanych vin, priCom sa
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predpoklada,ze sa spotreba domécich a zahraniénych vin vyrovnaju. Cesky trh postupne
vytla¢a slovenskych vyrobcov, ktori si budu musiet’ najst’ nové odbytistia.

Cena je jednou zo zékladnych ekonomickych kategérii. V marketingovom mixe je
jedinym faktorom, ktory vracia vyrobcovi vynalozené naklady. Na ostatné faktory mixu
len vynaklada prostriedky. Tvorba cien je ovplyvnend internymi faktormi a externymi

faktormi.

Interné:
e nakupné cena,
e néklady,
e predpokladané obchodné rozpitie obchodnych ret'azcov,

e planované umiestnenie produktu na trhu.

Externé:
e momentalna situacia na trhu,
e ceny konkurencie substitu¢nych produktov,
e ostatn¢ faktory prostredia, ako napriklad kupyschopnost’ obyvatelstva, nakupné

navyky, preferencie spotrebitelov atd’.

Cenové relacie produktov radu Hubert Club sa vzhl'adom na svoju kvalitu a trhove
postavenie pohybuju v primeranych rozmedziach. Ceny sa za posledné obdobie vyrazne
nezvySovali, pripadné menSie zmeny boli spOsobené rastom vstupnych vyrobnych
nékladov. Firma J.E. Hubert vsadila v najbliz§ich rokoch na zvySovanie spotreby sektu,
tym aj zvacseniu podielu na trhu Sumivych vin. Podl'a prieskumov trhu st produkty znacky
Hubert zatriedované do stredného segmentu a zékaznici vnimaji cenu produktov radu
Hubert v porovnani s poskytovanou kvalitou za optimalne. Zna¢ka Hubert sa stala prave
vd’aka tymto faktorom vyhladavanym produktom na trhu Sumivych vin, ¢o dokazuju aj
rozne ocenenia a vdaka tomu dokaZe konkurovat' aj zahraniénym vyrobkom. Za
najvacSieho domaceho konkurenta v sekcii Sumivé vina mézeme povazovat’ Vino Nitra-

Sekt Palffy.
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4.4.4 Ciel’ova skupina zakaznikov

Predaj je priamym nastrojom odbytu a mé& vyznamnu funkciu v rentabilnej pozicii
na trhu. Zakaznik musi byt osobne presvedceny o vykonoch na trhu na druhej strane
predavajici sa musia orientovat’ najmé na nasledovné: ako dobre predat’ a aké su prednosti
nasich vyrobkov?

Firma si musi ur¢it’ cielové skupiny, ktoré chce osvojit, mat prehlad o ich
preferenciach a na zaklade toho vyuzit' vhodné nastroje na propagaciu produktu. Dolezita
je vierohodnost’” zdkaznika voc¢i podniku a jeho meno, ¢i pozicia na trhu. V pripade
nasytenych trhov ma najvaési podiel na rozhodovani zadkaznikov cena.

Kvalitné domace produkty hlasia svoj navrat, nevynimajuc tiché a Sumivé vina.
Spotrebitelia sa orientuju najma tie 'ahSie s ovocnou ardmou. NajvyznamnejSim faktorom,
ktory ovplyviiuje vyber je predovSetkym vek spotrebitela. Podnik Hubert J.E. sa na
zaklade stadie opiera o nasledovné poznatky, ktoré napomahaju podpore predaja.
Sladké chute preferuju predovsetkym mladi 'udia, pre ktorych st uréené produkty Hubert
Club a Hubert De Luxe. S plynutim ¢asu sa chute I'udi menia, tym aj navyky z minulosti.
Chutové bunky l'udi v zrelom veku si najviac pochutia na osobitych suchych Sumivych
vinach. Pre nich st najvhodnejSie produkty Hubert L Original , ¢i Johan E. Hubert.
Zenské pokolenie preferuje aromatické odrody , z ktorych su vyrabané $umivé vina.
V sti¢asnosti sa najvicsej obl'ube teSia ruzové sekty a sladké sekty. Najviac ich vystihujd
Hubert De Luxe, ¢i Hubert Grand.

Preferencie spotrebitel'ov ovplyviiuju taktieZ nové somelierske informacie, ¢i nové
importované zahrani¢né znacky. Slovenski konzumenti si verni slovenskym znackam

a docenuju kvalitu domacich surovin.

4.4.5 Odbyt vina a liehovin spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’ 2008 - 2009

Medziro¢ny narast az o 67% zaznamenal vyrobca tichych a sumivych vin a liehovin
Hubert J.E. Sered’. Za rok 2009 dosiahla uroven predaja produktov takmer 15,3 milidna
flias, priCom celkové trzby vzrastli o0 46% na vySe 29 milidnov eur. Napriek svetovej
hospodarskej krize sa spolo¢nosti podarilo zachovat’ si kladné vysledky hospodarenia. Na
celkovom podiele predaja ma sekt 43,7%ny podiel, ¢o predstavuje 2%-ny narast oproti

roku 2008. V objemovom vyjadreni je to 6,7 mil. flia$ aj so zaratanim exportu.
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Vel'mi vynosnym bol pre spolo¢nost’ Hubert J.E. taktiez aj predaj tichych vin, ktory
dosiahol 3-nasobne vyssie vykony oproti predos$lému roku na vySe 7 mil. a predaj liehovin
dosiahol uroven 1,2 mil. flias. Najvacsi podiel predaja sa vSak realizuje na domacom
slovenskom trhu o vyske 97 %, zahrani¢né zastGipenie spolo¢nosti je len v Ceskej republike
3%nym podielom. Najvac¢Siu vahu na naraste predaja mala akvizicia spolo¢nosti Vitis
Pezinok, ku ktorej doslo v roku 2008. Portfoélio produktov spolo¢nosti Hubert J.E. sa
vd’aka tomu rozsiril o tiché vina znacky Vitis a liechovin pod znackou Karpatskeé.
Spolo¢nost’ v roku 2008 investovala do novych vyrobnych produktov a na modernizaciu
technologického vybavenia spolo¢nosti vyse 2,7 mil eur.

Rok 2008 bol pre spolo¢nost’ Gspesnym rokom, kedy celkovy objem predaja
predstavoval 9,2 miliona flia§. V porovnani s rokom 2007 to znamenalo 16,7 %-ny narast.
Najvyraznejs§i podiel na tomto vysledku maji najmid decembrové vysledky, ktoré

zaznamenali 5%-ny narast oproti hospodareniu v priebehu roka.
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5 ZAVER

Efekty hospodarskej krizy postihli takmer vsSetky vyrobné odvetvia spolo¢nosti,
pol'nohospodarstvo, a konkrétne vinarsky priemysel nevynimajic. Celosvetovym trendom
Vv sucasnosti je znizovanie vinohradnickych ploch, o ma vyrazny vplyv aj na produkciu
vina. Pokles ovySe 1,8 % percenta bol zaznamenany v roku 2008 v porovnani
s predchéddzajucim rokom. Jednym z nasledkov krizy bola aj zmena spotrebitel'ského
spravania. Konzumacia vina mala taktieZ klesajucu tendenciu a do popredia sa dostavaju
najma lacnejSie vina. Vinarsky sektor Slovenska preSiel v priebehu svojej existencie
rozsiahlymi zmenami, ktoré boli podmienené vyuZivanim inovativnych technologii,
vysadzanim novych odréd, ale aj politicko-ekonomickou situaciou spolo¢nosti.
V stcasnosti bojuje vinarstvo s novou vyvojovou tendenciou- globalizéciou, ktora otvara
trhy pre d’alSich konkurentov. Importované vina st cenovo vyhodnejSie a preto si domaci
vyrobcovia su vytlacani z trhu. Trh s vinami je na Slovensku nasyteny, preto indikatorom
vyberu produktu je medzi konzumentmi najmé cena. Tento negativny jav sa snazia domaci
producenti odstranit’ a snazia sa konkurovat’ prostrednictvom faktoru kvality. Vhodné
podne a klimaticke podmienky davaju hroznu osobity rdz a vd’aka tomu sa na naSom tizemi
produkuji chutovo réznorodé, vyborné vina. Na mieste je spomentt’ uspech napriklad
spolo¢nost’ Mrva & Stanko, ktora ziskala so svojim Cabernet Sauvignon rosé, ro¢nik 2009
titul ~ Sampiona  na  prestiznej  satazi  Paris  Vinalies Internationales.
Eurdpska unia sa snazi nastartovat’ toto odvetvie vytvorenim podpornych a regulaénych
balickov . Na Slovensku sa vyuzivaju napriklad body restrukturalizacie vinohradov, ¢i
vyuzitie investicii, ktory vinarsky sektor nevyhnutne potrebuje. Stanovené boli taktiez
nové podmienky pre obchod s tretimi krajinami a snahu zabranit’ nezakonnym vysadbam
prostrednictvom kl¢ovania riesi opatrenie produk¢ného potencialu.
Klimatické podmienky, intenzita slne¢ného svetla a pddny typ rozcleniuju vinohrady SR do
6 vinohradnickych oblasti. Kazda z nich ma svoje typické ¢rty, vd’aka ktorym mozeme na
Slovensku produkovat’ vina rozmanitych chuti.

Nosnou ¢astou bakalarskej prace bola analyza podnikatel'skej situacie a vykonanie
finan¢no-ekonomickej analyzy v podniku Hubert J.E. Sered, ktory je situovany
v Sintavskom rajone Nitrianskej vinohradnickej oblasti.

Prvou kapitolou vlastnej prace bola vSeobecnd charakteristika podniku, so
zameranim sa na jej historiu, organiza¢no-prdvnu formu podnikania a predstaveniu

produktov, ktoré spolo¢nost’ ponuka. Spolo¢nost’” Hubert J.E. m4 na Slovensku uz 185-
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ro¢nu tradiciu a poc¢as svojho pdésobenia doslo k mnohym zmenam vlastnickych pomerov.
Akvizicia spolo¢nosti Vitis Pezinok v roku 2008 vyrazne rozsirila portfélio vyrobkov. Pod
hlavi¢kou spolo¢nosti sa uvadzaju tiché vina ako napriklad Vino Mikulov, alkoholické
napoje Wodka Gorbatschow, Karpatské Brandy $pecidl a mnohé d’alSie. V préci su blizsie
charakterizované produkty radu Hubert, ktoré predstavuji nosni cast vyroby
V spolo¢nosti.

Nasledujuca kapitola vlastnej prace sa zaobera vyrobou tichého a Sumivého vina.
Ide 0 ¢asovo naroény proces s rozsiahlym postupom prace. Na jeho zaciatku je vSak
potrebné¢ odhadnut vhodny cas zberu hrozna, aby mohli byt vyprodukované co
najkvalitnejs$ie vina. Rozhodujucim indikatorom je cukornatost’ hrozna.

V praci bola vykonana finan¢nad aekonomicka analyza podniku, ktord bola
zamerana na vypocty pomerovych ukazovatelov a indexu bonity. Spolo¢nost” Hubert J.E.
sa na zaklade uvedenych vysledkov sa zarad’ovala medzi podniky s extrémne dobrou
finan¢nou situaciou. Tento vysledok sa v8ak v nasledujucom roku 2008 zmiernil, a firma
bola zaradena do kategdrie : vel'mi dobra finan¢na situdcia. Ukazovatele aktivity poukazali
na fakt, Ze v spolo¢nosti doby obratov majetku nespliiajii optimalne hodnoty. Faktorom
tohto javu mézu byt’ vysoké hodnoty majetku a zasob.

Velmi dobry vyvoj v spolo¢nosti maju ukazovatele zadiZenosti , ktoré spiiaju
stanovené kritéria . Spolo¢nost’ Hubert J.E. Sered’ nemala v danom obdobi ziadne bankové
uvery. Vypoctami ukazovatel'ov rentability sme zhodnotili fakt, Ze v spolo¢nosti doslo
k zhodnocovanie majetku vo vSetkych troch rokoch. Na zaver boli analyzované
ukazovatele likvidity, ktoré maju nestaly vyvoj. Spolo¢nost’ by sa mala orientovat’ vo
svojej politike na vysledky z roku 2007, v ktorom spliiala optimalne parametre.

Prostrednictvom danych ukazovatel'ov bol vyhodnoteny zaver, ze spolo¢nost
Hubert J.E. Sered’ dosahovala najlep$ie hodnoty ukazovatel'ov v roku 2007.

Marketingové aktivity spolo¢nosti su zhrnuté v poslednej podkapitole, ktora
pojednava komunikaény a distribuény mix. Reklama spolo¢nosti v televizii, ¢i
prostrednictvom Casopisov a billboardov sa snazi u konzumentov nabudit’” dojem luxusu,
ktory je dosiahnutel'ny pre vSetkych. Vysokému odbytu napomdahaju aj Sirokd dostupnost’
produktov a optimalne ceny najviac vyhladavanych produktov Hubert de luxe a Hubert
Club. Spolocnost’ vyuziva aj mnohé sutaze, ¢i sprievodné aktivity, ktorymi chce
podciarknut’ svoju stabilni poziciu na trhu. P.R. aktivity spolo¢nosti si zamerané na
spolupracu napriklad so Slovenskou barmanskou asociaciou, ako aj S vyznamnymi

someliermi. Distribu¢na politika spolo¢nosti Hubert J.E. Sered’ je vykondvana vyuZzitim
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sluzieb logistickej firmy FM Logistic. Hospodarska kriza nezanechala na odbyte produktov
spolo¢nosti vyrazné prepady, prave naopak. Vdaka rozumne stanovenym cenam
a akvizicii so spolo¢nostou Vitis Pezinok sa podarilo vyrobcovi dosiahnut’” medziro¢ny

narast az 0 67 %, €o sa prejavilo aj v navyseni trzieb az o 46%. .

50



6 LITERATURA

10.

11.

12.

13.

14.

BERNAT, Slavko.2008. Vinohradnictvo. Nitra: Slovenskéa pol'nohospodérska
univerzita v Nitre. 2008, 137 s., ISBN 978-80-552-0150-4

BIELIK , Peter. a kol. 2001. Podnikovo hospodéarska tedria agrokomplexu. Nitra:
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, 2001, 270 s., ISBN 80-7137-861-5
BIELIK, Peter.2008. Podnikové hospodarstvo. Nitra : Slovenska polnohospodarska
univerzita v Nitre. 2008, 319 s., ISBN 978-80-552-0010-1

FADER, Werner. 2002.Vini¢ v zahrade. Bratislava: Vydavatel'stvo Priroda. 2002,
94 s., ISBN 80-07-00864-0

GALIK, Jozef- MATOSKOVA, Dagmar. 2007. Analyza zahranicného obchodu

s polnohospoddrskymi a potravinarskymi vyrobkami. Bratislava: VUEPP, 2007. 63
s. ISBN 978-80-8058-449-8.

HORSKA, Elena. a kol.2008. Internacionalizacia agropotravinarskych podnikov
SR. Nitra: Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre. 2008, 234 s., ISBN
978-80-552-0136-8

HRONSKY, Stefan a kol. 2006. Vinarstvo. Nitra : Slovenska pol'nohospodarska
univerzita v Nitre. 2006, 128 s. , ISBN 80-8069-774-4

HRONSKY, Stefan a kol.2002. Vinohradnictvo. Nitra ; Slovenska
pol'nohospodarska univerzita v Nitre. 2002, 108 s., ISBN 80-8069-010-3
HRONSKY, Vladimir.2001. Slovenské vina. Bratislava : Belimex. 2001,118 s.,
ISBN 80-85327-86-4

JUREKOVA, Zuzana. a kol. 2005.Slovenské zahradnictvo. Nitra : Slovenska
pol'nohospodarska univerzita v Nitre. 2005, 216 s. ,80-8069-629-2
KISLINGEROVA, Eva. a kol. 2004. Manazérske financie. Praha: C.H. Beck. 2004.
714s. , ISBN 80-7179-802-9

KOTULIC, Rastislav a kol.2007. Financnd analyza podniku Bratislava: lura
edition. 2007, 206 s., ISBN 978-80-8078-117-0

KRETTER, Anton. a kol. 2007. Marketing .Nitra: Slovenska poI'nohospodarska
univerzita v Nitre. 2007. 287 s. ISBN 978-80-8069-2

MALIK, Fedor. 2004. 100 najlepsich slovenskych vin. Bratislava: Albert Marenéin-
Vydavatel'stvo PT. 2004, 160 s., ISBN 80-88912-77-6

51



15. MATOSKOVA, Dagmar. 2008.Riesenie problémov obchodu a trhové prilezitosti
agropotravinarskych vyrobkov. VUEPP, 2008, 9 s.

16. MIKULASOVA, Stanislava- SIMO, Dusan. 2009. Marketing hrozna a hroznového
vina. Nitra: Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre. 2009, 147 s., ISBN
978-80-552-0262-4

17. PISZCALKA, Jan. 2001. Mechanizacia vyroby vina. Nitra: Slovenské
pol'nohospodarska univerzita v Nitre. 2001. 87 s. ISBN 80 7137 881 X

18. SAJBIDOROVA, Viera. 2006. Vinic hroznovy, hroznové vino: Situacna
a vyhl'adova sprava k 31.7.2006 . Bratislava : VUEPP, 2006, 38 s., ISBN 80-8058-
309-0

19. SAJBIDOROVA, Viera. 2007.Vinic¢ hroznovy, hroznové vino: Situaéna
a vyhl'adova sprava k 31.7.2007. Bratislava: VUEPP, 2007. 47 s. ISBN 987-80-
8058-468-9

20. SAJBIDOROVA, Viera. 2008. Vinic¢ hroznovy, hroznové vino: Situa¢na
a vyhladova sprava k 31.7.2008. Bratislava: VUEPP, 2008. 45 s. , ISBN 978-80-
8058-489-4

21. SAIBIDOROVA, Viera.2009. Vini¢ hroznovy, hroznové vino: Situatna
a vyhl'adova sprava k 31.7.2009. Bratislava: VUEPP, 2009. 45 s. ISBN 978-80-
8058-489-4

22. SIMO, Dusan.2006. Agrarny marketing. Nitra : Slovenska polnohospodarska
univerzita v Nitre, 2006. 322 s. ISBN 80-8069-726-4

23. TALIGA, Frantisek. 2000. K otazkam legislativy, marketingu a manazmentu
V polnohospoddrstve. Nitra: Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, 2000.
66 s. ISBN 80-7137-788-0

24. ZOBORSKY, lvan Mojmir. 2006. Ekonomika polnohospodarstva. Nitra :
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, 2006. 319 s. ISBN 80-8069-758-2

25. STEVIK, Matej. 2009. Analyza vybranych faktorov podnikatel'skej tispesnosti
Vs.r.o. HUBERT J.E. Sered’. Nitra: Slovenska pol'nohospodarska univerzita
v Nitre. 2009.

26. www.hubertsekt.sk

27. www.orsr.sk

28. www.mpsr.sk

29. www.oiv.int

30. www.webnoviny.sk

52


http://www.hubertsekt.sk/
http://www.orsr.sk/
http://www.mpsr.sk/
http://www.oiv.int/
http://www.webnoviny.sk/

PRILOHY

53



Priloha 1: Stivaha za uétovné obdobie 2006, 2007, 2008

Priloha 2: Vykaz ziskov a strat za i¢tovné obdobie 2006, 2007, 2008

Priloha 1

Majetok spolu

Cislo
Text riadku 2006 2007 2008
Spolu majetok r.002 + r.003 + r.032 + r.062 001 18 390 659 | 20 703 545 31 324 105
A. Pohladavky za upisané vlastné imanie (353) 002 0 0 0
B. Neobezny majetok r.004 +r.013 +r.023 003 4434442 | 3967 868 11 327 955
B. . Dlhodoby nehmotny majetok sucet (r.005 az 012) 004 0 0 7 341 930
B. |. 1. | Zriadovacie vydavky (011) - /071, 091A/ 005 0 0 0
2. | Aktivované néklady na vyvoj (012) - /072, 091A/ 006 0 0 0
3. | Softvér (013) - /073, 091A/ 007 0 0 0
4. | Ocenitelné prava (014) - /074, 091A/ 008 0 0 7 341 930
5. | Goodwill (015) - /075, 091A/ 009 0 0 0
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (019, 01X) - /079, 07X,
091A/ 010
Obstaravany dlhodoby nehmotny majetok (041) - 093 011
Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051) -
8. | 095A 012 0 0 0
B. Il. Dlhodoby hmotny majetok sucet (r.014 az r.022) 013 4434442 | 3967 868 3986 025
B. II.
1. Pozemky (031) - 092A 014 91 283 91 283 91 283
2. Stavby (021) - /081, 092A/ 015 1381000| 1261468 1291741
Samostatné hnutelné veci a stubory hnutelnych veci (022) -
3. /082,092A/ 016 1865166 | 1777069 1374 626
4. Pestovatelské celky trvalych porastov (025) - /085, 092A/ 017 0 0 0
5. Zakladné stado a tazné zvierata (026) - /086, 092A/ 018 0 0 0
Ostatny dlhodoby hmotny majetok (029, 02X, 032) - /089,
6. 08X, 092A/ 019 82 985 49 094 72 695
7. Obstaravany dlhodoby hmotny majetok (042) - 094 020 49 127 93 341 729 336
Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok (052) -
8. 095A 021 0 0 0
9. Opravna polozka k nadobudnutému majetku (+/- 097) +/- 098 022 964 880 695 561 426 343
B.1II. Dlhodoby finanény majetok sucet (r.024 az 031) 023 0 0 0
Podielové cenné papiere a podiely v ovladanej osobe (061) -
B.IIl.1. | 096A 024 0 0 0
Podielové cenné papiere a podiely v spolo¢nosti s
2. podstatnym vplyvom (062) - 096A 025 0 0 0
3. Ostatné dlhodobé cenné papiere a podiely (063, 065) - 096A 026 0 0 0
P6zicky uctovnej jednotke v konsolidovanom celku (066A) -
4. 096A 027 0 0 0
5. Ostatny dlhodoby finanény majetok (067A, 096, 06XA) - 096A 028 0 0 0
Pézicky s dobou splatnosti najviac jeden rok (066A, 067A,
6. 06XA) - 096A 029 0 0 0
7. Obstaravany dlhodoby finanény majetok (043) - 096A 030
Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053) - 031
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8. 095A
S Obezny majetok r.033 +r.041 + r.048 + r.056 032 13 922 460 | 16 698 798 19 982 009
C.l Zasoby sucet (r.034 az r.040) 033 3094769 | 3902675 4 755 560
C..1. | Materidl (112, 119, 11X) - /191, 19X/ 034 649 837 799 442 580 960
Nedokoné€ena vyroba a polotovary (121, 122, 12X) - /192,
2. [193, 19X/ 035 926 276 | 1403 405 1521 509
Zakazkova vyroba s predpokladanou dobou ukonéenia dih§ou
ako jeden rok 12X - 192A 036 0 0
4. | Vyrobky (123) - 194 037 955533 | 1217188 991 701
5. | Zvieratd (124) - 195 038 0 0 0
Tovar (132, 13X, 139) - /196, 19X/ 039 563 101 482 639 1661 389
Poskytnuté preddavky na zasoby (314A) - 391A 040 0 0 0
C.II. Dlhodobé pohladavky sucet (r.042 az 047) 041 183 595 150 468 267 045
C. I Pohladavky z obchodného styku (311A, 312A, 311A, 314A,
1. 315A, 31XA) - 391A 042 0 0 0
Pohladavky voci oviadanej osobe a ovladajlcej osobe (351A)
2. - 391A 043 0 0 0
Ostatné pohladavky v ramci konsolidovaného celku (351A) -
3. 391A 044 0 0 0
Pohladavky voci spoloénikom, ¢lenom a zdruzeniu (354A,
4. 355A, 358A, 35XA) - 391A 045 0 0 0
Iné pohladavky (335A, 33XA, 371A, 373A, 374A, 375A, 376A,
5. 378A) - 391A 046 0 0 0
6. OdloZena darfova pohladavka (481A) 047 183 595 150 468 267 045
C.l Kratkodobé pohladavky sucet (r.049 az 055) 048 9408 716 | 11 169 754 9 090 387
Pohladavky z obchodného styku (311A, 312A, 313A, 314A,
C.II.1. | 315A, 31XA) - 391A 049 6838743 | 6132211 8184 616
Pohradavky voci ovladanej osobe a ovladajucej osobe (351A)
2. - 391A 050 0 0 0
Ostatné pohladavky v ramci konsolidovaného celku (351A) -
3. 391A 051 2323574 | 4647148 0
Pohradavky voéi spoloénikom, ¢lenom a zdruZeniu (354A,
4. 355A, 358A, 35XA) - 391A 052 0 0 0
5. Socialne zabezpecgenie (336) - 391A 053 0 0 0
6. Darové pohladavky (341, 342, 343, 345) - 391A 054 0 21576 666 899
Iné pohladavky (335A, 33XA, 371A, 373A, 374A, 375A, 376A,
7. 378A) - 391A 055 246 398 368 817 228 872
C.IV. | Finanéné ucty sucet (r.057 az r.061) 056 1235378 | 1475901 5869 017
C.IV.1. | Peniaze (211, 213, 21X) 057 4514 2622 3153
2. Ugty v bankéch (221A, 22X +/- 261 058 1230863 | 1473279 5 865 863
Ugty v bankach s dobou viazanosti dih§ou ako jeden rok
3. 22XA 059 0 0 0
Kratkodoby finanény majetok (251, 253, 256, 257, 25X) -
4. /291, 29X/ 060 0 0 0
5. Obstaravany kratkodoby finanény majetok (259) - 291 061 0 0 0
D. Casové rozliSenie r.063 a7 064 062 33 758 36 878 14 140
D. 1. Néklady buddcich obdobi (381, 382) 063 22 572 28 945 14 140
2. Prl"mi buducich obdobi i385i 064 11 186 7933 0
Vlastné imanie a zavézky spolu
Text cislo 2006 2007 2008
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riadku

Spolu viastné imanie a zavazky r.066 +r.086 +r.116 065 18 390 659 | 20 703 545 31 324 105
A. Vlastné imanie r.067 + r.071 + r.078 + r.082 + r.085 066 14 290 181 | 16 343 922 18 584 512
Al Zakladné imanie sucet (r.068 az 070) 067 33194 663 878 663 878
A. . 1. | Z&kladné imanie (411 alebo +/- 491) 068 33194 663 878 663 878
2. Vlastné akcie a vlastné obchodné podiely (/-/ 252) 069 0 0 0
3. Zmena zakladného imania +/- 419 070 0 0 0
Al Kapitalové fondy sucet (r.072 az 077) 071 3319 3319 3319
Al
1. Emisné azio (412) 072 0 0 0
2. Ostatné kapitalové fondy (413) 073 0 0 0
Zakonny rezervny fond (Nedelitelny fond) z kapitalovych
3. vkladov (417, 418) 074 3319 3319 3319
Ocenovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (+/-
4, 414) 075 0 0 0
5. Ocenovacie rozdiely z kapitalovych U¢astin (+/- 415) 076 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia pri splynuti a rozdeleni (+/-
6. 416) 077 0 0 0
Al Fondy zo zisku sucet (r.079 az r.081) 078 812 985 812 985 812 985
A1, | Za&konny rezervny fond (421) 079 348 270 348 270 348 270
2. | Nedelitelny fond (422) 080 0 0 0
3. | Statutarne fondy a ostatné fondy (423, 427, 42X) 081 464 715 464 715 464 715
A.lV. Vysledok hospodarenia minulych rokov r.083 az 084 082 12 020 149 | 12 809 998 14 863 739
A.IV.1. | Nerozdeleny zisk minulych rokov (428) 083 12 062 438 | 12 852 287 14 906 028
2. | Neuhradend strata minulych rokov (/-/ 429) 084 -42 289 -42 289 -42 289
Vysledok hospodarenia za u¢tovné obdobie /+-/ r.001 - (r.067
AV. +1.071 +r.078 + r.082 + r.086 + r.116) 085 1420534 | 2053741 2 240 589
B. Cudzie zdroje z r.087 +r.091 +r.102 +r.112 086 4098 121 4 268 339 12 738 797
B.l. Rezervy sucet (r.088 az r.090) 087 1038 814 993 493 1281 783
B.l.1. | Rezervy zadkonné (451 A) 088 0 0 0
Ostatné dlhodobé rezervy (459A, 45XA) 089 123 448 123 448 123 448
Kratkodobé rezervy (323, 32X, 451A, 459A, 45XA) 090 960 366 870 045 1158 335
B.1I. Dlhodobé zavazky sucet (r.092 az r.101) 091 11 020 7 601 10 024
B.Il.1. | Dlhodobé zavézky z obchodného styku (479A) 092 0 0 0
2. | DIhodobé nevyfakturované dodavky (476A) 093 0 0 0
Dlhodobé zavazky voci ovladanej osobe a ovladajucej osobe
3. | (471A) 094 0 0 0
Ostatné dlhodobé zavazky v ramci konsolidovaného celku
4. | (471A) 095 0 0 0
5. | DIhodobé prijaté preddavky (475A) 096 0 0 0
6. | Dlhodobé zmenky na Ghradu (478A) 097 0 0 0
7. | Vydané dlhopisy (473A /-1 255A) 098 0 0 0
8. | Zavézky zo socialneho fondu (472) 099 11 020 7601 10 024
Ostatné dihodobé zavazky (474A, 479A, 47XA, 372A, 373A,
9. | 377A) 100 0 0 0
10. OdloZeny dariovy zavazok (481A) 101 0 0 0
BL.III. Kratkodobé zavazky sucet (r.103 azr.111) 102 3 003 286 3267 244 11 447
Zavazky z obchodného styku (321, 322, 324, 325, 32X, 475A,
B.IIL1. [ 478A, 479A, 47XA) 103 1562 438 1762 796 3404 103
2. Nevyfakturované dodavky (326, 476A) 104 63 168 226 017 171778
Zavazky voci ovladanej osobe a ovladajucej osobe (361A,
3. 471A) 105 0 0 0
Ostatné zavazky v ramci konsolidovaného celku (361A, 36 XA,
4. 471A, 47XA) 106
Zavazky voci spoloénikom a zdruzeniu (364, 365, 366, 367, 107

56




5. 368, 398A, 478A, 479A)
6. Zavazky voci zamestnancom (331, 333, 33X, 479A) 108 52 745 62 902 70 935
7. Zavazky zo socialneho zabezpec€enia (336, 479A) 109 26 322 27 916 37 144

Darové zavazky a dotécie (341, 342, 343, 345, 346, 347,

8. 34X) 110 1295558 | 1187612 1089 955
9. Ostatné zavazky (372A, 373A, 377A, 379A, 474A, 479A, 47X) 111 3054 0 0
B.IV. | Bankové uvery a vypomoci sucet (r.113 azr.115) 112 0 0 0
B.IV.1. | Bankové Uvery dlhodobé (461A, 46XA) 113 0 0 0
2. | Bezné bankové uvery (221A, 231, 232, 23X, 461A, 46XA) 114 0 0 0
3. | Kratkodobé finanéné vypomoci (241, 249, 24X, 473A, /-/255A) 115 0 0 0
C. Casové rozligenie stget (r.117 az r.118) 116 2 356 91 283 796
C.1. Vydavky buducich obdobi (383) 117 2356 91 283 796
2. Vynosy buducich obdobi (384) 118 0 0 0
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Priloha 2

Vykaz ziskov a strat Priloha 2
Oznacen Text Cislo 2006 2007 2008
ie riadku
l. Trzby za predaj tovaru (604) 01 3507 833 3291 044 4 897 065
A. Naklady vynalozené na obstaranie predaného tovaru (504) 02 2204640 | 1925280 3145 920
+ Obchodna marza r.01 - r.02 03 1303193 | 1365763 1751 145
II. Vyroba r.05 +r.06 + r.07 04 11761 402 | 13634668 | 14277 103
II. 1. Trzby z predaja vlastnych vyrobkov a sluzieb (601, 602) 05 12 201487 | 12892618 | 14382991
Zmena stavu vnutroorganizaénych zasob (+/- u¢tovna
skupina 61) 06 -440 085 775 244 -105 888
Aktivacia (uctovna skupina 62) 07 0 0 0
B. Vyrobna spotreba r.09 +r.10 08 8643929 | 10268 074 | 10632 245
Spotreba materialu, energie a ostatnych neskladovatelnych
B. 1. dodavok (501, 502, 503) 09 5252374 | 6660824 6 370 942
Sluzby (uétovna skupina 51) 10 3391555 | 3607249 4261 303
+ Pridana hodnotar. 03 +r.04 - r.08 11 4420666 | 4732357 5396 003
C Osobné naklady (sucet r.13 az r.16) 12 1219354 | 1348934 1540 862
C. 1 Mzdové naklady (521, 522) 13 931189 | 1037310 1191496
2. Odmeny ¢lenom organov spolo¢nosti a druzstva (523) 14 21 742 21 808 15735
3. Naklady na socialne zabezpecenie (524, 525, 526) 15 234 382 257 883 298 513
4. Socialne naklady (527, 528) 16 32 032 31932 35119
D. Dane a poplatky (U¢tovna skupina 53) 17 15 302 27 451 18 788
Odpisy dihodobého nehmotného majetku a dlhodobého
E. hmotného majetku (551) 18 689 139 643 099 822 261
IIl. Trzby z predaja dlhodobého majetku a materialu (641, 642) 19 27 418 39 500 7 269
Zostatkovéa cena predaného dlhodobého majetku a
F. predaného materialu (541, 542) 20 5809 4149 4415
Pouzitie a zruSenie rezerv do vynosov z hospodarskej
Cinnosti a uctovanie vzniku komplexnych nakladov
V. buducich obdobi (652, 654, 655) 21 257 352 244180 250634
Tvorba rezerv na hospodarsku €innost' a zuctovanie
G. komplexnych nékladov budtcich obdobi (552, 554, 555) 22 728 009 744 102 719 769
Zuctovanie a zruSenie opravnych poloZiek do vynosov z
V. hospodarskej €innosti (657, 658, 659) 23 28 281 22 715 25 550
Tvorba opravnych poloZiek do nakladov na hospodarsku
H. ¢innost (557, 558, 559) 24 440 881 413 890 437 290
Ostatné vynosy z hospodarskej innosti (644, 645, 646,
VI 648) 25 187911 18 522 90 321
Ostatné naklady na hospodarsku ¢innost (544, 545, 546,
l. 548) 26 80 794 344 254 377 149
VII. Prevod vynosov z hospodarskej innosti (-)(697) 27 0 0 0
J. Prevod nakladov na hospodarsku €innost (-)(597) 28 0 0 0
Vysledok hospodarenia z hospodarskej ¢innosti r.11 - r.12 -
r17 -r.18 +r.19-r.20 +r.21 -r.22 +r.23 -r.24 +r.25 - 1.26
* + (-r.27) - (-r.28) 29 1742349 | 2422492
VIII. Trzby z predaja cennych papierov a podielov (661) 30 0 0
K. Predané cenné papiere a podiely (561) 31 0 0
IX. Vynosy z dlhodobého finanéného majetku r.33 + r.34 +r.35 32 0 0
Vynosy z cennych papierov a podielov v ovladanej osobe a
IX. 1. v spolo€nosti s podstatnym vplyvom (665A) 33 0 0 0
Vynosy z ostatnych dlhodobych cennych papierov a
2. podielov (665A) 34 0 0 0
Vynosy z ostatného dlhodobého finanéného majetku
3. (665A) 35
X. Vynosy z kratkodobého finanéného majetku (666) 36
L. Naklady na kratkodoby finanény majetok (566) 37
Vynosy z precenenia cennych papierov a vynosy z
XI. derivatovych operécii (644, 667) 38 0 0 0
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Néklady na precenenie cennych papierov a naklady na

M. derivatové operécie (564, 567) 39 0 0 0
XIl. Vynosové droky (662) 40 184 923 248 124 360 652
N. Nékladové uroky (562) 41 265 0 124 577
XiIlI. Kurzové zisky (663) 42 67 815 33559 30472
0. Kurzové straty (563) 43 43 052 62 139 34 721
XIV. Ostatné vynosy z finan¢nej €innosti (668) 44 0 0 0
P. Ostatné naklady na finanénu €innost’ (568, 569) 45 109 506 63 367 57 658
Pouzitie a zruSenie rezerv do vynosov z finan¢nej ¢innosti
XV. (674) 46 0 0 0
Q Tvorba rezerv na finan¢nu ¢innost (574) 47 0 0 0
Zuctovanie a zruSenie opravnych polozZiek do vynosov z
XVI. finanénej €innosti (679) 48 0 0 0
Tvorba opravnych poloziek do vynosov z finanénej ¢innosti
R. (579) 49 0 0 0
XVII. Prevod finanénych vynosov (-)(698) 50 0 0 0
S Prevod finanénych nakladov (-)(598) 51 0 0 0

Vysledok hospodarenia z finanénej €innosti r.30 - r.31 +
r.32+r36-r37 +r.38-r.39 +r.40-r.41 +r.42 -r.43 +

* r44 -r.45 +r.46-r.47 +r.48 - r.49 + (-r.50) - (-r.51) 52 99 913 156 177 174 168
T. Dan z prijmov z beZnej €innosti r.54 + r.55 53 421 728 524 928 603 698
T. 1. - splatn& (591, 595) 54 517 161 491 801 720275
2. - odloZena (+/- 592) 55 -95 432 33127 -116 577
*x Vysledok hospodarenia z beznej €innosti r.29 + r.52 - r.53 56 1420 534 2 053 741 2 240 589
XVIII. Mimoriadne vynosy (U¢tovna skupina 68) 57 0 0
u. Mimoriadne naklady (uétovna skupina 58) 58 0 0 0
V. Dan z prijmov z mimoriadnej ¢innosti r.60 + r.61 59 0 0 0
V. 1. - splatna (593) 60 0 0 0
2. - odloZena (+/- 594) 61 0 0 0
Vysledok hospodarenia z mimoriadnej ¢innosti r.57 - r.58 -
* r.59 62 0 0 0
Prevod podielov na vysledku hospodarenia spolo¢nikom
Z. (+/- 596) 63 0 0 0
Vysledok hospodarenia za U¢tovné obdobie (+/-)r.56 + r.62
ok -1.63 64 1420534 | 2053741 2 240 560

Kontrolné sistosicet (r01az6e) | o9 |esorseur| r2aseoas| r99saer]
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