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ABSTRAKT

Ulohou prezenéného programu Microsoft PowerPoint 2003 je podmformacie
v prelfadnej a graficky vysokej kvalite. Microsoft Powenfto 2003 je s@ag’ou

kancelarskeho balika firmy Microsoft Office 2003.

Pod’a prieskumov v Eurdpe je najpouzivanejSim prezegta programom prave Microsoft

PowerPoint.

Program Microsoft PowerPoint sa uzl'me dlho vyvija a vylepSuje¢oho désledkom je aj
PowerPoint 2003, ktory priSiel na trh s mnohymiepgeniami. VEkou vyhodou programu
PowerPoint je jeho zlitel'nog’ s ostatnymi aplikaciami Office (Word, Excetiat D6kazom

jeho neustaleho vyvinu je aj nova sada Microsofto®f2007.

Prezentacia je rad snimkov, ktoré v savislosti @néaju utity jav, udalos, vec, osobu, firmu
a pod. Prezentacia je spravidla ulozena v jednodnorsl Prezentamy program PowerPoint
slizi na vytvorenie, propagaciu vyrobku alebocitef mySlienky ana vytvorenie

jednoduchych, ale pre mnohych dostatefektnych, propagaych materialov.

Pre spolonos” AGILE, s.r.o.,, za &lom predstaveniatinnosti tohto podniku bola
vypracovana prezentécia, ktorh moéze' kigz jednym z prostriedkov na upevnenie pozicie
podniku na trhu. Prezentacie su totiz pre potengd zakaznikov a obchodnych partnerov
ovela zaujimavejSie ako tlavé prospekty amoézu bHytak &innym pomocnikom
podnikovych manazérov. Podnik méze&akava zvySenie imidZu a prestizéim si upevni

svoju poziciu v prostredi konkurencie.

Celosvetova sitInternet ponuka mozntssirenia prezentacii neobmedzenémutypdudi,
bud’ prostrednictvom sluzby WWW alebo uskinienim videokonferencii. Produkty su
si&asnymi firmami propagované prezentaciami na CD &gk, internetovych
strankach, vikoploSnych obrazovkach,i prostrednictvom emailovej posty. ddka
prezentdanému programu PowerPoint je wa8nosti jednoduché vytv@rprezentaciu, ktora

na Internete moze oslavéiroku verejnos

Kracové slova:premietd, prezentdny program, prezentacia, rad snimok, reklantaak,
zékaznik.



ABSTRACT

The function of the programme for creating pressma, Microsoft PowerPoint 2003, is to
provide information in a clear way and graphicaflya high quality. Microsoft PowerPoint
2003 is a part of the office package of the compdityosoft Office 2003.

According to the researches in Europe, the MictoBafwerPoint 2003 is the most used

programme for creating presentations.

The programme Microsoft PowerPoint has been deugdognd improving for a long time; it
can be seen in its version Microsoft PowerPoint30rhis version has many innovations.
A great advantage of Microsoft PowerPoint is itmpatibility with other Office applications
(Word, Excel etc.). The evidence of its systemdgoelopment is a new prepared software

package of Microsoft Office 2007.

A presentation a series of snaps, which presente ghhenomena, events, persons, companies
etc. in a context. A presentation is generally dawveone file. The programme for creating
presentations, Microsoft PowerPoint, is used taterepromote a product or an idea, and to

create a simple, but for many people sufficienffgaive, advertising materials.

For the company AGILE, s.r.0., apresentation, Whaan be one of the tools for the

establishment of the company on the market, wasoedéed, for the purpose to present its
activity. For potential customers and business neast presentations are much more
interesting than printed materials and they capo aks a helpful tool to business managers.
The company can expect an increase of its imageeeslige, which secures its position on
the market.

The World-wide Internet offers the possibility fospreading presentations to
an unlimited number of people, either through wvesvgces or through video-conferences.
The products are promoted by the current companmesCDs mediums, web sides,
widescreens, or through e-mail. Thanks to the @iogne for creating presentation, Microsoft

PowerPoint, nowadays, it is easy to make a presentavhich can address general public.

Key words: Project, Programme for creating presentationsséhtation, Series of snaps,

Advertisement, Effect, Customer.



POUZITE SKRATKY:

ARPANET — Advanced Research Projects Agency (Agenpre rozSireny vyskum
projektov)

Banner — barnd awareness (citlivos znéku)

CD ROM — Compact Disc Read Only Memory (kompakttigk s pamiou
nacitanie)

codec — enCoder/Decoder (kddovanie/dekddovanie)

DNS — Domain Name Service (sluzba nallaglvanie adries serverov)

HTML — Hypertext Markup Language (format dokunmntinternetovych
stranok)

INTERNET (Internet) — International Network (celotwea sie)

IT — Information Technology (infordaa technoldgia)

MMX — MultiMedia Extentions (rozSirenie o podpanultimédii)
RAM — Random Access Memory (patre&inahodnym vyberom)
SUSE Linux — Software- und System-Entwicklungfi@are and System

Development — vyvoj softvéru a systému)
TLD — Top Level Domain (adresa najvysSej urovne)
VGA — Video Graphics Array (videografické pole)

wWwWww — World Wide Web (celosvetova g)je
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UvoD

Sasna moderna doba ma pravom privlastok infémaaa védsina z nas uz davno zistila, ze
informacie predstavuju najvyznamnejSi prvok naees uspechom. Kto najrychlejSie ziska
tie spravne informacie, ten sa mbéze€ay a spravne rozhodhu Okamzity pristup

k informaciam nam umadikije celosvetova sfteINTERNET - najvyznamnejSia inforniaa
technologia s€asnej spolénosti.

Velmi vyznamnu séag’ pri odovzdavani informacii a celkove] komunikakazdej firmy
s jej okolim predstavuje prezentacia. Rovnako g&ula spracovanie jej prezentacii je
zakladnym predpokladom zviditeenia a UspesSnosti.

Problematika prezentacie informacii ma svoje korewdvnej minulosti, v dobe klasickych
pisacich a kresliacich nastrojov a v dobe klasitkelhnoldgie tlde. Priprava prezentaych
materialov bola takmer vyhradne zaleZftms textovych editorov a kresliacich programov.

DnesSna prezentacia je chapana ako vystup preghoaieu prcom renik vyuziva vizualne
prevedenie produktu, reklamy, resp. navrhu, ktodypritomnym pomd&tobjasnf prijimané
spravy, pripadne vyrieSiproblém a s€asne si z&€astneni vytvaraju usudok a hodnotenie
navrhu. Pre zosilnenieciinku a zvySenie pozornosti prezentujuci premieta spétnom
projektore snimky, ktoré si vytvoril pomocou preného programu. ModernejSou verziou
je premietanie tychto snimkov na obrazovkelif@da. Spolénos’ Microsoft ponuka
vo vSetkych verziach svojho kancelarskeho balikarbfoft Office dnes uz Veni popularny
prezentany program PowerPoint. Tento program uiig2 jednoducho a rychlo zostévi
pref’adnd adivacky zaujimavl audiovizualnu prezentackipra vyrazne zvysuje

zrozumiténog’ preberanej problematiky.

Spolanosti  va&Sinou prenechavaju tvorbu prezentacii podnikomréktsa na pripravu
prezentacii priamo zameriavaju, pripadne si vyjua@acovné oddelenia zodpovedajuce
za tvorbu prezentacii. V &iisnosti je zvladnutie pripravy jednoduchej prezsataa pgoitaci
otazkou niektkych hodin. Produkt tohto jednoduchého programuidmnou podporou

predaja a propagacie vyrobkov.
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1. PREHEAD O SUCASNOM STAVE RIESENEJ PROBLEMATIKY

1.1 Riadenie podniku.

Pri ekonomickom riadeni akéhdkek podniku, poth Bielika (2002) od celkom malého az
po podniky najvéSie, manazér nevystiaiba s empirickymi pristupmi, ale musi siakir
po teoretickom zaklade ekonomickych procesov. idkladom je mikroekonomicka tedria
doplnena o vyuzitie vedeckych metod, pomocou kiorya daju racionalizovaekonomickeé

procesy v uceleny podnikovo-uceleny systém.

Pod’a Bélohlavka (2007) osobna vizia je jasna, konkrétna, posobiva a ajkiba predstava
hodnotiaceho stavu - dosiahnutych vysledkov, pesta alebo sposobu Zivota. Usiiige
nas na Zivotnej ceste, pomaha nam rozhatlewvanohych situacidch a dodava nam energiu
pre kazdodennu pracu. Da sa existosgokojne zi aj bez akejkbvek vizie, napriek tomu
ludia s jasnou viziou ¥8inou dosahuju podstatne lepSie vysledky vo svopamestnani
i v osobnom zivote.

Stanovenie priorit a poradia, v ktorom budeme pieaa jednotlivé aktivity, sa opiera
o ukenie dvoch zakladnych parametrov kazd@épnosti — dblezitosti a naliehavosti.
Spravnym vyvazenim oboch dimenzii pri planovaniceralosiahneme vysSiu osobnu
efektivnos.

Ucelom motivovania je v praxi nielen dosiahnutie lep3 pracovnych vysledkovée
do mnozstva ¢o do kvality), ale tiez posilnenie timovej pracgghbility zamestnancov, ich
ochotu zmeni pracu alebo zvysisi kvalifikaciu. SU motivy, ktoré vytvaraju spokog’

a stabilitu (dobré pracovné prostredie, miadské vFZahy), a motivy, ktoré skor stimuluju
k vySSim vykonom (perspektiva rastu, odbotfioPomernetastym nazorom byva, Ze cely
problém motivovania rieSia peniaze. Skute, finagkna odmena je mimoriadne silnym
motivatnym prostriedkom. Okrem toho existuje eSte mndlésich motivanych nastrojov
motivacie, ktoré za ditych okolnosti dokonca mézu bysilnejSie: poskytnutie istoty
zamestnania, spravne formulovand pochvala, zaujatiejimavou ulohou, moznids
odborného rozvoja, uznanie spolupracovnikmi, htdoa firmu af’. Pokid nie su tieto
nastroje pouzivané, dochadza k demotivacii a kestrzaujmu o pracu. PoKlianie su

pouzivané spravne, mozethgh efekt vémi obmedzeny.
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1.2 Prezentacie a baliky programov

Bélohlavek (2007): Prezentdcia produktu &siemu publiku patri pomerne k beznym
¢innostiam obchodnikov. Manazéri zase predkladajuojesv nazory a navrhy
spolupracovnikom a usiluju sa o ich presadenieiti€igbrezentuju svoje nazory za€lom

ich prijatia alebo preto, Ze chcu zisksympatie verejnosti Wb svojej osobe. Vo vSetkych
tychto pripadoch ide orkicovu schopnas na ktorej do vikej miery zavisi celkova

uspeSnasprezentujluceho.

Biiza (2002) uvadza, Ze prezeritaé programy, medzi ktoré patri i PowerPoint, slizia
predovSetkym na vytvaranie prezentacii, teda posisip snimkov. Prezentacie sa pouZzivaju
pri premietani na ptaci, ktoré su sprevadzané slovnym vykonornika, inokedy méze f's

o nekonénu slwku premietand vo vykladnej skrini na I'tdwu. Prezentacie je mozné
umiestni’ na Internet alebo jednoducho vyila Prezentacie sa pouzivaju na propagaciu
urcitej myslienky, vyrobku, firmy ai. To je téma vé@asnej dobe natko aktualna, Zze by
PowerPoint nemal chybBav Ziadnom pgitaci. PowerPoint sa dodava vramci sady

kancelarskych programov Microsoft Office a vSetkggramy maju jednotné ovladanie.

Hradsky — Maca — Palas — Pechar — Pecinovsky — FiseZedni¢ek (2000)uvadzaja, ze
prezentacia je rada snimkov (obrazoviek), ktorémtéxte popisuju (prezentuju)dity jav,
udalog, vec, osobu, firmu apod. Prezentacia je spraviltiaena v jednom subore. Snimok je
samostatne zobrazitea cag’ prezentacie. Pri premietani zabera jednu obrazdidiiu,
diapozitiv af.) Snimok je tvoreny pozadim, grafickou predlohaingku a zastupnymi
symbolmi, do ktorych sa vkladajdalSie objekty, ndjastejSie texty a obrazky. Pozadie
snimku je vlastne farba papieru s réznymi grafickymorkami, na ktoré sa vkladajiialSie
objekty. Pozadie jednotlivych snimkov sa da me@raficka predloha snimkov je sada
presne rozmiestnenych oblasti pre textové zastigyngboly a zapatie s nadefinovanymi
parametrami pre neskorSie vkladanie objektov (pijsmarazky, polohu). Grafick4 predloha
snimkov je platna pre vSetky snimky prezentaciévadednotni formu vSetkym snimkom
a uzivaté ju mdze upravowa Dalej sa da pri kazdom snimku zwla$ent rozvrhnutie

jednotlivych vlozenych objektov nezavisle na préeio

K¥iZz (2006)predstavuje MS Office 12. Dvanéaste vydanie kansk&ro baliku Microsoftu

ma poda typu distriblcie az 12 aplikacii. Microsoft uvadze oproti verzii Office 2003
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zdvojnasobil poet vyuziténych néstrojov a funkcii. Medzi hlavné vylepSenystédmu patri
prepracované uzivdieké rozhranie, nové grafické a vyKiegacie jadro, a furine rozliSené

a prepracované klientské aplikacie. Pri jeho nawmucovia vychadzali z prieskumu, gdiad
ktoreho vé&Sina uZzivatbov bezne pracuje priblizne s 15% funkcii celéhoté&ys. Tie
najuzivanejSie boli zviditmené. Grafické jadro medzi sebou Zdié@ jadrové aplikacie
Word, Excel a PowerPoint. Microsoft v sade vyragmesilnil ponuku predpripravenych
grafickych prvkov. Diagramy, grafy d@alSie grafické objekty sa daju vylgra vizualnych
galérii s mozna®u d’alSieho prispésobenia. Pripadne sa da navrpoinocou parametrov
typ grafu, rozvrhnutie aformat. Podnikové nasagle@iffice 12 vyzaduje, aby produkt
ponukal niekdko funkénych oblasti, ktoré s@sna moderna praca s informaciami
v organizaciach vyzaduje. Ide v prvom rade o motinggoluprace, ktoré reprezentuju prvky
integrovanej komunikacie (instant messaging, telefanie, konferencia a pod.), pracovné
priestory spoluprace (napriklad extranetové timoweby), komplex vylhiadavania
(dostupnog vsetkych informénych zdrojov),¢i o tok dokumentov (distriblcia e-mailov,

revizia dokumentov). VSetky tieto oblasti Office saojich aplikaciach zdladiuje.

Autori Kubalek — Lunacek — Srpova (1998uvadzaju, Ze ulohou prezetii@ho programu

je pripravt’ informaciev preffadnej a graficky kvalitnej podobe na premietani®bazovke
pacitaca alebo tlaenych podkladov k prednaskam. Pdksa vyuZije obrazovka paaca, je
mozné peoita¢ pripojit k projekknym zariadeniam, ktoré premietnu obrazovkwifada

na platno. Tak sa d& prezenttwegqvo v&sich salach.

Koncepcia prezentaého programu sgova v tom, Ze prezentacia je obdobou pasma folii na
premietanie na spatnom projektore. Prezamntaprogram vSak poskytujéalekosiahlejSie
moznosti pripravy vzladu jednotlivych snimkov. Snimok je zakladnou jekoo
prezentacie. Je predstavovany jednou obrazovkoato®r prezentacia je uchovavana

v elektronickej podobd’ahko aktualizovaling, je priprava je rychlejSia a jednoduchSia.

Louda (2006) informuje o renovacii Microsoftu: Produkt Office @D, ktory ma dorafi
natrh v zavere tohto roku, bude obsaloektualizovanu obdobu toh@o 70 miliébnov
licencovanych uzivafev pozna pod ndzvom SharePoint Portal Server. T&ak \bude
prepracovany a premenovany na Microsoft Office 8Ramt Server 2007. V budulcnosti by

sa mal sthzakladom zditania vSetkych typov dokumentov z aplikacii Office.
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Uloha pa@itatov sa oproti situacii spred nielkg/ch rokov radikalne meni pidéacko (2004)
adalej uvadza: Z prostriedkov na produktivitu a konmkaniu cez internet sa takoraz
castejSie menia na prostriedok na vytvorenie kolaiimeho prostredia na skdtl
vzajomnu spolupracu. Tento trend sme uz v minuleastnamenali vo V&ych firmach, ale
podobnu tendenciu mozno b#daj v strednych a menSich podnikoch. Typickou situa

v takomto podniku je napr. tvorba obchodnej stiaté@ripravovany plan bude vhodné
umiestni’ tak, aby k nemu mali pristup vybrani pracovnale s réznymi mozZngami
manipulacie s nim. Takéto aplikacie o&zmame vSeobecnym nazvom groupware. Balik
kancelarskych aplikacii Microsoft Office 2003 bdictalne uvedeny na trh 21. oktébra 2003.
Jeho najvé&Sie zdokonalenie je skupinova spolupraca pouZfivateZakladom je spotma
tloha — projekt. K zakladnym aplikaciam patri taxt editor Word, tabkkovy procesor
Excel, prezentay program PowerPoint a komunékey nastroj Outlook. PowerPoint 2003 -
v novej verzii tohto nastroja na pripravu a preamé prezentacii existuje funkcia
na uloZzenie hotovej prezentdcie na CD médium. Totédium potom posta da

do mechaniky a prezentacia sa méz&atzaNa pouzitom péitaci pritom vobec nemusi nia
nainStalovany program PowerPoint 2003. NovinkouwajezlepSena mozndspremietania
streamovaného videa priamo v prezentacii s mainogpremietania na celej obrazovke.
PowerPoint ma vo verzii 2003 zabudovanu podporuimedigentné znéky, tak ako je to
vo Worde alebo Exceli. Prirodzene Zidinie prezentacii pomocou SharePoint Services
funguje aj v PowerPointe aaj tu modZete obmédprava niektorych pouZivdiev

na manipulaciu s prezentaciou.

Popelka (2003)upozonuje, Ze uplatnenie inforndaych a komunikénych technologii by sa
malo std samozrejma®u Vv celom vychovno-vzdeladvacom procese bezladh
na Specializaciu. Je nespochybfrtgn faktom, Ze informé technolégie sa upfatju
vo vSetkych spokenskych a hospodarskych sférach, na vSetkych taockinlUZz od nastupu
Studenta na Skolu, po cely vychovnovzdelavaci mrgeenutné tento holy fakt akceptdva
vytvara® podmienky a predpoklady pre jeho realiz@ uplatnenie. V jednej rovine tohto
poladu su informé&né technoldgie prostriedkom wWhy, vyuzZivajd auplauju sa

v kontexte s odbornym zameranim Studenta, s jebhadmyanym profilom.

Walter (2004) uvadza, Ze v siasnosti sa vlastné internetové sidlo stava asiutako
nevyhnutnogou ako firemné sidlo. Pre najjednoduchSie prezemtddorych ciéom je

informova’ navstevnika o existencii firmy, jej sidle aktuidih a pripadné zverejnenie
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cennika firmy, plne posta zriadenie domény na internete, pripadne vyuZzdiezby
webhostingu, serverhousingu alebo systému tvorypek WYSIWYG.

Doména je ni&o ako adresa firmy. Doména je slovné aamae adresy internetovej stranky.

WYSIWYG (What You See Is What You Get) — systemriwostranok, doslovny preklad
znie: , To, o vidi§, je togo dostane$.“ Programy pracujice na principe WY SIWgéGeruju
kod HTML na zaklade poziadavky pouzivide ktory si obyajne stranku ,nakresli“
vo WYSIWYG editore.

Zasady grafického spracovania WWW stranok su také, iako pri vytvarani kazdej

prezentacie:

1. Neprekrmové navstevnikov grafikou — pri umigsivani grafickych prvkov na stranku
treba paméataaj na tych, ktori sa na internet pripajaju cezftainu linku. Mnozstvo
grafiky na stranke prézi stahovanie stranky. Pda vyskumu pouzivata omrzi stranka,
ktord sa mu nezobrazi do 30 sekind od zadaniagBog.

2. Pozor na krikavé farby — je dobré pokiissa farebne zlatlivytvarnu stranku. S farbami
zbytatne neexperimentova

3. Mengj je niekedy viac — to je stara pravda. Jeatngtvarovd sa nadmerného pouZzivania
blikajucich farebnych prvkov alebo dlhych textowexty radSej rozdealina menSie celky
a logicky oddeli nadpismi. Blikajlce alebo kilavé grafické prvky odvadzaju pozorros
navstevnika stranky@sto ho odradia odlalSieho prehliadania stranok.

4. Pouzivaé Standardné fonty — akokeek zaujimavo moézu vyzetapisma, ktoré su
nainStalované v systéme, nie je vhodné pouzigh pri tvorbe WWW stranok. Pisma,
ktoré su nainStalované v jednom systéme (tvorcanky), pravdepodobne nebudu tma
nainStalované vsSetci pozivatelia intenetu. Prilleostranok pouZzivajte iba Standardné

pisma, ako napriklad Arial, Helvetika alebo Verdana

Pod’a Wenzlovej (2002)vizualnu formu komunikacie je mozné palifam, kde obecenstvo
alebo poslucha tazSie vnimaju tradhe podavané informacie. Tuto formu je mozné viackra
zopakovd, aby si ju ten, ktorému je dgna zapamatal. Mala by Z#bt' najdOlezitejSie
informacie, ktoré chce prezentujuci povégmsiuchdom. Obsah prezentacie zavisi od toho,
kto bude publikum, &o sa vlastne prezentéciou sleduje. Mala by dlysahovo a esteticky
vyvazena, skér jednoducha ako preplnend mnozstvémamych, niekedy nevhodnych

objektov. Forma prezentacie méze niekéalyko nevystihntiobsah.
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Pri tvorbe akejktvek prezentacie je potrebné tnpripraveny dobry scenar. Tyka sa tak
celku, ako aj jednotlivych snimkov a potom aj sjdis/ premietania prezentacie. Scenar by

mal zaltnat’ aj pripadné reakcie publikadalSi postup prezentovania.

Young a Halvorson (2004)radia, Ze néacvik alebo skuska je z&kladom kaZzdého
profesionalneho vystapenié,je to divadelny muzikél alebo odborna prezentaéranacviku
prezentacie si ujasnime, kde magnehovort, ¢i sa vojdeme do stanovenétasu. Utite nie

je dobré, ke& v zostavajucomcase musime improvizova alebo naopak, k& musime

v ¢asovej tiesni délezititag’ materialov narychlo preletie Na konferencii sa nas nikto
nepyta¢i sme skoiili alebo nie, a skratka ndm oznami, Ze vyhrad&asyvyprsal.

V skasnej verzii PowerPoint 2003 mézZzeme pomocou takmramdikatorov inteligentnych
zna&iek (funkcii pre rozpoznavanie) prevadaacité typy dat v prezentaciach - ako datum,
finantné symboly a mena - na inteligentné &yaa vykonavé nad nimi utité operacie.

Dalej uvadzaju nové moZnosti systému Microsoft @ffi€003: Microsoft Windows
SharePoint je skupina programovych rozSireni, kKimmozné nainStalovana webovy server
(teda na systém, ktory zabezp spravu webu v sieti WWW alebo v podnikovomanete)

a ktora ho obohacuje o funkcie, aké obvykle ni& slispozicii. Mnozina sluzieb Windows
SharePoint Services obsahuje vSetky funkcie znameedchodcov Office 2000 Server
Extensions. Nie su ale iba prazdnou zloZkou nadaliiee dokumentov, s podporou diskusii
a upozorneni (skér odberov), ale plnohodnotnym webs moznotou prispésobenia.
Ozna&ujeme ich ako timovy web, ktory pracovnej skupinenika rozsiahle moznosti
spoluprace na projektoch, ztimie dokumentov a vymeny informacii.
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1.3 Marketing a jeho nastroje

Baluska (2001)upozotiuje, Ze na propagaciu sa vyddikio prostriedkov, ktko si vedenie
firmy mysli, Ze si mdZe dovali vynalozi. Tato metdéda absollutne ignoruje funkciu
propagacie ako investicie a jej priamy dopad narmohjredaja. Mnoho firiem stanovuje svoje
vydaje na propagaciu akocdité percento z trzieb (8asnych alebo @kavanych)ci ako
percento z predajnej ceny. Tato metdéda ma niekwoybody, napriklad, Ze vydaje
na propagéaciu sa menia gadtoho,co si méze firma v danej chvili dovéliTo uK'udiuje
financnych manazérov, ktori su pres¥edi, Ze vydaje by mali fyazko spojené so zmenami
vySky trzieb v ramci cyklickych vykonov podnikanis nati manazment rozmié’ o vz'ahu
medzi nakladmi na propagaciu, predajnou cenoukazisza predanu jednotku produkcie.
V neposlednej miere to prispieva ku konkuiesj stabilite, pretoZze konkurémé firmy
utracaju na propagaciu priblizne rovnaké percentnzieb. Tato metéda ma hlavny
nedostatok v tom, Ze jej obhajcovia chapu trzby pkdmienku na propagaciu a nie jej

dosledok.

Birch (2005): Nem4 Ziadnu cenu rozvijasubor stratégii, pokiasi ich T'udia, ktori ich maju
uskut@nit, nie su vedomi. Tak isto vizia spohmsti nema akykivek zmysel, pokiaTudia,
ktori by ich mali ,zapati“, s nou neboli dopredu zoznameni.

Dalsim logickym krokom pre vypracovanie stratégie gin komunikacie. O svojom
oznameni musite prenli@ rovnako, akoby to bol vyrobok. Dokoncanem moZete
premy¥at’ v tradicnych vyrobnych terminoch: cena, propagacia, miasibal.

Vyrobok — aky je vyrobok, ktory predavate? Tutoarkteristiku zhite do kratkych
a presvetivych prehlaseni, ktoré pre vas oznamenia aljais To isté vyskuSajte aj na
druhych, aby ste zakili, Zze vSetci hovorite rovnakym jazykom. MéZetd ipoZiadd, aby
vam zopakovali¢o pa:uli, aby sa vdm dostalo spéatnej vazby.

Cena — ako mozete toto oznamenie dbktud’'om spésobom, ktory by vas stéh najmenej
Usilia a¢asu. Propagacia o spodsobi, Ze si toto oznamenie vobec kuglaf ich zaujme?
A najdélezitejSia otdzka €o viiom pre seba najdu? Miesto — aké disiti metdédy mate
k dispozicii? Ako ich mézeme roz3Mi Kreativne navrhnite nové spésoby, ktorymi by ala d
tento odkaz odovzdaNakoniec sa dostavame k obalu —¢preby saludia mali olfaZzova
toto oznamenie zachy® Ukryva v sebe nejaky vyznam, nastrahy, lakadiérékby mohli

spbsohti, Ze sa zastavia a budicpea’.
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Nikdy pred tym som nevidel komuni&aé plany opisané tymito terminmi, ale préiam
oznamenie ako kazdy iny vyrobok na preplnenom tiMusi byt starostlivo premysleny

z mnohych réznych dimenzii.

Foret (2008) vo svojom zhrnuti z&kladnych principov marketingi$ep zrozumitenym
spbsobom, Ze vtrznom prostredi sa marketing dokadého, teda nielen manazérov
a podnikatéov. Tyka sa nas minimalne v troch nasledujlcicluésitach. Za prvé ako
zakaznikov. V& dnes s denne nakupujeme v hypermarketoch a supetoeh najroznejSi
tovar a vyuzivame Siroku ponuku sluzieb. A vSade $a stavame o tom vieme alebo nie,
¢i chceme alebo nechceme, objektom pésobenia na&j&izh marketingovych nastrojov
a postupov. Za druhé si mozno ani neuvedomujene¢asto d’ahko sa stdvame dokonca
neplatenymi marketingovymi pomocnikmi. Kazdy z ntez oltas svojim znamym,
priatd’om a spolupracovnikom odpg@fureStaurciu, kde sa dobre vari, film, ktory sa mu
p&il, alebo cestovnu kancelariu, s ktorou bol spokojna dovolenke. Pre majlia
reStauracie, kina¢i cestovnej kancelarie je to propagacia k nezapiateRovnako je to
v pripadoch, ké& nosime najréznejSie reklamné predmety v podob&ekti dazdnikov,
igelitovych taSiek. Dokonca do tretice — kazdy 2 né tiez produktom, ktory vstupuje
a ponuka sa na trhu, napriklad ako pracovna sifZdvhe teda sami na sebe vyuZivaetky
uvadzané marketingové nastroje a postupy (mark@tingnix, marketingovy informany

systém).

Dobra reklama pdi Hambalkovej (2002) vychovavaludi tym, Ze im pripominato by
pracovného usilia, vykonnosti a iniciativy. Ledaka tymto ekonomickym podnetom mdZzu
spotrebitelia dosta,poukadzky na nakup tovarov a sluzieb, ktoré iklasmou odporame.
Reklama teda nepodnecuje k zZidteg klahSiemu ziskaniu pi@zi, naopak stimuluje ochotu
pracova& ako predpoklad k realizacii obsahu reklamy.

Pri val'be reklamnych prostriedkov treba Zatnt’:

o Koho chceme zisk&

o KorkychTudi chceme informov&

o Miesto, kde chceme pouzieklamné prostriedky?

o Ako dlho ma reklamny prostriedoKiakova’?

o Naklady spojené s komunikovanim reklamného oznéa?eni
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Za dokonaly prostriedok reklamy povaZzujeme takktorom sa podari zlaglimySlienku

reklamnej informécie s vysoka@iinym tvorivym spracovanim a technickym prevedenim.

Horska — Ubreziova (2001)efinuju uplatnenie jednotlivych nastrojov komurikého mixu
v dimenziach medzinarodného marketingu (reklamdppa predaja, osobny predaj, public
relations). Komunikény mix v podniku vytvara informécie s @mn usmerni postoje
a spravanie potencionalnych zakaznikov, akdadgich subjektov. Do komunikaého mixu
patri v SirSom zmysle slova propagéacia, ktora vzigdodnom marketingu musi
zohadhova’ skut@&nog’, Ze na svetovom trhu neexistuje univerzalny spdsie a preto jej
GuspeSnas je podmienena stipm adaptacie na miestne podmienky a poZiadavky
jednotlivych segmentov trhu.
V uzSom zmysle slova mozno howbad réznych formach propagéacie, ktoré ize:
o reklamu (propagéaciu vyrobkov a sluzieb),
o rbzne formy podpory predaja,
= prezentacia na Vehoch, vystavach, kongresoch, sympéziach,
* public relations (vZahy s verejna®u a publicita),
= sponzorovanie kultdrnych, Sportovych, charitatilmgdnych akcii,
» prezentacia v masmeédiach,
o vnuatropodnikovu propagaciu (corporate identity) a
o osobny predaj.
Reklama je jednym z hlavnych nastrojov propagéakae\amedzinarodnom, tak aj domacom
marketingu. Priprava reklamnej kampane v medziméod marketingu musi zéadiova’
Specifika jednotlivych narodnych trhov a snaga o ukity stupei koordinacie vypracovanych
a realizovanych kampani. Napriek tomu, Ze mnohéketizigove ¢innosti sa uskut@iuju
vo vnutri podniku, pri priprave reklamnej kamparev® vékej miere vyuzivaju poznatky
a skusenosti odbornikov z reklamnych agentdr. Rtezanie univerzalnych reklamnych
posolstiev sa vo vSeobecnosti spaja s vyuZzitimiabuinedzinarodnych agentur. &a8gny
VYVOj Vo svete reklamnych agentur charakterizugcps internacionalizaciép znamena, ze
reklamné spolénosti chci mé svoje agentary pritomné na celom svete. Vytvasajivéke
svetové reklamné siete adochadza ku globalizaeklamného trhu. Okrem trendu
internacionalizacie a globalizacie sa vo svete amklych agentir presadzuje trend tzv.
glokalizacie,¢o znamena intenacionalne pdsobenie reklamnych @gentdrazom na lokalnu

koordinaciu medzinarodnych komunékgych stratégii.
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Hospodaova (2008) nazyva komunikaciu magickym nastrojom manaZéraetopie
komunikécia je aktivita, ktor0 manazérka imanagébia“ az 80% svojhatasu. Kazda
komunikacia so sebou prindSa informacie, ktorérmfgu nielen ,nas”, ale doslova ,v nas*
(,in- formujd®, teda tvaruju a niekedy Uplne preafoditovavaju naSe poznatky, postoje
a emécie. Komunikécia je &isne nastrojom pre ovply@vanie procesov Vv organizacii
a hlavnym ,naradim“ pre manazéra.

Komunikacia. Nie je snf frekventovanejSieho slova v naSom jazyku, neZ Igvos
komunikéacia. Pochadza z latinského slova commuaieaodovzdg, oznamf, ziastnt’ sa,
zdid’at. V&Sinou je to spojené s jazykom, hovorenou i pisar&ou, ale komunikacia
pochopiténe zahtiuje icell oblat mimoslovnych signalov. Komunikacia je schophos
jedinca naviaza kontakt s druhymi’'udmi a dorozumié sa s nimi, je to proces, v priebehu
ktoreho dochadza k odovzdaniu a vymene vyznamoxwaraniu vZahov. Obsah a ¥ah su
dve neoddelittné s@asti kaZzdej naSej komunikacie.

K orientacii pracovnikov vo firme je potrebné potkga’ im informécie z troch zakladnych
okruhov: ¢o robt, ako to robi a pré&o to robt. Aby Pudia mohli efektivhe pracova
potrebuju mé informéacie o tom, kam firma smeruje a aké suigpec VasSe oznamenie je ako
bozk — KISS:

K — kratke
| — informacie jednoduché a zrozuntiné
S — stréné

S — StruktUrované.

Alebo, ak chcete anglicky original. Keep It as Slengs Stupid.

Vasou manazérskou zodpovedims nech ste na akejkeek Urovni, je preto stale
pripomina, pyta’ sa, vysvdiova® a stale prevadfacelkové ciele a zamery organizacie
s konkrétnou pracou vasich spolupracovnikov, tycktorymi dosahujete Ziadané vysledky
a stanovené ciele. Kazdodenna zrozuimiéekomunikécia so spolupracovnikmi je vasim
dennych chlebom a Kiplingova riekanka: ,Mam tSeadcov, ktori ma naili vSetko, ¢o
viem. Ich mena si: KtoCo, Pre&o, Kedy, Kde a Ako,* plati dodnes, napriek tomu Ze
pochadza z roku 1902. Plati pre jediag’ naSej komunikacie s ostatnymi, a tou je umenie
oznamf’ to, ¢o potrebujem, tak, aby to pochopili. Znamena tqnawit’ si a premyslié
informacie, ktoré chcem druhyrfudom odovzdd ,a naozaj si odpovetiana to, komu
informacie hovorimg¢o chcem dosiahnti ¢o chcem oznartj akymi slovami, kedy a kde.

Casto nevhodné miestosas Uplne pohlti nas zamer, skreslicmsme chceli poveda
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Vo vasom oznameni, by nemalo tbgni jedno slovo navySe! Tato zasada je &@dédio
narealizaciu, ale Veni uzitotna ako ideal, meta, ku ktorej by sme mali smefova

Komunikacia je zrénog’ a Wwime sa ju tym, Ze ju ,robime*.

Novék ( 2009)o postaveni interného marketingu IT (infotima technika) piSe: interny
marketing sa vo svojej podstate nijako vyznamneiShebd marketingu klasického,
zameraného na zakaznikov. V internej podobe shlal@ou ci€ovou skupinou zamestnanci
podniku — v pripade interného marketingu podnikoveformatiky ide o zameranie
na vSetkych pracovnikov a manaZzment mimo samotéhielenia IT. Interny marketing
teda propaguje sluzby poskytované IT oddelenimneotaym informg&nym systémom.
Marketing ale nie je predaj — dobra marketingovana iba informuje o produktoch
a sluzbach tak, aby si zakaznik uvedomil moznéopginimidz IT oddelenia si zamestnanci
vytvaraju od momentu, keprvykrat nastipia do podniku. Zaujimavou myslienke preto
napriklad uvitaci letak, obsahujuci zakladné infacia o spolénosti a o sluzbach, ktoré IT
moZze zamestnancom poskythaby mu umoznila lepSie a efektivnejSie pracevao navodi
dojem dolezitého oddelenia, ktoré spaja cely podoikromady. O nig rozsiahlejSie piatie
predstavuje ,Startovaci badk“ pre novych zamestnancov. Ten moze obsahaka tla&ené
informacie, tak idigitdlnej no% s multimedidlnym obsahom, ktory lepSie popisedcho
spolanosti op& slahkym dbérazom na moznosti, ktoré prindSa inf@mga systém

a technologia.

Simo (2006) uvadza: Podpora predaja produktu pontkaimigo je pre spotrebita
lukrativne &0 nie je samozrejmou &igou produktu alebo sluzby. V podstate ide
0 motivané nastroje, najma kratkodobého charakteru, pneukiivanie rychlejSich a ¢aich
nakupov. V praktickej podobe stimulovanie je vyhédspojové reklamu (ako dlhodobé
pdsobenie) s podporou predaja (kratkodobé pbOsobenoidom zvySenia predaja),.
Vo vyspelych krajinach, medzi ktoré sa zugl USA, v minulosti bol pomer 60% reklama
a 40% podpora predaja, vcasnom obdobi sa uvedené pomery zmenili na 35% mgkla

a 65% podpory predaja.
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1.4 Internet a informacie

Ako piSeKeder (2004)reklama na internete sa pre mnohé firmy séd&im médiom ako
komunikova so zakaznikom. Né&stejSie ju vyuZivaju firmy, ktoré podnikaju naemtete
(55-70%), atie, ktoré sa vo vSeobecnosti povazgurychlejSie inovujuce spaloosti.
Internetova reklama sa totiz vyvija dae rychlejSie ako tratiha. PrinaSa neustale nové
anové spbsoby, ako moéze firma komunikbveo zakaznikom. Takisto sa zavadzaju
inovované spdsoby efektivity internetovej reklamy.

Najv&sou devizou tejto celosvetovej siete mala lngjma moznds interakcie prijemcu
reklamnej spravy so zadavksen reklamy.DalSou vékou vyhodou mala byadresnog kde
reklama méze kiylepSie zacielena na pozadovany okiuidi — viac ako reklama v inych
médiach. Vyhodou reklamy na internete je jej feted presné sledovanie efektivity. Tieto tri
atribity pd&as nafukovania ,internetovej bubliny* boli dost&ate silnym motorom
pre mnohych marketingovych expertov, aby interraopali do roly idealneho reklamného
média. Bezna firma venuje reklame na internetenigpatrny zlomok z celkového rozjto
na marketing. Marketingové firmy pre nedostatokritxasti a slabl snahu skutwe zmert
svoje podnikanie jednoducho nepochopili toto médidmn vémi malo firiem vyuziva
najsilnejSie zbrane internetu, teda interaktivitielenog a presny zber Udajov spravania
spotrebitéa. Pre Uplnas treba eSte doda Ze internet sa zatiaprofiloval ako médium
pritahujuce pomerne Uzku skupifiudi. Typicky uZivatg internetu ( na Slovensku) je muz
vo veku okolo 30-40 rokov, vysokoskolsky vzdelany,vysSej pozicii.

Na internete stale dominuje priama reklama — tesldama, ktorA ma za dieprivies’
zakaznika k tomu, aby riie kapil. Opakom je nepriama reklama, ktora ma urshid ov
zvySit’ tzv. brand awareness (banner) , teda cittives znéku. Firmy, ktoré sa usiluja o to,
aby boli intenzivnejSie vnimané spotrebite, ¢asto stavaju na svojej dobre znamejckea
ateda suU to zv8a etablované, zname & e firmy. Ich reklama nezdérazje kvalitu
vyrobku, ¢i akciové ceny, ale buduje imidz a snazi sa dodtapovedomia logom, sloganom
a podobne. Mnohi marketingovi experti sa zhodujitama, Ze internetaka prave na tento
druh reklamy.

Kobielus — Velecky (2008):Kazda firma pre svoje fungovanie a konkurenciepobd’
potrebuje adekvatne data, ktoré jejaltia, ¢i priamo umoZnia rozhodovanie. Yma
vhodného nastroja¢i priamo sady nastrojov pre Business Inteligencé {Bobchodna

inteligencia) méze Wy zlozitym problémom, pretoZze sa jedna o pomernekgirtrh,
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do ktorého spadaju systémy réznych kategérii atakudochadza k prelinaniu tréadych Bl
aplikacii so suavisiacimi systémami a produktmi. d'sadu poziadaviek moZnoasto
realizova viacerymi cestami a na vybere tej spravnej moézusi® nielen obstaravacie
naklady, ale tiez jednoduchbsmplementacie a moznpslalSieho rozSirovania systéemii,
jeho spolupréaca s ostatnymi firemnymi systémamia&@vvo ve’kych firmach je prakticky
samozrejmé, ze pre rbzne ulohy, typy uzik@ae ¢i oddelenia su vyZzadované rdzne typy
nastrojov. Pre IT oddelenia nie je nijako neznar@uou rozhodovanie o tor, pre r6zne
tlohy zvolt' najlepSie programy svojho druhu (best-of-breedkapk), alebo vsadli
na ucelent sadu nastrojov jedného vyrobcu. Kom@lseudy narastaju na popularite, inak
mnoho z vyznamnejSich vyrobcov na poli Bl si v nieicch smeroch vypomohli vhodnymi
akviziciami, aby vyplnili slabSie miesta. Z tohtohadu je vyhodné zvalipre nardénejSiu
implementaciu interoperabilnd Bl platformu, ktord gchopna podporovakompozitnu

aplikaciu a integrouarézne produkty réznych vyrobcov.

Kretter ( 2004) uvadza, Ze pojem informacie je Wasdnosti jednym z najpouzivanejSich, ale
sitasne aj najvyznamnejSich pojmov. S nastupom infomejaéry sa informacia stava
zakladnym predmetom prace. Manazér potrebuje pm@usginnog’ sustavny prisun
informécii. Podmienkou riadenia je zabes@e primeraného mnoZstva, Struktary a kvality
informacii. Bez presnej marketingovej informacie marketing neéinny. lba na zaklade
fundovanych marketingovych informacii si méze pdédmstanoww marketingové ciele,
zmysluplne Wit a priebezne prispésobavanarketingové vykony (sortiment, cena, kvalita)
a nastroje spracovania trhu (odbyt, reklama, tigtia).

Tothova (2002)uvadza, Ze prechod k infordraej spol@nosti je dolezitou stag’ou socialno-
ekonomického rozvoja krajin strednej a vychodnejopy a neoddeliitnou s@ag’ou ich
¢innosti smerujucich do Eurépskej unie. Je mnozsteb, ktoré z toho vyplyvaju a ktoré je
potrebné rie$i K najddlezitejSim z nich okrem modernizacie amwania zakladnych
informatnych a komunikénych infraStruktar patri prehlbovanie znalosti caiov

0 moznostiach inforntmych a komunikénych technolégii vhodnymi spdsobmi, vratene
prezentanych akcii, vzorovych projektov, samostidiom s dérma na ulohu vysokych Skél

vyskumnych organizéacii v tomto procese.
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1.5 Zaujimavosti z histérie reklamy

Je to neuveriiné, ale trvalo celé St¥storatie, kym sa na internete objavila prva reklama.
Z média pre vladu vedecké institucie a Skoly (ARFAN sa v priebehu niekko malo rokov
stalo najdiskutovanejSie a najrychlejSie sa ropuii@a médium, ak&udstvo doteraz poznalo.
Intenet sa za niek&ko malo rokov stal farebnym, interaktivnym a najotitovskym. Ve’
dnes sa odhaduje, Ze ged pripojenych péitatov sa pohybuje niekde medzi 600 az 650

milionmi, kym eSte v roku 1987 mal len deevySe 10 000 uzivdltev.

Takto sa rodila reklama na Internete:

April 1994: Vyskum firmy Ad Age ukazal, Ze len 12% opytanychniérov je pripravenych
istym spdsobom robimarketing na Internete. Opytané firmy #eli napriklad Ford, Coca
Cola, PepcoCaoi.

Oktober 1994: Uverejnena prva komé&ma sprava, ké firma Horwired v oktébri predala aj
prvy kometny banner. Nasledovali reklamy telekomurtikej firmy AT&T, MCI, Tandem
Computers, tenisky AirWalk, Jim BeandalSie, ktoré su rady ak ich denna navstevnos
presiahne stovku.

Rok 1994: Pizza Hut prijima prvl objednavku pizze cez ing¢r pizza s hubami, saldmou
a extra porciou syra.

Jul 1995: Agentuara forested Research odhaduje, Ze dokokeadasiahne obrat reklamy na

>

Internete ,az" 35 milionov dolarov.

August 1995:Mikrosoft spuga svoju sluzbu MSN.

September 1995Firma ESPN zabezpejuca Sportové prenosy spaSESPNET SportsZone
a podpisuje kontrakty na viac ako j milion dolarov.

Jul 1996: spola@nog’ AT&T spua kampa, v ktorej vyuziva animované bannery.
September 1996:General Motors ma pravdepodobne najobsiahlejSibowe stranku —
s priblizne 38 tisic podstrankami.

Rok 1996: Americké spolonosti minuli 301 miliénov dolarov na reklamu nadmiete. Péet
pripojenych domacnosti dosiahol 15,2 miliéna.

Marec 1997: Spol@&nog’ Netscape podpisala s Yahoo na svojich strankaopagova
Netscape navigator.

Rok 2003: Len v Spojenych Statoch sa minulo priblizne 6,3iardy americkych dolarov
na online reklamu.

Rok 2004:Narast reklamy v USA dosiahol viac ako 20%.
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Rok 2005: Pod’a odhadu analytikov spainosti eMarkter posledné dva mesiace v roku 2005
minuli koncovi uZivatelia na Internete 30,1 miliardolarov, co zodpoveda viac nez 30%

medzir@&ného narastu trzieb.
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2 CIEL PRACE

Pod pojmom prezentacia si d&ha z nas vybavi presw#mvaciu prednasku obchodnika
o dokonalosti jeho vyrobku alebo sluzieb. Démysetneaujimavo pripravena prezentacia

moZe by pre obecenstvo prijemnym zazitkom.

Prezentané programy umaiiju propagové podnikom prakticky neobmedzeny sortiment,
informova’ potencialnych zakaznikov o pripravovanych podagdtialebo oboznamot/ach
S novymi projektmi¢i programami. Prezentaé p@itacové programy umaiiju prezentacie
pred vékym paitom o0sOb, poskytuju V&€ moznosti pri podnikanico najefektivnejSie
vyuZzitie ¢asu a su M&ou pomocou pricasto opakovanyclkinnostiach. Bohaté graficke
moznosti a tvoriace nastroje, ktoré modze zvlddkazdy bez toho, aby bol odbornikom
v danom obore, prediuju PowerPoint ik vytvaraniu jednoduchych, ale pramohych

dostat@éne efektnych propagaych materialov.

Celosvetova sieInternet ponuka mozntssirenia prezentacii neobmedzenémutypdudi,
bud’ prostrednictvom sluzby WWW alebo uskirienim videokonferencii. Produkty su
dnesSnymi firmami propagované prezentaciami na CBicaoh, internetovych strankach,

na vé’koplosnych obrazovkachi prostrednictvom e-mailovej posty.

Cielom diplomovej prace je ziskdeoretické poznatky z oblasti tvorby prezentatid®m
odbornych materialov a literatdry, praktické zvlate prezentnych nastrojov jednej

Z najsilnejSich pdtacovych firiem Microsoft Office PowerPoint, formouadtnej prezentacie
charakterizovd moznosti vyuzZitia péitacovych prezentgnych néstrojov v ramci
sledovaného objektu AGILE, s.r.o. ana zaver vygvat projekt s naslednou aplikaciou
programu pre spotmos’ a jeho vyuZitie v praxi, tak aby znamenal pomdcnj@anazérom

v praci s klientmi, pripadne zamestnancami tohttnpbospodarskeho podniku. Znamena to
preniknutie Kk filozofii prezentmych programov, nagnie sa a pochopenie hlavnych
principov a technik pri tvorbe prezentacii.

27



3 METODIKA PRACE

Pre ¢o najlepSi kongny efekt prezenticie je dolezité pri jej tvorbe idad tieto

metodologické zasady:

a

Autor prezentacie si musi uvedaini¢o prezentaciou sledujeio a komu chce
prezentova
Kazda zvolena téma musi thsvoj cid’. Je dblezité, aby aj publikum videlo to isté,
prezentaciou sleduje autdr,prezentacia zaujaldi prinaSa svoj efekt.
Kontrolova® mnozstvo informacii tak, aby nedoSlo k presyterduolit’ si spésob
poctiarknutia a vyzdvihnutia délezitych informacii.
Zvolit jednotny spdsob organizacie informacii. Znameisspbsoby:

a) novinovy Styl — postupné rozvadzanie zakladnychrimcii,

b) vedecky Styl — postupné objavovanie a utvaraniemiy

c) dejovy Styl — sledovanie ilustrovaného prikladu.
Vyvarova® sa interpersonalnej komunikéacii, aby nedoSlo Kiaggrezentovanému
subjektu.
DoéleZita je jednota prezentovanych vyrobkov — vieiaeh kvalitu, viera v UspeSnos
prezentacie a motivacia jej uzitwsti pre divakov.
Jednotlivé obrazy maju Byjednoduché, nevyzadujuce zloZitejSiu myslienkovu
¢innog’. Vel'mi vyznamna je ndzornds jednoznénog’ informacii.
Prezentacia musi Bynevtierava, ale musi podporevslobodné prijatie. Mala by Iy

procesom, ktory vo svojej dynamike smeruje od pddwga az k jednaniu.

Tvorba prezentéacie by sa mala riagliyrmi fazami:

1.

planovanie — obsah prezentacie by malthyaplanovany pda (elu a pouzité slova
a frazy by mali by blizke posluchéom a uziténé na dosiahnutie dia,

priprava koncepcie — navrhnti Struktiru prezentacie, &t kI'Gcové myslienky,
podlozt ich dékazmi,

prax — odskuSanie prednesuiasového rozvrhu, kontrola grafickych prvkov
a ilustracii,

samotny prednes prezentacie
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4 VYSLEDKY PRACE

4.1 Prezenta&né programy

Prezentacia v klasickej podobe znamena vystup ptddikom, kedy rénik pre zvySenie
pozornosti a posilnenieciinku svojho prejavu premieta na spathom projekforesvitné
folie, ktoré si vytvoril pomocou prezetggho programu. Medzi najrozSirenejSie programy
prezentanej grafiky patria Freelance Grafics (Lotus Devehemt/IBM), Harvard Grafics
(Software Publishing) a PowerPoint (Microsoft).

V dnesnej dobe prezentacia predstavuje premietaniiakov priamo na obrazovke gitaca,
ktoré je zrejme najpbsobivejSou formou publikovamdvorenych prezentacii. Prezentacia
mobze by obohatend o rézne obrazové a zvukové efekty pedsini snimkov, uvadzani
textov a grafickych objektov. Rtiacovl prezentaciu mozno ovladauéne, mdze by

spustena automaticky bez vlastnej prednasky, gmiga nahranym hlasovym sprievodom.

Prezentacii, m6zu liypremietané na obrazovkedi@aca alebo vytléené na priesvitné félie,
ktoré sa daju pouzivak projekcii na spatnom projektore, pripadne naigraplebo 35 mm
diapozitivy. Mozno knim vytldt zmenSeniny snimkov s pripravenymi poznamkami,
podkladmi alebo osnovou prezentacie pre poskamhaby mohli prezentaciu lepSie sledbva
a ,odnies si ju domov*. Pri prezentaciach predvadzanychpo&taci je mozné dofnat
poznamky esSte v priebehu projekcie. Vytvorené spdeé texty mozno prenig& d’alSiemu
spracovaniu do aplikacie Word a Outlook, pripadtie adoslé elektronickou posStou inym
uzivat€éom. Pri premietani prezentacie elektronickou cestaatienenej miestnosti sa mozno
drza’ tohoto najjednoduchSieho pravidla: NajvhodnejSe tinavé pozadie a svetlejSie
popredie. Prilis mnoho svetla na obrazovke m&astaikov projekcie skér znechijtpretoze
o¢i sa prisposobia tmavému prostrediu. Pre spatnjekiar, félie a vytl&ené prezentacie
plati op&ne: rozumnejSie je tmavé popredie a svetlé pozadie

S takto pripravenou prezentdciou je mozné podéamavy o vysledkoch, ulohach alebo
cieloch podniku, informov& o pripravovanych projektoch aich vyvoji, zoznambv
zakaznikov s vyrobkami a sluzbami daného podnikebal vies vyucbu, Skolenie, ¢i
akékd'vek vysvefovanie. S rozvojom pidtacovej komunikacie na Internete sa otvorili nové

moznosti Sirenia prezentacii — prezénga konferencie (predvadzanie prezentacii
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na viacerych p@itatoch s@asne), tvorba werbovej stranky (graficka strankdmernete),

e-mailami (prostrednictvom elektronickej posty).

4.1.1 Microsoft Office PowerPoint 2003

PowerPoint 2003 ponuka vSetkm je potrebné pre spravu, organizaciu, navrh aargivie
posobivych prezentacii. MéZemenom vytvori a zobrazi série snimkov, ktoré obsahuju
text, diagramy, fotografie, kliparty, multimedialr®ibory a animované Specialne efekty.
Prezentacie mdéZzeme prewiedo podoby diapozitivov, priéadnych folii alebo vytléenych
podkladov.Dalou moZna®u je elektronické prevedenie, pripadne interaktipublikovanie
v sieti WWW. Nastroje programu PowerPoint 2003 uhupZz vytvara, prezeré

a spolupracovwana prezentaciach, ktoré su este posobivejSie.

VylepSenie uzivaliského rozhrania a podpora pre inteligentné ¢ckpa v programe
PowerPoint tahtuje zobrazovanie a vytvaranie prezentacii. VylepSgn aj podpora pre
multimédia. Subory PowerPoint 2003 programu je ndoatozi' na disk CD a integracia
s prehravéom Microsoft Windows® Media Player umiage prehravé zvuk a video v rdmci

prezentacie.

Jednoducha spoluprace pri vytvarani a zHani prezentacii

Spolupraca pri vytvarani preswdych prezentacii a ich zdianie s ostatnymi su teraz dae

jednoduchsie.

PowerPoint 2003 ponuka tieto moznosti :

o VylepSena spolupréaca: Prezentacie tohto programu mozno ufoZi zdid’anom
pracovnom priestore, kde moZlenovia ziské najnovsiu verziu a vziaprezentécie
k sebe, alebo ich vrditido projektu. V zdiBanom pracovnom priestore je mozné
ulozit zoznamy uloh, suvisiace subory, prepojenia a zognglenov, ktori su
zapojeni do projektu. Zdiany pracovny priestor vyzaduje, aby boli na serveri
Microsoft Windows Servél'2003 spustené sluzby Microsoft Windows®
SharePoirt" Services.

o Timova revizia: Pri pripajani prezentacie k e-mailovej sprave pmog Microsoft

Office Outlook® 2003 je mozné vytv@rpracovny priestor pomocou Ky Zdig'ané
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prilohy. Tim mdZe potom pouZipracovnu tablu v prezenticii na spolupracu
anareviziu prezentacie. Takto pouZivany pracopnigstor vyZzaduje, aby boli
na serveri Windows Server 2003 spustené sluzby BWwsdharePoirgervices.
Kontrolovanda distriblcia prezentacii: Pomocou funkcie spravy pristupovych prav
k informaciam sa da neumogZnprijemcom odoslka d’alej, kopirovd alebo tl&it
dolezité doverné prezentacieim chrdnime majetok spaloosti. Je mozné it
datum ukogfenia platnosti prezentacie, po ktorom je nebuden@ozZobrazi ani
zment'. Funkcia spravy pristupovych dat k informaciamadudje, aby boli na serveri
Windows Server 2003 spustené sluzby spravy pristigboprav v systéme Microsoft
Windows. Vo verzii Microsoft Office Professional iidn 2003 je mozné v programe
PowerPoint vytvoti prezentacie chranené pomocou spravy pristupovy@v p
k informaciam auddli inym pouZivatbom opravnenie na pristup a Upravy
prezentacii. Pre takto chrdnené vytvarané prezieni@ mozné pou#i Sablony
stratégie. Vo verzii Microsoft Office Standard Haolit 2003 je moZné chranené
prezentaci€ita’ a s udelenym opravnenim je mozna aj ich Gprava.

Sirsi okruh pdsobnosti:Balik programu PowerPoint 2003 pre disk CD zjed$ogk
vytvaranie vsetkych suborov potrebnych na napalprégentacie na disk CD, ktory
pripravujeme pre zakaznikov. Ak prijemca vloZi diSb do jednotky CD-ROM,
prezentacie sa automaticky spusti v rezime PrezientBri cestovani sa kai hodi
funkcia Baleni pre disk CD-ROM, ktora s prezentégizbali“ na prenosné médium aj
vSetky potrebné subory a pripadne i prehkd@dawerPoint. TUto prezentaciu je potom
mozné predvigsnalubovd’nom pd&itli, aj kel’ nanom nie je samotny PowerPoint
nainStalovany.

Prezentacia pre v#&Si pafet pouzivatdov: vylepSeny zobrazova programu
PowerPoint 2003 umdnje prezerf prezentacie aj pouzivdtem, ktori nemaju
nainStalovany program PowerPoint. Autor prezent@cigej ukladani na disk mdze
zvolit, ¢i sa ma pre daného prijemcu zahtajizobrazova

Ako zauja’ posluchaov prezentacie

Pomocou programu PowerPoint 2003 sa da vytvedruSujuca prezentacia s grafikou,

animaciami a multimedialnymi prvkami. Pozortiosi¢astnikov prfahuji na tychto

prezentaciach rozne anitme efekty, ktoré znamenaju doplnenie textu alebgeki
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o zvlastny vizualny alebo zvukovy efekt. Nadpisnskii sa tak méze napriklad rozvihu
zo zmenSenej podoby za zvuku potlesku a podobne.

Pomocou animanych schém programu PowerPoint sa méze na vybnainékg alebo celu
prezentaciu aplikova preddefinovany typ efektov doslova jedinym klepmut mysi,
prechodné efekty potom znamenaju rézne typy preildnsnimkov ako vo filme.

Preifad spbsobov ako zatijposluchéov prezentacie:

o Jednoducha prezentacia snimkov: VylepSeny rezim prezentacie uniofe
jednoduché prezentovanie pomocou vylepSeného noizhrea obrazovke a nastrojov
na rukou pisané anotacie — vratane zvyrazneniak &plvoch druhov pier.

o Forméatovanie textu a jeho graficka podpora:Ak ma byt prezentacia ¢&inna, mala
by nielen odovzda potrebné informéacie, ale istym spésobom aj owupi§nie]
Ucastnikov. Pre pdsobivi prezentaciu je dblezité wmausporiadanie obsahu
snimkov. Text by mal ki jasneditate’'ny, nadpisy dobre zrozumitee, zoznamy
spravne umiestnené a suvisiace informacie logidpptiadané. Na podporu viastného
textu treba zvofi vhodné farby, pozadie a opakované prvky navrhuvepBoint
ponuka rézne Sablény, ktoré definuju Vabd prezentacie a jedinym krokom z nich
mozno vytvor® novu prezentaciu iba doplnenim textu. Pre vytvéranacerych
prezentacii s podobnym obsahom si méZzeme vytwiaistnu Sablonu.

o ZlepSenie dojmu pomocou tabuliek, grafiky, videa avuku: Do snimkov
v prezentacii mozno vkladarovnhako ako do dokumentov v ostatnych aplikaciach
Microsoft Office 2003 na vysvetlenie najddlezitefsimyslienok prezentacie rézne
grafické objekty, ako su obrazky kresby, hotovgdiany Microsoft Office, zvlasStne
efekty (Word Art) a grafy. V prezentacii programovierPoint 2003 mézeme vyborne
poukazé na doélezité trendy a vahy medzi réznymi skupinami dat pomocou tabuliek,
ktorych vzitad je najlepSi ak maju malé rozmery. PowerPoint326t4 navySe
niekd’ko zvlastnych grafickych funkcii ako su mriezky, ditka a fotoalbumy.
Snimok mézeme pomocou Galérie médii, ktora nalaadekdajSi program Galéria
klipov z Microsoft Office 2000, obohdtio obrazky, vylladané z miestneho disku,
siefové disku, alebo rozsiahlej kolekcie Kklipartov nabg Office OnlineDalej je
mozné doplrti prezentaciu o videoklipy a zvukové zaznamy alelmprovodné

ozvwenie.
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o Doplnenie prezentécie o zvlaStne efekty — animéciprechody snimkov: Vhodnou
animaciou textu a objektov v prezentacii progranow@&Point 2003 mdzZzeme upfita
pozornog Ucastnikov na dbélezité informacie. Pomocou takzvanyhmanych
schém mézeme vytvariefekty animacie a prechodov na cell prezentaedinym
klepnutim mySi méZzeme schémy premigtrdo vybranych snimkov alebo do celej
prezentacie. Animmy efekt moZno tiez aplikovana diagram Office, vloZeny
do prezentacie PowerPoint. Tento program dokazemaa kazducag diagramu
zvla¥. Jednou z novych funkcii, zavedenych uz vo vePumwerPoint 2002, je
moznos definicie ciest pohybu animovaného objektu, pnigatio mézeme necha
zo snimku ,zmiznt¥'. Pre uputanie pozornosti pri prechode prezentagiedného
snimku na druhy mozno tiez potifirechodné efekty, ktoré je niekedy vhodné pouzi
len na niektorych snimkoch.

o Prehravanie videa inych multimédii: PowerPoint 2003 poskytuje viac mozZnosti
na prehrdvanie videa na celej obrazovke a pouatmuZitie ovladacich prvkov
na zastavenie, prehranie alebo previnutie viddaoalgh’adanie konkrétneho obsahu.
Program PowerPoint teraz podporuje subory typu A$Xdvanced Stream
Redirektor), WMX (Eastman Software’s Work Manager Exchange), M3U (Media
Picture Experts Group Vession 3.0 Uniform Resouroeator), WVX (Windows
Media Redictor), WAX (Windows Media Audio Redicta@ WMA (Windows Media
Audio) ak nie je nainStalovany kodek pre medialidosy, program PowerPoint
a Microsoft Windows Media Player sa ho moZe paklsievzia. V programe
PowerPoint je prezentaciiahké doplni o hovoreny komentar, ktory sa éatejSie
pouZziva pri samostatne sgafych prezentaciach a vo webovom prostredi.

o Oznafenia zvyraznenia na snimkoch:Patas prezentacie je mozné pomocou mysi
alebo pripojeného elektronického pera dopke’ poznamky — napriklad zdéragni
dolezité informécie zvolenim farby atypu pier aekreslt’ Sipky pre znazornenie
suvislosti Daldou mozna®u je zvyrazni ¢ag’ obrazovky Zltym zvyramvaom.

o Prepojenie so ,svetom“: Pomocou hypertextovych odkazov sa da v prezentacii
vytvorit' spojenie zo snimkov do jedného snimku, do ineggmtcie PowerPoint,
do dokumentov z inych aplikacii Office alebo do wefch stranok. Jednou
z najdélezitejSich funkcii aplikacii Microsoft Gfé je moznas uloZenia dokumentu
na webové stranky a jeho publikacia na sieti Wavidle Web alebo na podnikovom

intranete. Na ochranu sukromia tieto aplikacie um@f odstrani z ukladaného
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dokumentu osobné informéacie, teda hodnoty vlastndskumentu ako Autor,
Manazér a Spoltmog’.

Jednoduchy pristup k informéaciam

Informécie potrebné na vytvorenie prezenticie gymame PowerPoint 2003 je mozné
vyhlad& aj bez ukotenia prace v tomto programe:

o Rychly zatiatok: Na pracovnej table Z&éhame pracowaa Pomoc mame pristup
k odbornej pomoci na webovej lokalite Microsoft IO Online. Na tejto stranke
ziskame pomoc a najdem#anky s pomocou, ktoré su pravidelne aktualizované
na zaklade otazok o problémoch pouzilatea odpovedi na ne. Niektoré moznosti
a funkcie na tychto pracovnych tablach vyZzadujpgene na Internet.

o Sustredenie na pracu:Pomocou novej pracovnej tably Zdroje informéaciineducho
vyhladdme bez uka@enia prace v programe PowerPoint. Tabla obsahakirehické
slovniky, synonymické slovniky a odborné vgbavacie lokality online, ktoré
modzZzeme pouZi priamo Vv programe PowerPoint 2003, to znamenarnmdcie
jednoducho vytadame a pouzijeme v prezentacii. Niektoré moznastunkcie
na pracovnej table Zdroje informacii vyZaduju pjgme na Internet.

o ZniZzenie pdtu chyb aulspora ¢asu: Automatické opravy nam umddju
automaticky odstratiibezné pravopisné chyby a preklepy a nalirach spravnym
znenim. \Waka funkcii kontroly pravopisu v programe PowerfPaindZzeme tieto
chyby v osnove, poznamkach i vlastnych snimkochhwiitlt véas a vyhntl sa tak
neprijemnostiam pri ostrom predvadzani prezentéoeerPoint vie tiez kontrolova
text vytvorenych snimkov a upozotnnas na poruSenie pravidiel, ako je napriklad
zapis dvoch péatocnych vékych pismen v slove, zabudnutie l'kého pismena
na z&iatku vety,¢i bezné preklepy.

o Indikétory inteligentnych znaciek: V najnovsej verzii programu PowerPoint 2003 je
mozné vyud inteligentné zné&ky na vyladanie informécii suvisiacich $d¢ovymi
slovami afrazami. Pomocou tychto indikatorov moéP®werPoint prevadza
v prezentacii Specialne typy déat, ako je datumariiné symboly, nazov alebo adresa,
na inteligentné zriky a nad nimi potom robirdzne operacie. Ak sa vyskytne nazov,
adresa alebo inél&cové slovo alebo fraza, zobrazi sa ikona inteliggnanaky

sdalSimi informaciami a zoznamom akcii, ktoré mozgkona’.
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4.1.2 Poziadavky na systém

Ak chceme pracovas programom Microsoft PowerPoint 2003 plynulo a bleyb, odporéa

sa pouzi nasledovnu systémovu konfiguraciu:

o Optimélne poZiadavky na systém:Pciita¢ s procesorom Pentium Ill, opérgy
systém Microsoft Windows 2000 Profesional a p@nm@AM s kapacitou 128

megabajtov (MB). S pouzivanim niektorych funkciispjenédalSie poziadavky.

o Minimalne poziadavky na systém:

a

a

Pokita¢ a procesor:pocita¢ s procesorom Pentium 133 alebo rychlejSim,
Pam&’. pozZiadavky na panidRAM zdavisia od pouzitého opeirsého systému,
program PowerPoint vyZadug&alSich 8 MB pamate RAM,
=  Windows 98 alebo Windows 98 druhé vydanie — 24 NBR
= Windows Me alebo Microsoft Windows NT — 32 MB RAM,
=  Windows 2000 Profesional — 64 MB RAM,
* Windows XP — 128 MB RAM.
Pevny disk: pozZiadavky na viné miesto na pevnom disku sa menia od zavislosti
a moznej konfiguracie a moznosti vlastnej inStaaniéZzu vyZzadowa viac ¢i
menej vdéiného miesta na disku,
= na disku , na ktorom je nainStalovany ogasasystém, musi bt15 MB
volného miesta. PouZivatelia, ktori nemaju nainStalpvasystém
Windows XP, Windows 2000, Windows Me alebo Offic@0@ Service
Release 1 (SR-1), potrebujfalSich 50 MB na aktualizaciu systémovych
suborov.
Operacny systém:Windows 98, Windows 98 druhé vydanie, Windows Milen
Edition, Windows NT 4.0 a balikom Service Pack @Bbo novsim, Windows
2000 Profesional alebo Windows XP.
Jednotka: jednotka CD-ROM.
Monitor: Super VGA (800x600) alebo monitor s vyS§Sim rozlies 256 farbami.
Pridavné zariadenia: myS Microsoft Mouse, Microsoft Intelli Mouse alebo
kompaktné ukazovacie zariadenie.
DalSie zariadenia alebo sluzby potrebné pri pouZiniktorych funkcii:
= pre multimédia a zvuk

= graficky akcelerator alebo procesor MMX pre vylepSgykre$ovanie,

35



pre rozpoznavanie &¢e(tato funkcia je k dispozicii iba pre angjlnu), tato
funkcia vyZzaduje: procesor Pentium Il 400 aleboonkejsi,

minimalne 128 MB paméte RAM,

slichadla s mikrofébnom a vystupné zvukové zariagleni
pre odosielanie sprav Microsoft Exchange, Inte®eITP/POP3, IMAP4
alebo softvér pre odosielanie sprav kompatibilmgzthranim MAPI, ktory
je potrebny na pouZzivanie e-mailu,
Microsoft Exchange Server pre niektoré rozSiremkdie pre spolupracu
v programe Microsoft Outlook,
funkcie pre spolupracu kompatibilné s balikom Qffie- minimalne
Office 97;
niektoré internetové funkcie moézu vyzadoyaistup k Internetu a platenie
zvlastnych poplatkov poskytovditevi sluzieb za miestne alebo
medzimestské hovory,
modem s prenosnou rychts 14 400 b/S alebo vysSou,

graficka tabiika, ktora sa odpota na vkladanie rukou pisaného textu.
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4.2 Moznosti rieSenia prezentacii

V slasnosti existuje Ja spbsobov rieSenia prezentacii. Prezentacie ndedur podobu
pod’a prezentnej prilezitosti, od stretnutia deika s potencionalnymi zakaznikmi
sprevadzaného premietanim snimkov so zivym komemtacez elektronicky predvadzanu
prezentaciu na obrazovke na konferendiiyystave, po automaticky beZiace prezentacie

na webovych strankach.

NajtypickejSimi rieSeniami prezentacii fadtelu su:
o predajna propagéacia vyrobkov, sluzieb a myslienok,
o marketingové materialy,
o Stadium,

Skolenie, rekvalifikacia,

O

firemné jednania,

0o O

porady akcii,

iné moznosti vyuZitia.

O

4.2.1 Ako dosiahnt’ zruénost’ prezentova’

Prezentacia produktu ¥#siemu publiku patri k pomerne k beznyimnostiam obchodnikov.
ManaZzéri v ramci svojej manazérsk&nnosti zase predkladaju svoje nézory a navrhy
spolupracovnikom a usiluju sa o ich presadeniebdth pripadoch ide d’lcovu zrienog’,

na ktorej do vEkej miery zavisi uspesnbprezentujuceho.

Zasady prezentacie:

1. Prejav si riadne premyslime a pripravime.Dobra priprava prejavu sa stava zakladom
istoty, preto si prezentciu rozdelime na zaklathsti. Klasickéclenenie deli prejav na
avod, hlavnacas azaver. Toto rozdelenie musi zaissivislos prejavu, plynulé
sledovanie¢o mu doda perspektivu a vyvazenos

2. Spravne odhadneme i¥ku prejavu, ktori prispdsobimeéasu, ktory mame k dispozicii.
Je dobré vyskusgasi prejav ,nan&sto” a stopné si jeho trvanie. Potom mézeme urdbi

potrebné Skrty.
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. V Uvode sa snazime ziskaposluch&ov. Pokusime sa zaujanetradénym spésobom —
zaujimavou informaciou, vtipom. Vysvetlimeiom budeme hovatia pr&o. Vysvetlime
ciel’ prezentacie a jej prinos pre poslutha

. V hlavnej ¢asti prezentacie prednesieme témy v logickej postapsti, ¢o znamena
jasnéclenenie. Mali sme diva aby si toto¢lenenie posluché uvedomovali. Jednotlivé
body je vhodné zhrnUa vytvort’ navaznos na d’alSiu ¢ag’ vykladu. Délezitécasti
budeme trikrat opakovazakazdym inymi slovami.

.V zavere strine zhrnieme najdolezitejSie body prezentaciePrednesieme jednu alebo
dve vety, ktoré by mali posilhidojem z vystipenia. Tieto vety by sme si mali dékie
premysli¢’ a pripravi’ — su vé&mi délezité.

. Zahrnutie polemiky do prejavu posobi seridzneale poukaze na slabé miesta nasich
argumentovgo v (Bastnikoch vyvola dojem uprimnosti. DOlezité je,ppavit si fakty,
ktorymi budeme naSe argumenty brani

. Prekoname trému. Tréma v Uvode je prirodzena, pésobi vSak negathan@osluchéa

i na prezentujuceho. Uvnit sa mbézeme rychlym pohybom pred prejavom (chddza,
rychle stipanie po schodoch). Snazime sa zhlbokhatlypretoze prisun kyslika do krvi
povzbudzuje¢innog’ mozgu. Sebadbveru doda aj napisané Gvodné sloda Aam
na z&iatok istotu, ze si spomeniem® sme chceli poveda

. Budeme sebavedomiZostaneme svoji a nebudeme predstierd. Musime dbveroua
svojim témam — ak im neverime my, posluthanepresvedime.

. Nestracame kontakt s posluché&mi. Je dolezité, aby posluatié boli vtiahnuti
do prezentovanej problematiky. Sledujem ich reak@mazime sa o ¢ay kontakt

s Wastnikmi. Rénik, ktory sa pozera na jedno miesto alebo do zsiréca poslucliav.

Pouzivame otazky (i éaicke) a udrzujeme tak publikum v centre diania.

10.Pohyby musia ladt’ s vykladom. Na z&iatku je treba posluckiav upokojt’ a ziska ich

pozornos — pouzivame postoj zvany ,skala v mori“. Stojinevipe ako socha a divame sa
vpred, poki# sa publikum neutiSi. Ten isty postoj zaujmeme,chkeme prezentova
stanovisko, na ktorom trvame. Naopakdkehceme rozpradi diskusiu, budeme sa

pohybova po miestnosti a pouzivaivsiu gestikulaciu.

11.Hlas prisp6sobime charakteru oznameniaOznamenie ukafujem poklesom hlas@im

davame svojim tvrdeniam dbéraz. Stdpajuca intongiimauluje otazky a vyzyva k vymene
nazoru. Pozor pri formalnych prejavoch. Slavnostmarakter prilezitosti je spojeny
s déstojnoou  prejavu — preto aj naSe vystupenie bude viaohéir statické

a disciplinované.

38



12.Pestro®’ pouzivanych prostriedkov zvySuje ndzornag prezenticie. Pouzitie grafov,
schém, textov a obrazkov poméha udrjmzornos (¢astnikov a navySe im zéae
pomdZze pochopitému. Rovnako priklady zo Zivota zvySia pozothaglodaju vykladu
na konkrétnosti.

13.Charizma, posobenie osobnosti¢loveka by nemalo by potlaéené Ziadnymi
pravidlami. Ak saclovek snazi spravaodliSne od svojho zaloZenia, p6sobi neprirodzene

a straca istotu. Fhdajme rozumna mieru medzi vyuZzitim navodov a pa@jaosobnosti.

Uzitoéné pomaocky:

a) Vhodne zvoleny odev.Pre formalnu prilezitas je to u muzov tzv. tmavy oblek
a slavnostné Saty alebo kostym u zien. Pri nefaryedl prilezitostiach naopak Sportovy
odev. Odev nesmie Byv Ziadnom pripade priliS§ pestry, pretoze odtrhoeopnos
od vykladu.

b) Usporiadanie miestnosti.Optimalne je zoradenie stolov do tvaru ,U", pricgédm pdte
Gcastnikov by mali bty stolicky otocné smerom k ganikovi.

c) Flipchart — prenosna tabw’a so suUpravou \&ych papierov, na ktorych su dolezité
myslienky, umiestnené tak, abyastnici mali po cell dobu pridd o jednotlivych
témach.

d) Spatny projektor. Zariadenie, ktoré umanje premieta obrazky a schémy, zachytené na
foliach.

e) Dataprojektor umozni projekciu obrdzkov priamo zdbaca.

f) Power-point. Programovy balik, ktory je zostaveny na pripratuaakov pre prezentacie
s vyuzitim spatného projektoru alebo dataprojekt@bsahuje prostriedky pre ozZivenie
prezentacie zaujimavymi zrakovymi i zvukovymi efakt

g) Handouty su subory prezentovanych obrazkov {majejSie v programe power-point)
vytlatenych a namnoZenych na papiere arozdané poshmhaktori si Waka
handoutom zbaveni prepisovaniu zobrazovanych textov

h) Intenet je dnes neocenifeym zdrojom informacii o moznych zakaznikoch. Nap@sSie
databazy nam umaaju triedi’, vybera a posudzovafirmy, ktoré oslovime.

i) E-mail . Elektronicka posta sliZi k spracovaniu a rozposlamaSich ponuk klientom.
Vzhradom na reSpektovanie ich prava na sukromie, byssnmmali najskor ovefiochotu

klienta k vzdjomnej komunikacii.
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)

K)

Inzeraty. Inzercia v masovych médiach je&innym, i kel drahym kanalom pristupu
ku klientovi. Je doblezité venowapozornog oznamovanym informaciam i grafickej
Uprave, inak sa inzercia #1ai (tinkom.

Propagatné predmety a materialy. R6zne propagaé materialy vypovedaju o kvalite
vyrobkov alebo sluzieb a&fisne o vyzname firmy. Pre klientov su vSak zaujémav
i rozne dakekové predmety — perd, kalendare, hodiny s logomyfi Nie je dolezitd cena
darkeka, ale zalezi na jeho pouZitesti pre klienta — ak ide o vec praktického demnéh
uzivania, bude malogo dodavatéa na @iach kazdy d&. Vel'mi drahé dareky mozu

pripomina@ maskované uplatky a ich efekt je potom rozporuplny
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4.3 Moznosti publikovania prezentécii

Skasné moznosti technického vybavenia a preZegith programov umdaitiju vytvara

prezentaciu v niekiych vystupnych formatoch.

S programom PowerPoint 2003 je mozné zvoliko vystupnu formu tvorby jednu
Z nasledujucich moznosti:

o Premietanie prezentacie na spatnom projektorePrednasajlci postupne premieta
na spatnom projektore (meotar) priesvitné félie, shavytlatil snimky vytvorené
pomocou programu PowerPoint. Snimky mbzu obsahoparné body prednasaného
textu, grafy, obrazky, doprovodné tdky, diagramy, vlastné kresby. K vygkniu
snimkov na félie slizi bezna laserov&itaei. Snimky je mozné vytvatina foliach
ciernobielych alebo farebnych.

o Premietanie 35 mm diapozitivov na diaprojektore: Sluzby vytl&enia snimkov
Z vytvorenej prezentacie na diaprojektor posky&igécializované firmy, ktoré snimky
vloZia so ramiekov a pripravia na premietanie. V USA je to beampsob Sirenia
prezentacii, u nas sa tato mozhed’mi nerozSirila.

o Prezentacie na obrazovkeJe to najbeznejsi a z technickélfadiska najjednoduchsi
spdsob premietania prezentacii. Vytvorené snimkyZem@ premieta priamo
na paitaci alebo na displeji notebooku. Okrem jednoduchébremietania“ snimkov,
moézu by snimky pestrejSie daka farebnym plocham jednotlivych prvkov ale
i samotnych snimkov a prezentacia m6zé blgohatena o rézne obrazové a zvukové
efekty. Pomocou Specialnych efektov a funkcii paogun PowerPoint méze By
elektronicka prezentacia na obrazovke zaujimavéekenda. Pri rozhodnuti predstévi
prezentaciu na @étaci je k dispozicii niektko moznosti jej uskutmenia:

= prezentacia s lektorom - lektor ma udplnad kontrolu nad takouto
prezentaciou, méze ju spustiutomaticky alebo manualne a dokonca méze
aj zaznamenarozpravanie péas prezentacie,

» prezentacia spufana bez obsluhy:prezentacia je nastavena tak, aby sa
spu$ala bez obsluhy v predajnych stankoch alebo kidska@cobchodnych
vystavach alebo konferenciach. Pristup &ude ovladacich prvkov mozno
znemozni, takZe pouzivatelia nebudd nigarezentaciu zmeti

o Premietanie smimkov z péita¢a na platno: Tato forma predvadzania prezentacii

rozvija predchadzajucu aje udagtejSie pouzivana. Pri zobrazeni prezentacie
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iy Mt

vasSiemu pdtu ludi ve’kos™ monitoru nesté, preto sa vyuziva zobrazovacie
zariadenie (projektor), ktory sa pripoji kdiacu a premieta sa priamo na platno. Je to
vel'mi efektivny spbsob.

o Automatické premietanie na pdita¢i alebo vdkoploSnych obrazovkach:
Na vystavach, &grhoch alebo r6znych konferencidch g3iégn p&tom &astnikov je
vhodné nechavytvorenl prezenticiu beZzaa obrazovke automaticky, bezmného
ovladania. Snimky sa budu vo vopred stanoveny@miatoch samy strieda

o Prezentacie online:

o Schédze s moZzna®u spoluprace: Pouzitie programu Microsoft NetMeeting

s programom PowerPoint umafe zdidanie prezentacie a vymenu informacii medzi
udmi na roéznych miestach v realnottase tak, ako keby sa nachadzali v jednej
miestnosti. P&as konferencie programu NetMeeting je mozZné ladieprogramy

a dokumenty, posiefaextové spravy pomocou programu Chat. Vzajomnalugpacou
moZu &astnici konferencie riatli prezentaciu a kontrolovaa upravové jej obsah.
Patas schédze moéze prezentaciu tiadin jedna osoba, ale v pripade, Ze je zapnuta
spolupraca, mézu viaceri uZzivateliacasne pouziva program Chat alebo program

Tabua.

o Vysielanie prezentacie:Prezentéciu, vratane obrazu a zvuku, je mozZné haysie
Internete. Vysielanie mozno potZpre podnikovu schédzu, prezentaciu vzdialenym
skupinam, alebo usporiadanie schddze timu, ktoémovia sa nachadzaju na ré6znych
miestach. Pomocou programu Microsoft Outlook al@éého e-mailového programu
mozno naplanovavysielanie ako ktoruKwvek int schdédzu. Prezentécia je uloZzena vo
formate HTML (Hypertext Markup Language), takZe lpok&i na jej zobrazenie
potrebuju len program Microsoft Internet Explorererziu 5.0 alebo novsiu. Vysielanie
je mozné zaznametia ulozt’ na internetovy server, kde bude kedidek k dispozicii

na prehravanie.

o Prezentacia v sieti alebo v Internete:S rozvojom poéitacovych sieti vo firmach,
celosvetovej siete Internet a mnozsthwdi, ktori sa k nim pripajajua, nachadzaju
prezentaciedalsi rozmer. Pre zamestnancov, zakaznikownych zaujemcov, ktori
moZu by roztraseni po firme, regiéng, celom svete, mézeme umiestiprezentaciu
na niektory siéovy pcita¢ (server), aby si ju mohol prehliatlkazdy, kto ma zaujem.
Snimky tejto prezentacie sa mézu sninstomaticky, alebo si ich méze kazdy
prepind sam. Takato prezentacia mézetnpodobu klasickych webovych stranok
(subor HTML).
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4.4 Navrh prezentacie spoldnosti AGILE, s.r.o.,

Prezentacia je vypracovana na zaklade udajov pasyth spolénog’ou AGILE, s.r.o.,
v programe PowerPoint. Je ¢ana Sirokej verejnosti. Je zamerana na oboznamsmie

S0 spol@énog’ou, jejcinnog’ou, produktmi, moznaami distriblcie.

Prezentacia bola navrhnuta avytvorena na propagsgol@nosti na réznych akciach
a na prezentaciu v sieti Internet. Zakaznici, pataralni zdkaznici, obchodni partned’aka
prezentacii, premietanej v uzSom kruhu alebo narmatovych strankach, mézu okamzite
ziska informécie, ktoré ich zaujimaju.

4.4.1 Charakteristika spoloénosti AGILE, s.r.o.

Organizacia AGILE, s.r.o., so sidlom v Malom Cetdn&55 vznikla 15. juna 1994. ZaloZzena
bola cha 21. aprila 1994 a do obchodného registra bolaidaeana v juli 1994. Svoju
podnikatdskucinnog’ zatala vykonavav juli 2004.

Predmetom hlavneginnosti spol@nosti je:

o po’nohospodarska vyroba,

O

nakladna preprava,

predaj a servis foohospodarskej techniky,

0o O

oprava motorovych vozidiel,

O

ina obchodn&innog’ spojena s gmohospodarstvom,
o poskytovanie sluzieb inohospodarskou technikou.

Konatd’mi spola‘nosti su:

o Ing. Baiadik Campai

o Jozef Kozar
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Stav zamestnanosti podniku:

V priebehu sledovanych rokov sa ¢gb zamestnancov znizil o7 pracovnikov, hlavne
z dévodu automatizacie pracovnych ukonov a zruSenevadzky zeleniny v roku 2005
postupne na 32 stalych zamestnancov. Celkove &t pamestnancov od roku 1994 znizil

0 45 pracovnikowo predstavuje viac ako polovicu pévodného stavuesinancov.

Z hradiska Struktary su v podniku zabezpeané pracovné funkcie nasledovnymitom
pracovnikov: veduci, riadiaci pracovnici (2), temn pracovnici (7), manuélni pracovnici

(10), obsluha strojov a zariadeni (8), Pomocnilavaldikovani pracovnici (5).

Organiza¢na Struktdra podniku Obrazoké. 1

Vykonny riadité’

Ekonomicky
usek

Rastlinna Zivogisna Dielne Obchodny
vyroba vyroba usek

Prirodné a pédne podmienky:

Vymeru poPnohospodarskej podytejto spol@nosti tvori 949,31 ha, pgom cela vymera
pripada na orni pddu. Uzemie, na ktorom podniké patkukurtnej vyrobnej oblasti, ktorej
poda je zaradena do cenovej skupiny 8. Priemenna pédy je 0,27 eur/mPriemerna rna

teplota je 9,5C, rasny Uhrn zrdzok predstavuje 580 mm a Ghrn zrdZokegat&né obdobie

je 323 mm.
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4.4.2 Cinnost spolotnosti AGILE, s.r.0.,

Spolanog’ sa venuje hlavne poohospodarstvu, ako rastlinnej, tak aj Zignoej vyrobe.
Dalej prevadzkuje mechanizéciu, ktortd potrebuje kwje§ pd’nohospodarskej vyrobe

a aj obchodnejinnosti spojenej s faohospodarskou vyrobou.

o Rastlinna vyroba: Struktira osevu rastlinnej vyrobje pomerne stabilizovana.
V osevhom postupe boli najviac zastupené obilnaigjniny a kukurica. Najwéiu vymeru
obilnin predstavuje pSenica, pestovana na potreskea &ely. J&mei sa vyraba
na sladovnicke dely a zvySok sa pouZiva na vykrytignkneho fondu. Z dévodu nizkej
efektivnosti vyroby zeleniny a zemiakov podnik sl k zruSeniu pestovania tychto plodin.
V roku 2009 spolénog’ rozSirila osevné plochy na pestovanie kukuricesit@? a ciroku,
ktoré chce vyuziua ako biomasu pre pripravovany inveésty projekt vybudovanie

bioplynovej stanice.

Osevné plochy, hektarové drody a produkcia pnohospodarskych plodin : Tallka ¢. 1
Ukazovate? | MJ | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 2007 | 2008
Zberové plochy
Obilniny spolu ha 506 501 528 492 621 776,4
z toho: pSenica ha 163 302 246 228 255 220,2
j&mei ha 248 154 175 172 239 212
kukurica na zrno ha 95 45 107 92 67 67
kukurica na silaz ha - - - - 60 277
Olejniny spolu ha 160 198 172 278 221 98,4
z toho: repka olejna ha - 88 125 129 118 40
Sinénica ha 160 110 47 149 53 58
Cukrova repa ha 115 169 134 107
Hektarové Grody
Obilniny spolu t/ha 2,72 4,78 5,31 4,75 5,21 6,18
z toho: pSenica t/ha 2,7 3,49 521 5,51 5,0 4,15
j&mei thha 2,4 6,17 4,5 4,22 6,46 4,38
kukurica na zrno t/ha 3,6 8,64 6,88 3,83 4,19 10
kukurica na silaz tha - - - - 32 43
Olejniny spolu t/ha 2,0 2,39 2,45 2,09 2,97 1,16
z toho: repka olejna t/ha - 2,48 2,23 2,14 5,62 29
Sinénica t/ha 2,0 2,33 3,04 2,05 2,3 1,03
Cukrova repa t/ha 23,5 38,05 49,46 65,13
Produkcia
Obilniny spolu t 1377,3 23934 2805,9 2335,5 5019,6 14423,4
z toho: pSenica t 440,1 1054,7 1281,8 1256,3 1075 913,8
j&mei t 595,2 950,1 788,1 726,7 1543,9 928,6
kukurica na zrno t 342,0 388,6 738, 352,5 280,7 670
kukurica na silaz t - - - - 1920 119
Olejniny spolu t 320,0 473,7 421,8 581,4 785,1 131,
z toho: repka olejna t - 217,8 279,0 276,4 663,2 51,6
Sinénica t 320,0 255,9 142,8 305,0 121,9 59,7
Cukrova repa t 2703,6 6430,4 6628 6968,6

Prameii: Interné vykazy podniku
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o Zivo&idna vyroba: Hlavnym zameranim ZiwdSnej vyroby je chov hovadzieho
dobytka. Spolénos’ AGILE, s.r.o0., sa venovala krizeniu hovadziehoydkd. Vlastni druhy
s plemenami, ktoré ziskala krizenim - 80% holstisloaensky strakaty. Tieto plemena
predstavuju 100 % chovu.
Z dévodu nizkej rentability spataog’ zruSila v roku 2002 vykrm oSipanych a v roku 2009
vzhadom na situaciu na trhu s mliekom v EU, ktoré rpéata a na nizke vykupné ceny

mlieka aj hovadzieho masa postupne planuje ajs&enim chovu hovadzieho dobytka.

Ukazovatele chovu HD: Talfka ¢. 2
Ukazovatd’ MJ 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Stavy HD ks 306 325 266 270 423 257
z toho: dojnice ks 146 156 128 123 120 108
Produkcia mlieka liter 620545 800201 665827 593408 646420 572934
Denna produkcia mlieka na KD liter 14,68 14,71 137 12,7 14,69 14,47
Roéné dojivost’ liter 6013 5630 6287 5546 5387 5305
Trzby za mlieko Sk 5333402 6566102 6085573 5390116 6214060 5769159

Prameii: Interné vykazy podniku

o Prevadzka mechanizécia: DalSou ¢innog’ou spol@nosti je vyuZivanie vlastnej
mechanizacie na zabezpaie rastlinnej a zivdsSnej vyroby a jej stag’ou je i poskytovanie
sluzieb v pénohospodarskej vyrobe.

Jedna sa o tieto sluzby:
o lisovanie slamy
0 zber a stohovanie balikovej slamy

o dodistovanie a nakladanie cukrovej repy na nakladné motave vozidla

od pestovatd®ov cukrovej repy
0 opravy polnohospodarskej techniky
o kombajnovy zber obilnin
0 postreky pa’nohospodarskych plodin

Spolanog’ vlastni Siroké spektrum mechanizacie, ktoru pafjema svojuwinnos’ ako su
traktory, podmiets sej&ka, kompaktor, samochodny postrek&vaplikator hnojovice,
kombajn, lis na hranaté baliky slamy, zkemesstohova balikov lisovanej slamy.

Spolupraca s gmohospodarskymi subjektmi je silne rozvinuta hlavneoblasti

kombajnového zberu, a lisovania slamy a stohovaali&kov slamy.
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Mechanizacia: Tabllka ¢. 3
Druh mechanizéacie Typ stroja MnoZstvo
Traktor FASTRAC 185-250 PS 3
Traktory Traktor CASE MAGNUM 12575 1
Traktor ZETOR - vykon 85kW 3
Traktor ZETOR - vykon 45kW 3
Podmieta Podmietd LEMKEN — z4ber 4,5 m 1
Sejaka Sejaka SOLITER — zdber 45 m 1
Sejaka Becker — zdber 9 m 1
Kompaktor Kompaktor SWIFT — zaber 7 m 1
Samochodny postreko¥a Samochodny postreko¥&PRACOUPE — zaber 18m 1
Aplikator hnojovice Aplikator hnojovice APLITEC -aber 9m 1
Kombajn Kombajn CLAA LEXION 560 1
Automobily Automobil SKODA 706 MTSP 4
Vysokotlaky lis KRONE BIG 120x90 1
Stohovaci voz ARKUSIN 1
Prameii: Interné vykazy podniku
Sluzby: Tabwka ¢. 4
Spolupraca N&zov a sidlo Intenzita spoluprace ®@lspsluprace
- s pdnohospodar. subjektmil AGROKUSTA Skalica Silne rozvinuta Kombajnovy zber
PD Bzince p. Javorinou Rozvinuta Kombajnovy zber
- SO subjektmi sluzieb AGROKUSTA Skalica Silne rozvinuta Lisovanie slamy
AGRAFA HOROVCE Rozvinuta Silazovanie kukurice

Prameii: Interné vykazy podniku

Potet zamestnancov a ukazovatele hospodarenia

TabuPka €. 5

Ukazovatel Merna 2003 2004 2005 2006 | 2007 | 2008 | Index

jednotka 08/03
Zamestnanci pocet 39 38 32 32 32 32| 82,05
Mzdové naklady tis. Sk 6 306 7 021 6189| 6050| 6608| 7224|114,56
Pridana hodnota tis. Sk 9038 15998| 13318|15425]|11509| 7848]| 86,83

Naklady

tis. Sk 78112 97694 99 744(88531|45276|53 372 68,33

Vynosy

tis. Sk 777191101 252|101 353[91 082 |45 50855 751 71,73

HV po zdaneni

tis. Sk -393 3558 1609( 2551 232

2379 -
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Vyvoj hospodaaarenia

Graf 1

tis. Sk
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Vybrané ukazovatele za podnik Tabika ¢. 6
Ukazovatel MJ 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Index
08/03

Majetok tis. Sk | 45487| 68050| 78468| 55565| 42333| 63270 139,09
Stale aktiva tis. Sk | 22505| 25195| 34696 29254 25355| 43261 192,23
Obezné aktiva tis. Sk | 21937 41517| 41931| 25523| 16 927| 19909| 90,76
Casové rozlienie | tis. Sk 1045 1338] 1841 788 51 100| 9,57
Vlastné imanie tis. Sk | 12829 16209| 17432| 18058| 16980| 26 730 208,36
Cudzie zdroje tis. Sk | 31670| 51192| 60 165| 36 866| 24 848| 35948 113,51
Prameii: Interné vykazy podniku
Celkové trzby: Tabwka ¢&. 7
Ukazovaté 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Trzby v tis. Sk 1275 565 1500 2604 832 1054
Prameii: Interné vykazy podniku
Zdroje trzieb podniku:

= - rastlinna vyroba 60 %

= - ZivociSna vyroba 20 %

= -sluzby 20 %

(Celkové trzby 100 %)
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Rozdelenie trzieb: Grak. 2

Rozdelenie trzieb

O rastlinna wroba
B zivociSna wroba

O sluzby

Z uvedeného vyplyva, Ze podnik prevagiad zisku ziskava z rastlinnej vyroby, asi rovnaky,
podiel maju ZiveiSna vyroba a sluzby.

Pd’nohospodarsky podnik i v budicnosti planuje pestaveastlinnej vyrobe plodiny, ktoré
z dévodu nepriaznivej a pretrvavajucej situacien@adpskom trhu mlieka a hovadzieho masa
a postupne planuje so zruSenim chovu hovadziehgtkinbNaralej bude venowapozornos
rastlinnej vyrobe, nakladnej preprave a poskytavahizieb.

V dnesnej trhovej ekonomike je dolezité, aby podirikal tempo s jej vyvojom a prisposobil
vyuZivanie svojich zdrojov dopytu trhu a moznostisvojej ponukyize spraval sa trhovo.
To znamend wyladavad novych zakaznikov, zdokofmva® vykony, inovovd. Ziskava
novych zakaznikov a nové trhy znamena péica potreby a na zéklade toho planbgaoj
vyrobny program. Ktomu je potrebné ziskavanformacie o potencialnych trhoch
a zékaznikoch, rozhodovanie o buducich vysledkodbym. Rovnako dolezité pre rast
podniku je informacie i dovzdava aby spravne informacie o podniku dostali buduci
(potenciélni) partneri. Vtomto mé6Ze vei poméa¢’ internetova sig ¢i rézne ,mensSie”
regionalne siete. Rast to su aj inovacie - podniiléi s.r.o., sa rozhodol vo svojodialSom
vyvoji pre vertikalnu diverzifikaciu, a to vybudaven biostanice. V roku 2009 planuje
s vystavbou bioplynovej stanice na vyrobu elekgjaknergie a tepla, s mozmos napojenia
do siete spotrebitev. Hlavnym zdrojom vyroby bioplynu, ktory sliZi pahon spBovacieho

motora s generatorom na vyrobu elektrickej endogeke kukurina silaz z vlastnej produkcie.
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4.4.3 Komunikatna podstata marketingu

Marketing sa realizuje v podmienkach trznej ekorlgmilrh je miestom, kde nasa ponuka

prechadza dvojnasobnou konfrontaciou. Najskér swepi, naktko zodpoveda potrebam,

prianiam, poziadavkam, ale aj moZnostiam zéakaznikl&sledne je porovnavana s ponukou

konkurencie. Pokiazdkaznikov zaujme a v niektoromlade predbehne konkurenciu, méze

pris’ k zmene, to znamena k predaju.

Komunika éna podstata marketingu pod’a Foreta

zakaznik

konkurencia

t

Ty

marketingové

informéacie

marketingové

informéacie

v

'

znalos potrieb

zakaznika

znalos potrieb

konkurencie

~a

A/

Obrazokg. 2

nasa ponuka

marketingovy mix

e N

prezentacia ponuky

sledovanie nasej

zékaznikovi ponuky konkurenciou

f oy

marketingové

marketingové

informéacie

v v

znalog reakcie

informéacie

znalog reakcie

zakaznika konkurencie
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4.4.4 Marketingovy mix

Filozofia podnikatéa pri zvySeni predaja alebo zvySeni a rozSireniitkyah sluzieb je
zakladnym citom propagécie. Ide o komunikaciu so zakaznikonrakiobze by neosobna
(realizuje sa prostrednictvom reklamy, podpory pj&d public relations) alebo osobna

(orientovana najma na osobny predaj).

Reklama je komunikay proces medzi vlastnou firmou a zakaznikmi (poEnymi
zakaznikmi) ako prijemcami. Informéacie s zameramésubjektivne myslenie prijemcov
a cig’lom je dosiahnti vzajomného porozumenia, t§i reklamné pdsobenie presvdd
prijimate’a o ugitom vykone — ciom je ovplywiovanie.

Grafické znazornenie algoritmu ovplywviovania pri reklame podra Sima Obrazok¢. 3

Reklama chce ovplyvtii

~

Prezentacia novych vyrobko Existujuce predmety

a vykonov. u zainteresovanych sa rozvinu
Upozorovanie — — — vybuduiju, zosilnia
a zdora#ovanie ich prednost alebo koriguja

Zainteresované — dieve
skupiny

sa maju zaujimao nase
vykony

|

... ad’alej mam Sancu
presvedit ich
0 nasich schopnostiach
vykonu
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Podpora predaja je jednym z nastrojov marketingovétixu. Je to vyznamny nastroj
zabezpéenia odbytu produktov osobitne v agropotravinarskeektore, kde je Siroky
sortiment, vysoky stugieinovacie a segmentacie trhu. Preto je podporayttadSpecificka
z hradiska jeho uZzitkovych hodndt, poziadaviek spoteBbv, regidonov a tradicii. Ide

0 motivané nastroje pre stimulovanie rychlosti &kasti nakupov.

Podpora predaja sa moze realizbvdroch oblastiach clevych skupin zakaznikov:
o spotrebitéska skupina (civa skupina su zakaznici) spotrebitel’ska podpora
predaja, ktord ma vlastné nastroje ako su: kupony, vzorkepyc odmeny zékaznikom,
vystavovanie a predvadzanie vyrobku, vyskuSanie obKov zadarmo, zaruka
na vyrobok, vymenné akcie, vrateniagipei.
0 obchodna skupina (dieva skupina su sprostredkovatelia odbytu)obchodna
podpora predaja mbéze vyuzivatieto nastroje: favy zrazky¢ags’ produktu zadarmo.
o podnikovd skupina (cfeva skupina su predajné organy podniku)firemné
(podnikova) podpora predaja je orientovana na vecnu a moralnu podporu predajcov
a na prekonanie psychologickych bariér (pri rozmoeb o cenach) nastrojmi ako
reklamné predmety pre potencialnych zakaznikove(iddre, perd, privesky nditke
ainé), predajné saze pre predajcov a maloobchodnikov, obchodné wysta

a konferencie.

Uspesnot predaje je vhodné podporaveiacerymi opatreniami — podpora osobnych aktivit
predaja (osobné kontakty a podmienky ich uskugaia) a podpora masovych komunikacii
(reklama). Pracovnici, kori zabeZpg predmetné aktivity, by mali IByprofesionalne
postaveni Ulohy zvladiitsamostatne a tym vytvardobry imidZ pre podnik. Vecné opatrenia
sa mozu tyké priestoru — miestnosti, v ktorej sa kona rozhoyey,vhodného vybavenia,
dokazov o vykonoch (makety, realizované projektgy ipodporny vecny materidl —

diapozitivy, videozaznamy, prezentéacie).
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4.4.5 Vypracovanie prezentacie

Vytvorenie v programe Microsoft PowerPoint &édn vytvorenie zakladného navrhu,
pridavanie novych snimkov a obsahu, vyber rozlgzewmdifikaciu navrhu snimku zmenou
farebnej schémy v pripade potreby, pripadne paugiiznych Sablén navrhowi vytvaranie

efektov, ako su animované prechody snimkov.

Zaciatok prace v programe PowerPoint

Pri za&ati procesu vytvarania prezentacie (obrazo#k) nam program PowerPoint poskytuje
tieto zakladné moznosti:
o Struény sprievodca: je to automatizovany spdsob vytvarania prezent&iegram
na zaklade odpovedi uzivBsepripravi prezentaciu, ktora obsahuje hotovl ognov
textu. Je vhodna pre &@atocnikov, ktori maju malé skusenosti a grafickl a bbsa

predstavu prezentacie, ale aj pre tych, ktori n@mastatokéasu na jej vytvorenie.

Microsoft PowerPoint - [Prezentacia1]

i3] Sbor Uprawy Zoprost Vot Fomst Nistok Presentéda Okno Bomomik
NEHEERITE B0 c@mnae [Fasmr o ofive 25 -8z u s
/Prehfad (_Saimky '\ X

=]

7]
]
>,

K JE = A -] e Shevs sute [

Kliknite sem a zadajte nadpis.

Kliknite sem a zadajte podnadpis.

Ehd
igest ] Avomatdé by N N OO B A G @@ D 2 A==
Sninka 121 Predvolens névin

L

aal

Obréazok ¢. 4 Uvodné okno po spusteni

o Sablény navrhu: Umoziuje zvolt si ako podklad prezentéacie jednu z pripravenych
Sablon programu PowerPoint, ktora uz obsahuje kuinoévrhu, pisma a farebnu
schému. Pd@ potreby si uzivateméze prevzié zo Sablony iba navrh konceptu,
osnovu textu, grafickl upravu, efekty. Okrem Sabpyogramu PowerPoint méze

pouzi’ vlastnu, ktora si vytvoril pre tentocél. Uzivat€ modze vyuz i Sablony
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na lokalite microsoft.com¢i z inej webovej lokality. Tieto Sablény su usgmané
pod’a typu prezentécii.

o Prazdna prezentacia: V tejto ponuke je mozn@svytvorenia orginalnej vlastnej
prezentacie. Obsahujé&sté, nepopisané snimky s automatickym rozvrhnuien
pouZzitia farieb. Takto ma uzivdtenoZznos vytvorit’ si cell prezenticiu sam.

o Otvoritt existujicu prezentaciu: Umoziuje otvort’ uz existujucu vytvorenu
prezentaciu. M6Zeme ju upravaeyagrepisovd, vklada nové obrazky, zvukyi iné
efekty.

Ak si zvolime na vytvorenie prezentacie v menu panuktora neprindSa Ziadne hotové
snimky t.j. prazdna prezentécia, zobrazi sa podakab pre rozloZenie textu a rozloZzenie
obsahu (obrazoké. 5). Musime si vybma jeden typ rozloZzenia snimkov z ponukanych

moznosti. Nasledne sa ndm zobrazenie automatiepima do rezimu Normalne zobrazenie.

= Microsoft PowerPoint - [Prezentacia3]
3] sibor Upravy Zobrazt Viodf Fomst Néswoje Prezentids O Pomocnik
HRNEA= NS NENia - - YA FrR=Re N7 N Y - L] -5 B zu s |[=] == | A W= = A | e ova sninke [l

1 @10 na
Pousit rozloZenie snimky:

Kliknite sem a zadajte nadpis.

Kliknite sem a zadajte podnadpis.

Dalie rozlozenia

Kiiknite sem a zadajte poznamky. [ T 2

[Azobrazit pri vidadani novich snimok

Bl
igest ] avomstébay- N N OO M AG @@ D LA ===ad)
Soinka 1 Predvien névt n soventna

Obrazok €. 5 Vyber rozlozenia textu na Gvodny snimok

Prezentény program PowerPoint obsahuje 3 druhy zobrazeedemtacie: Vtba ukitého
zobrazenia ovplywje ako prezentaciu uzivétevidi, ale aj ak&innosti snou bude moe
vykonava’
o Normalne zobrazenie(obrazoke. 6) je zakladnym pdiadom, vhodnym pre ¥&inu
¢innosti prevadzanych pri tvorbe prezentécie. U@ prefiadne vidi€ jednotlivé
snimky a na nich detailne pracdvd)zivatd mbéze upravovaobjekty a ich animéacie

na vsetkych snimkach prezentacie v ramci jednejzuwky.

54



=" FENE NN Y - A )

ic Okno  Pomocnk.
SRR N NN 7

- e v\@lihmexmwmmn -2 /B Z U 8 |E|

el ot oo del A Al X o) 3

10

Prehfad (_Sninky

(B

« Spolocnost sa venuje hiavne pofohospodarstv, ako rastinne) virobe,

tak 2] ZivociEne] vjrobe.

« Prevadzkuje mechanizdciu, ktord potrebuje ku svojej pofohospodrskej vyrabe
« Venuje sa obchodnej innosti spojenej s pofnohospadarskou vyrabou.

« 22 ghdobie 2003 a2 2008

5a celkova hodnota majetku spolonost 2vidila o 17.763 tis. SK, a v roku 2008 tak

spolocnost dosiahla celkovd hodnotu majetku 63.270 tis. Sk.

« Celkova hodnota triieb ma kolisajici charakter a od roku 2007 varéstia o 222 tis. Sk

 dosiahla hodnotu 1,054 tis. Sk

| Rastiinna vyroba

H=]

« Vimera omej pody je 949,31ha

« Spolotnost na nej pestuje pEenicy, jacmef, kukuricu na zmo, kukuricu
2 siz, cukrovii repu, sinecnicy, repku olejni a culkroyd repu.

| EvotEna vyroba

| Zivogna vyroba

« Spolotnost AGLLE, s.r.0., sa venuje krizeniu

hovadzieho dobytka. Viastni druhy s plemend,

Koré ikl lenin - 80% sl  sovensty
strakaty. Tieto plemens predstavuj 100 % chow

 Sto hovadae dabyia & 31122008 bol 257 kuso, 2 oho 108 k.

« Spolotnost sa venuje a) virobe kravského miieka.

« Priemernd roénd dojivost na jednu kravu je 5305 ltra mlieka

a dennd dojivost 14,47 ltra mieka.

] Mechanizacia

B SRS
oy,

Kor potrebuje na svoju nnost’ ako st

. kompaktor,
Somathoin] poSvekowt, A e, oo 12 ot ooy S

2berac a stohoya balikov lisovane; siamy.
1] Spoluprica v oblasti mechanizacie

it~ [[2] Auomaté vy N\ N 1O 5] Al &1 (8 & B2 - o= A -

AGILE, s.r.0., Maly Cetin ¢&. 155

Rastlinna vyroba

» Vymera ornej pody j 9.31ha
olo¢nost na nej pestuje psSenicu,
en, kukuricu na zrno, kukuricu
.na silaz, cukrova repu, slnecénicu, repku
olejnti a cukrova repu.

Ukazovatel A 2003 2004

Zherove plochy

‘Obilaiay spola 506 ot

Tiohor pleaica 16 £

Jatmen ] =)

Tukurica na 7m0

Tukurica na sz

Olejuiny spolu

Z(oho:_repka olejui

Shaetaica

“Cukrov repa

an i<

Kilknite sem a zadzjte poznamy.

zaal

Srikasz 15

Vichosnévin

Zovendne

Obrazok &. 6 Normalne zobrazenie

Okno prezentacie v normalnom zobrazeni za norrohlokolnosti ma tietdasti:

= Karta Snimky (obrazok¢. 7), na ktorej je mozné vidiezmenSené vSetky

snimky prezentacie, tzv. miniatiry alebo obrazkymiov. Tieto obrazky

snimkov Wahtuju orientaciu v prezentacii,

prechadzanie z jednéhimku

na iny a pracu so snimkami ako celkami tj. zmeihupicradia, ich odstranenie

a pod. Na obrazovke dominuje snimok, v ktorom moudpmvova jak texty

a objekty, tak aj ich animacie pri premietani.

AW o <@ B ireeteviorn 2» )8 2 U8 | E[E]S 9 A 2| rvsen novs i [

AGILE, s.r.o., Maly Cetin ¢. 155

Rastlinna vyroba

Vymera ornej pody je 949,31ha
Spoloénost’ na nej pestuje psenicu,
jadmen, kukuricu na zrno, kukuricu

na silaz, cukrova repu, slnednicu, repku

olejnt a cukrova repu.

Ukazovatel

Zberove plochy

Obiluiny spotu 506

Ztoho:_ pienica 163

Jatmen

Kukurica na zrmo

ukurica na silaz

Olejuiny spolu

Ztoho: repka olejaa

Sineéaica

=B

2
0~ [5] Awomascié vy N N 1O A1 Al 5 (8 & | 20l A

Srinkasz 15

Vidhoznévin

Obrazok ¢. 7 Karta snimky
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Karta Osnova (obrazoké¢. 8), sa aktivizujeme tt&dlom zobrazenie Osnova,
tak je mozné Yavejcasti okna namiesto karty Snimky vitdlikartu Osnova. Je
na nej zobrazeny vSetok text z poli pre nadpisgkdaziny text snimkowize
pref’adna osnova. Osnova je vhodna predovSetkym praipikaubej kostry
dihSich prezentacie, ale i k presavaniu snimkotextovom obsahu
prezentacie. Grafické objekty v osnove nie je Vidigi v pripade, Ze obsahuju
text. Na obrazovke prevazuje textaia®’ prezentacie. Z jednotlivych snimkov
zobrazuje a umdiije upravové iba texty znadpisov snimkov
a automatickych zastupnych symbolasg su vlastne textové polia, ktoré

vzniknu automaticky pri vkladani snimkov.

1 Microsoft PowerPoint - [komplet AGILE, 5.r.0.,.ppt]

Stbor Upravy Zopreat Vedf Eomdt Nésvoje Prerentdca Okno  Pomoank
N EHE SR TE L ® 29 c om0 Rl o @i reseosn o0 2|8 2 u s EREIE|IZ 2| AN FEEA e Do i |
i s e ol ) x o) 2l

« Spoloznost vlastnf &iroké spektrum mechanizace,
ktord potrebuje na svoju Ginnost ako si traktory, podmistat, sejacka, komaaklar, samochodny postrekovat, aplikdtar hnojovice, kombajn, lis na hranaté baliky slamy, zbera a stohovat balikov
lisovane] slamy.

1371 Spolupraca v oblasti mechanizacie

kytovanie slutieb
o teto sluzby

repy na ndkladné motorové vozidia od pestovatefov cukrove repy

« pos
(1] V mene spolotnosti AGILE, s.r.o.,
Vas pozdravuji a tesia na spolupracu s Vami
jej konatefia Ing. Befiadik Campai a Jozef Kozdr

Kiknite sem a zadate poznamy.

Al
Emm-:mmmm~ NaDoHdcgaa - L-A-===aal
| Smag s

Vidhosinévih sovenéna

Obrazok ¢. 8 Karta osnova

Snimok predstavuje priestor pre detailné zobrazenie vydrarsnimku. Je to

hlavna pracovnatas’ prezentacie, v ktorej je mozné so snimkom trobi

akékdvek upravy t.j. pisg kreslt, vklada’ tabu’ky, ¢i iné objekty, meni

pismo, ¢i pozadie, nastavovaprechodné anintaé efekty na premietanie

snimky ad’.

Snimok sa sklada z tychto prvkov:

> Pozadie: Snimok vytvoreny pdi ugitej Sablony navrhu ma definovany

obrazok pozadia, vyplne a farebnej schémy. VSeitiy tatribaty mézeme
d’alej upravové. Ak nie su tak si ich nastavime (obrazol®).
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> Nadpis: VacSina snimkov ma svoj nadpis, ktory zavisi od obsshimku.
Uvodny snimok obsahuje nazov prezentéacie.
> Zakladny text: Je to vlastny zapisovany obsatasto vo forme zoznamu
s odrazkami aleb&islovanim.
> Zastupné symboly: Si to obdEniky sc¢iarkovanym obrysom, do ktorych
v snimku vkladame trest ainé objekty, napriklacagdamy, tabtky,
fotografie a multimédia.
> Pata: Je to oblasv strede spodného okraja snimku. Zapisujeme sawmvna
organizacie alebo tému prezentacie. Pata mégajigyrazdna.
» Déatum acdas MOZzu sa nachadfana spodnom okraji snimku olajne
v jeholavejcéasti. M6Zeme ich automaticky aktualizéva
> Cislo snimku: Implicitne sa nachadza na spodnom okraji snimkuafx,
ale méze by (a nemusi) kdekwek.
» Podokno pozndmok sa nachadzas dolnej ¢asti Normalneho zobrazenia
a mozno iom zapisova poznamky tykajuce sa obsahu snimku zobrazeného
v podokne Snimok. Tieto texty mézu postUzako pomécka pridalSom
spracovani snimkov alebo vo vyitaej podobe pri predvadzani prezentacie,
pripadne ich mozno zobr&zpri projekcii na obrazovke.
= Podokno Uloh sa nachadza na praveépsti pracovného okna programu

PowerPoint a obsahuje cely rad tzv. automatickgairnhnuti snimku.

MMM@'LW&‘AG"&}LQ‘.&@

S E 1A X JFEE| A | v sime [

Zalozena bola dia 21. aprila 19

zaevidovana Registraénym sud
obchodného registra 6

CNNDOOHAG Ao - L-A-===aal

Vchozinavih siovenéna

Obrazok ¢. 9 Formatovanie pozadia
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o Zobrazenie Radenie snimkov(obrazok¢. 10) je zobrazenie, pri ktorom cell
plochu okna vypaji zmenSené obrazky vsetkych snimkov, poskytuje’gub
na cell prezentaciu naraz. Umaje 'ahko merni poradie snimkov, pridava
odstraiova’ alebo kopirova snimky, zobrazi ukazky animécii prechodnych
efektov pri striedani snimkov, vidimastavenéasy pre automatické predvadzanie
snimkov a pod. V zobrazeni Radenie snimkov sa @amisnimkami, ako by to
boli celistvé objekty. To znamena, Ze sa nemoznstaflma v nich obsiahnuté
texty, ani na inétasti, ale je mozné mehipozadie, celkova farebnd schému
a rozvrhnutie snimkov. Jednou z hlavnych vyhod dohbbrazenia programu
PowerPoint je mozndéozn&it’ viacero snimkov naraz a vykonévak zmeny na

viacerych snimkoch sasne.

[ Microsoft PowerPoint - [komplet AGILE, s.r.0.,.ppt]
i3] sthor Upravy Zobazt Vit Fomst Néstoje Prezentsca Okno  Pomomi

ik | [ Prechod s Novi snimia [l

RWEN= L ETIE NEVE A T W R e A R ) |

nnnnnnnnn Vychozi névrh ox

Obrazok &. 10 Zobrazenie Radenie snimkov

o Zobrazenie Prezentacia predstavuje zobrazenie prezentacie vjej kKoep
podobe, ako ju uvidia divaci. Je moZné zohirapostupne vsetky snimky
v pripravenom poradi, vratane vSetkych animacekielv pri striedani snimkov,
zvukov, videoklipov at. V zobrazeni prezentécia nie je mozné snimok atyar

upravovd je len mozné jeho prezeranie v pripravenej podobe.
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Praca s textom

Prezentacia lewazko zaobide bez textu, pretoze tvori zakladadi prezentacie. Text je

mozné vkladé do prezentacie len do textovych poli, nezalezitam, ¢i bolo vytvorené

automaticky alebo &nym zadanim textového pe

PowerPoint umatuje tieto¢innosti s textom:

> formatovat’ text (obrazoke. 11), t.j. zvolt si typ, vé€kod’, rez a farbu pisma,

» robit’ r6zne Upravy textu, napriklad pouzivanie odrazok, kopirovanie, praesig
nahradenie jednéhotiazca textu inym t&@zcom, vkladdsymboly a pod.,

» dalSou pomocou programu PowerPoint lairektary textu - program dokaze
skontrolovd, ¢i su slova textu napisané pravopisne spravne akpeniah na opravu,

» vkladanie zvlastnych znakov, ktorétggko vkladaju z klavesnice,

> iné Upravy.

3 Microsot PavierPoint - [komplet AGILE S.0mBBL HEE
i8] stbor Upravy Zobrazit VioZt Format Néstoje FPrezentida Okno  Pomocnk Zadajte otézku x

ZBIE A PO T AR EaE R s @l iwetontonn 0 o B 2 U s == 3

wmméwmv N NCIOA 4 @)

el x = 0
x

Zalozena bola dna 21. aprila 1994 a do obchodného registra bola
zaevidovana Registraénym sidom Bratislava vidiek Uznesenim
obchodného registra ¢.939/K dna 6. jula 1994.

D--A-==z=aafl
h

Snimka 27 15 Vychozinévr &x

Obrazok €. 11 Formatovanie textu

Uprava prezentéacie

Pre efektna projekciu prezentacie je mozné do péeee pridd multimedialne prvky ako su

animané efekty, prechodové efekty zvuky, videa. Tiegdiijeme utitému textovému plu
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alebo inému objektu na snimku. Prechod snimkovnzgdrobrazovy, pripadne zvukovy
efekt,. ktory doprevadza prichod snimku pri peethani elektronickej prezentacie.
Pozornos obecenstva mozno tiez ozivavanimanymi efektami. Ide o pohybové a zvukové
efekty jednotlivych objektov na snimkoch prezergddnimova mozno nadpisy i hlavné

texty snimkov, obrazky, grafy a iné.

Prezentaciu mézeme doplra spestri pouZzitim nasledujucich objektov:
» kreslenie tvarov —zakladné tvary, automaticke tvary,
» zvlastny textovy efekt “WordArt,
» obrazky — stiahnutie z galerie ClipArt, z Internetu, z digiigho fotoaparatu, vlastné
kresby,

» videoklipy — pohyblivé obrazové sekvencie,

Y

zvuky - zvukové efekty, hudobné nahravky, sprievodné howostovo,

» grafy — vhodné pre nazorné a ptaldné zobrazenie &itych hodnét¢asového vyvoja
(aplikacia Microsoft Graph),

» organizaéné diagramy —aplikacia Microsoft Organization Chart, vyvojovadiamy
z panela néastrojov Kreslenie,

» tabuPky — vytvorené v WS Excel alebo priamo v PowerPoint,

» hypertextové odkazy —pomocou nich méze uzivditeychlo a jednoducho zobrazi

Gdaje, uloZzené na internetovych strankach, pripagnejs® na iny snimok

V prezentacii.

Finalna Uprava prezentacie

Pod findlnou Upravou prezentacie sa chape vklad@pecialnych efektov, tenych
pre premietanie prezentacie na obrazovke. Medakdie, ktoré sU pouzité pre tavy
vystup, tak ako aj vystup vo forme premietaniaaf@azovku patria kontroly preklepov

a kontroly Stylov.

Prezentacia je rada snimkov (obrazoviek), ktoré&ntdxte popisuju (prezentujl)dity jav,
udalog, vec, osobu, firmu apod. Prezentacia je spraviltiaena v jednom subore. Snimok je
samostatne zobrazitea cag’ prezentacie. Pri premietani zabera jednu obrazdidiiu,
diapozitiv at.) Snimok je tvoreny pozadim, grafickou predlohamingku a zastupnymi

symbolmi, do ktorych sa vkladajdalSie objekty, ndjastejSie texty a obrazky. Pozadie
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snimku je vlastne farba papieru s réznymi grafickymorkami, na ktoré sa vkladajiialSie
objekty. Pozadie jednotlivych snimkov sa da me@raficka predloha snimkov je sada
presne rozmiestnenych oblasti pre textové zastigyngboly a zapatie s nadefinovanymi
parametrami pre neskorSie vkladanie objektov (pismdrazky, polohu). Graficka predloha
snimkov je platna pre vSetky snimky prezentaciévadednotni formu vSetkym snimkom
a uzivaté ju mdze upravowa Dalej sa da pri kazdom snimku zwla$ient’ rozvrhnutie

jednotlivych vlozenych objektov nezavisle na prédio

Po doko®eni prezentacie ma uzivatamoznos vytvorit’ sibory webovych stranok, ktoré sa
umiestnia na Internet prikazom Sudbor — Woda webovl stranku a pokavanim podia

inStrukcii v dialégovych oknach Ulazako HTML.

Existuju dve z&kladné metody publikovania prezdagatée Internete:
» na statickych webovych strdnkach, ktoré vSak nezalpg animané a prechodové
efekty, ani neprehravaju zvukgi,video,
» na animovanych strankach, ktoré zobrazuju takmetkySprvky prezentacii, vratane

animanych a prechodovych efektov, videa a zvukov.
Premietanie prezentacie
Aby prezentacia mala kotmy efekt, aky si predstavujeme, musime sa najpmova’
pripravnym prdcam t.j. priprave materidlu pre pdsitov, nastavenie vhodnéh&asu

pre premietanie jednotlivych snimkov a priprava kelig alebo disku CD-ROM

s prehliadéom prezentacie na pibac.
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ZAVER A NAVRH NA VYUZITIE POZNATKOV

Ulohou prezenéného programu Microsoft PowerPoint 2003 je podmformacie
v preffadnej a graficky kvalitnej podobe. Microsoft PowarR 2003 je séag’ou
kancelarskeho balika firmy Microsoft Office 2003.

Program Microsoft PowerPoint sa uzl'me dlho vyvija a vylepSuje¢oho dbsledkom je aj
PowerPoint 2003, ktory priSiel na trh s mnohymiepgeniami. VEkou vyhodou programu
PowerPoint je jeho ztitel'nog’ s ostatnymi aplikdciami Office (Word, Excelfat Dékazom
neustaleho vyvinu je aj pripravovana nova sada ddwit Office 2007, ktora by mala by

k dispozicii v novembri tohoto roku. Samozrejmesi@ags’ou bude aj program PowerPoint.

Prezentacia je rad snimkov, ktoré v kontexte pregénrity jav, udalos, vec, osobu, firmu
a pod. Prezentacia je spravidla uloZzena v jednodborsl Prezentay program PowerPoint
sluzi na vytvorenie, propagaciu vyrobku alebaiitej mysSlienky. Podnik méze svoju
prezentaciu predstavina jednom i viacerych péacoch siasne. Zalezi len naom, ¢i sa

rozhodne pre prezentaciu v kancelérii, vékyeh konferetinych salach¢i uz premietanych
priamo na obrazovke piiaca alebo na spatnom projektore. Prez&mgaprogramy su ova

zaujimavejSie ako tt@vé prospekty, pretoZe do prezentacie vkladajueGfekty ako videa

a zvuky, ktoré sa mézu obniar.

Pod’a prieskumov v Eurdpe je najpouzivanejSim prezegta programom prave Microsoft

PowerPoint. Je to désledkom dobrej obchodnej gglgpolanosti Microsoft.

Filozofia kazdého podnikata pri zvySeni predaja alebo zvySeni a rozSirenilitkyah
sluzieb je zakladnym diem propagacie. lde o komunikaciu so zakaznikonrakiobze by
neosobna (realizuje sa prostrednictvom reklamy,ppod predaja, public relations) alebo

osobna (orientovana najma na osobny predaj).

Pre spolonos’ AGILE, s.r.o., bola vypracovana zaelom predstaveni&innosti tohto

podniku prezentacia, ktora moZze tbyiez jednym z prostriedkov na upevnenia pozicie
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podniku na trhu. Prezentacie su totiZz pre potengé zdkaznikov a obchodnych partnerov
ovela zaujimavejSie ako tlavé prospekty. Prostriedky, ktoré organizdcia wyhaha tvorbu

a predstavenie prezentaciecite nie su nenavratnou investiciou. Podnik moZekava
zvySenie imidZu a prestiz&m si upevni svoju poziciu v prostredi konkurendiekoniec aj
néklady na rozmnoZovanie &nych prospektov su vysSie ako kopie dogina rozSirovanie
prezentacii. Kéze sa planuje s ulozenim prezentacie na webowjlsrspolonosti bude
moa’ informova ako terajSich, tak aj mnozstvo potencialnych obdaych partnerovgi
inych zaujemcov, ktory z nej mozderpa potrebné informacie. Mdze tyslkagou
mailovych sprav spolmosti a stéi sa tak stag’ou marketingovej podpory predaja produktov
spolanosti, ktorymi momentélne su reklamy v periodikultkitny program mesta Vrable,
na Sportovych plagatoch, na spoigch kalendaroch, na réznych predmetoch ako su, pera
firemné kalendare, profilové udaje o spwlosti na webovych strankach poskytovate
informacii z oblasti ptnohospodarstva a existujuca webova stranka &padti www.agile-

sro.sk

V sasnej dobe sa technologie I'meé rychlo vyvijaju. Dnes je uZz samozrejnos
vyuZivanie Internetu, pretoZze dokaze ziskawakamzZite a relativne lacno informacie
akéhokdvek druhu. Prostrednictvom celosvetovej siete ihdersi méze firma vytvori
vlastné WWW stranky, na ktorych budu prave umiasgngibory na prezentaciu firmy, ich
vyrobkov a pod. Waka prezentmému programu PowerPoint je Wasnosti jednoduché

vytvorit’ prezentéciu, ktora na Internete moéze osl@uioku verejnos
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