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Abstrakt

V bakalarskej praci je charakterizovany objekt Sala§ Ziar, ako agroturistické zariadenie,
poskytované sluzby moznosti vyuzitia vidieckej turistiky, agroturistiky a cestovného ruchu

v mikroregione a regione Liptova, ktory je bohaty na prirodné krasy a historiu.

Prva Cast’ bakalarskej prace sa zameriava na podrobnejSi rozpis poznatkov z literatary
o cestovnom ruchu, agroturistike, regiéne a pod. Taktiez na charakteristiku, geograficku
polohu a historiu obce Ziar, Smrecany a regionu Liptov, ako aj na salasnictvo a chov oviec

na Liptove.

Druh4 Gast’ prace zahffia charakteristiku objektu, podnikatel'ski ¢innost Salasa Ziar,
marketingovu stratégia, ekonomiku prevadzky, SWOT analyzu, konkurenciu a program
pre hosti na sedem dni.

V zévere prace su zaradené obrazové prilohy sic¢asného stavu a jedalny listok SalaSa Ziar.

KUPucové slova: agroturistika, cestovny ruch, salas, sluzby, vidiek, region, Liptov



Abstract

In this bachelor thesis we described an agritourism facility named Sala$ Ziar. We described
provided services, possibilities for rural and agritourism in microregion and region Liptov,

which is full off beauty nature and has interesting history.

First part is focused on detailed description from literature about tourism, agritourism,
region, etc. We also described characteristic, geographical location and history of villages
Ziar, Smre¢any and whole Liptov region. We also added information about sheep farming

in this area.

Next part includes characteristic of this object, business and marketing strategy, economy,

SWOT analysis and competitors. We also suggested seven days program for guests.

Conclusion consists of some illustrations, showing how this facility looks these times and

provided menu.

Keywords: agritourism, tourism, shed, rural, region, Liptov
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1 PrehPad o sucasnom stave rieSenej problematiky

1.1 Charakteristika cestovného ruchu

Cestovny ruch tvori subor aktivit, v urCitom prostredi, ktoré uspokojuja potreby l'udi
suvisiace s cestovanim mimo ich trvalého bydliska a bez rozdielu, ¢i dovodom tohto
cestovania je oddych alebo nepravidelnd povinnost’ ako je sluzobna cesta.( Michalova et

al., 1999)

Murphy (1991) udéava ze, cestovny ruch sa vyrazne zmenil a stal sa sucastou miestneho
rozvoja iba v poslednych dvoch dekadach 20.storoc¢ia. Na zaklade potrieb a cestovnych
sktisenosti , navStevnikov a miestneho obyvatel'stva sa rozvinul do komplexného systému.

V terajSej dobe st turisti skisenejsi, ocakavaji a pozaduju viac ako pred tridsiatimi rokmi.

Preto je cestovny ruch v safasnosti v rdmci sveta povazovany za jedno z
najprosperujucejSich hospodarskych odvetvi. Jeho ekonomicky prinos pre kazdy Stat je
jednozna¢ny. Pomdha rieSit problém nezamestnanosti vytvaranim novych pracovnych
prileZitosti, prispieva k tvorbe hrubého domaceho produktu, vytvara devizové rezervy
Statu. Okrem toho méa aj d’alSie prednosti, ktoré sa prejavuju v tom, Ze prispieva k zachrane
historickych architektonickych pamiatok, k ochrane kultarnych hodnét vytvorenych
I'udskymi generaciami i k uchovaniu skvostov prirody. Tieto pozitiva je mozné dosiahnut’,
ak sa realizuje na vysokej profesionalnej tirovni. Cestovny ruch v spétnej vizbe ovplyviiuje

aj kultaru a vzdelanost’ §tatu. (Demo — Bielek — Hronec, 1999)

Cestovny ruch je zaradeny do nevyrobnych Cinnosti, do terciarneho sektora, teda do
sektoru sluzieb. Sluzby cestovného ruchu slizia na uspokojovanie zakladnych l'udskych
potrieb, prispievaji ku zvySovaniu zivotnej Urovne a k lepSim moznostiam vyuzivania

vol'ného Casu. (Otepka — Haban, 2007)

Zakladnymi zlozkami systému cestovny ruch su subjekt cestovného ruchu a objekt
cestovného ruchu. Subjekt cestovného ruchu vystupuje ako nositel’ dopytu resp. spotrebitel
produktu cestovného ruchu a je nim v SirSom slova zmysle Ucastnik cestovného ruchu.

Objekt cestovného ruchu reprezentuje ponukovu stranu na trhu cestovného ruchu a tvori ho



subor vol'nych statkov, tovarov a sluzieb, ktoré pozaduje a spotrebuva ucastnik cestovného
ruchu. Nositel'om ponuky v cestovnom ruchu su ciel'ové miesto, podniky cestovného ruchu
a ich spravanie ovplyviiuje vonkajSie prostredie. Uvedené prostredie pozostava z viacerych
zloziek a to predovsetkym z ekonomického prostredia, socidlneho, politického, technicko-

technologického a ekologického prostredia. (Jardbkova, 2007)

V sucasnych ekonomickych podmienkach je nevyhnutné, aby sa polnohospodarske
podniky i agropodnikatelia v SirSej miere ako doteraz venovali novym formdm odbytu
svojich produktov, vyuZivaniu existujicej materidlno — technickej zdkladne a volnych
pracovnych sil. Jednou z novych podnikatel'skych c¢innosti, najmd v horskych a
podhorskych podmienkach Slovenska, je agroturizmus zamerany na vyuzivanie vidieckeho

a pol'nohospodarskeho potencidlu pre cestovny ruch.

Zapojenie podnikov a podnikatel'ov do podnikania v cestovnom ruchu ma predpoklady tak
v horskych a podhorskych ako aj vo vinohradnickych regidonoch Slovenska. Rozvoj

agroturizmu je naro¢ny na investicné naklady. (Haspra — Mach, kolektiv autorov, 1993)

Cestovny ruch je strategickou hospodarskou ¢€innostou v Eurdpskej Unii, pricom jeho
vyznam pre hospodarstvo EU bude v nasledujicich rokoch pravdepodobne nadalej

narastat’. (http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index sk.htm)

1.1.1 Vyznam a prinos cestovného ruchu na Slovensku a v zahranici
Do tejto sféry sa vkladali malé investicie, a rovnako nizka zamestnanost’ v sluzbach,
zastarana materialno — technickd zékladna, nevyhovujliica zdeformovand cenova politika a

d’alSie faktory negativne ovplyviiovali cestovny ruch.

Prinos rozvijania cestovného ruchu nie je predovsSetkym z tychto hl'adisk (Haspra — Mach,
kolektiv autorov, 1993):
e Umoziuje zjednotit’ a zhodnotit’ miestne danosti krajiny, a to pomerne pri nizkej
surovinovej a energetickej naro¢nosti.
e PrinaSa nové pracovné prilezitosti, najmé v regionoch, kde z dévodov utlmovych

programov v procese reStrukturalizacie vyroby prichddza ku zmenam.



e Regulovany cestovny ruch odl'ahCuje zivotné prostredie (znizenie emisii, tuhého
odpadu, nizSia konkurencia pracovne;j sily, a pod.), zat'azuje krajinu ale nevedie k
negativnym zmenam.

e Cestovny ruch na vidieku umozniuje v niektorych vidieckych sidlach obnovu dediny
a to z hl'adiska stavebného fondu, pracovnych prilezitosti a pod.

e Umoziuje ziskanie finanénych prostriedkov pre rozvoj obce a miest z prijmu zo
sluzieb cestovného ruchu.

e ZvySuje sa podiel zékaznikov s polpenziou, s moznost'ou pripravy vlastnej stravy

zo surovin nakupovanych v pol'nohospodarskych podnikoch.

Vyznam cestovného ruchu je rovnako dany tym, Ze nasledne pozitivne ovplyviiuje mnoho
d’alSich odvetvi a sektorov narodného hospodarstva, akymi st napr.: doprava, obchod a
sluzby, stavebnictvo, bankovnictvo, pol'nohospodarstvo (agroturistika), telekomunikécie,
kultara, Sport a pod. V niektorych zahrani¢nych Stadiach je uvadzany vplyv cestovného
ruchu na viac ako 20 hospodarskych odvetvi. Ak prihliadneme k tomuto druhotnému
efektu, je cestovny ruch v celom svetovom meradle na prvom mieste vo vytvarani

pracovnych prilezitosti. (Haban — Otepka, 2004)

Prinosy cestovného ruchu:
e priaznivo ovplyviiuje zamestnanost’
e podiel’a sa na tvorbe hrubého domaceho produktu
e prispieva do platobnej bilancie Statu (devizové prijmy)
e tvori prijmy Statneho rozpoctu
e mad vplyv na prijmy rozpoctov regionov

e priaznivo posobi na investicné aktivity

Odvetvie cestovného ruchu patri medzi najvyznamnejsSie stcasti narodného aj svetového
trhu. Podl'a udajov Svetovej organizacie cestovného ruchu (WTO) a Svetovej rady
cestovania a cestovného ruchu (World Travel and Tourism Council - WTTC) je cestovny

ruch najvacsim zamestnavatelom a jednym z najvynosnejSich odvetvi svetovej ekonomiky.

Je to prave cestovny ruch, ktory po obchode s ropou a ropnymi produktami a

automobilovom priemysle obsadzuje tretie miesto vo vySke obratu a rozsahu svojej



¢innosti. Svojim podielom na tvorbe hrubého doméceho produktu, devizovych a danovych
prinosov, vplyvom na aktivizaciu investicnych ¢innosti a tvorbu pracovnych prilezitosti sa
celosvetovo stava jednym z najvyznamnejSich odvetvi hospodarstva. Podl'a odhadu WTTC
sa cestovny ruch podielal v roku 1995 na tvorbe hrubého domaceho produktu vo svete
takmer 11 % a vo vtedajSich Statoch Europskej tnie priemerne az 13,5 %. Podla
rovnakého zdroja cestovny ruch zamestnava priblizne 11 % pracovnych sil, pricom sa

pocita s jeho d’alsim dynamickym rozvojom. (Haban — Otepka, 2004)

1.1.2 Trendy v cestovnom ruchu
Cestovny ruch, jeho charakter a rozsah, primarne uzko suvisi so zivotnym Stylom a
bohatstvom krajiny cestovatelov. Rastiice bohatstvo viacerych krajin, ktoré donedavna

patrili do kategorie rozvojovych alebo zaostalych, jednoznacne ilustruje tato vézbu.

Z hladiska spoloCenskych zmien v najrozvinutejSich krajinach sveta je vyznamnych

niekol'’ko momentov (Borovsky — Smolkovéa — Nifiajova, 2008) :

e Vdaka kvalitnému zdravotnému systému sa priemernd dizka Zivota ludi zvysuje a
zaroven kvalita zivota zostdva dlhSie na vysokej rovni. Populdcia starne, percento
starSej populacie sa zvySuje. ZvySuju sa naroky na moznosti travenia vol'ného ¢asu
pre starSich obyvatel'ov. Uplatiiuje sa snaha o zdravy zivotny Styl.

e Vdaka technologickému pokroku maji l'udia viac vol'ného €asu, zvySuja sa naroky
na moznosti Sportu a rekreacie. Nastava odklon od ,,chatového* travenia vikendov
smerom ku kratkodobym moZnostiam oddychu priamo v mestach a ich okoli.
Zvysuju sa naroky na pestrost’ a kvalitu sluzieb, intenzivne vyuzivanie voI'ného
¢asu a intenzitu zazitkov.

e Rastuci pocet I'udi preferuje sluzby v zmysle ,,vSetko mat’ pod jednou strechou.

e (Globalizacia a internacionalizacia zjednocuje do zna¢nej miery kultirne spravanie
prislusnikov r6znych narodov, aj ked’ z hladiska dopytu po roéznych druhoch
zéazitkov sa stale odliSuje. Tato diferenciacia je predovsetkym dosledkom odliSne;j

tradicie a stupiia ekonomickej trovne krajiny.



e Aj ked sa v niektorych krajindich v zaujme zvySenia konkurencieschopnosti,
(predovsetkym ako odozva na prenikajuce azijské produkty z nizko nakladovych
krajin) predlzuje tyzdenny pracovny €as (napr. Francuzsko), celkovy globalny trend
predstavuje krat$i pracovny €as. S rozvojom sluzieb sa rodindm predlzuje volny
¢as, ktory mozu venovat’ regeneracii, zalubadm a cestovaniu.

e Automobilizdcia je dalSim znakom globdlneho vyvoja zivotného Stylu, ktory
vyznamne ovplyviluje cestovny ruch. S tym priamo suvisi rastuci vyznam
infrastruktury turistickych destinacii, nielen prijazdové cesty, ale aj parkoviska,
technické sluzby, siete stanic pohonnych hmot a pod. Svetova organizacia
cestovného ruchu (WTO) spracovala predstavu o buducej podobe cestovného
ruchu. Budu ho ovplyviiovat’ viaceré trendy:

e prehlbujica sa globalizacia a od nej zavisld prosperita cielovych miest,

e vyuzivanie informa¢nych technologii pri ponuke a distribucii produktov,

e presadenie sa na konkurencnom trhu len vtedy, ak sa cielové miesta budu
zameriavat na svoj imidz ako predpoklad diverzifikdcie a expanzie svojej

pritazlivosti.

Rozvoj hotelového a turistického priemyslu je hlavnym cielom prichadzajuceho
programovaciecho obdobia v oblasti cestovného ruchu. Potvrdzuje to aj prieskum
slovenskych podnikatelov, ktori potvrdili, Ze maji zdujem o rozvijanie aktivit v tejto
oblasti. Ten zaroveni dodava, a potvrdzuje to aj Stratégia rozvoja cestovného ruchu SR pre
roky 2006 — 2010, ze Slovensko vzhl'adom k svojej geografickej polohe pontika dostato¢né

moznosti ako tento segment sluzieb rozvijat.

Problémom ostdva nedostato¢na informacna a propagacna kampan, ale aj pretrvavajica a
nedostato¢na kvalita a komplexnost’ poskytovanych sluzieb.

V uplynulom skratenom programovacom obdobi bola podpora zamerana predovSetkym na
vystavbu novych zariadeni pre cestovny ruch, na rekonstrukciu a modernizaciu
existujicich zariadeni ako aj na rekonStrukciu a modernizaciu kulturno-historickych a
prirodnych objektov pre ucely cestovného ruchu. (http://podnikanie.etrend.sk/podnikanie-

firemne-financie/ cestovny-ruch-pomoze-zvysit-atraktivnost-slovenska.html)



Cestovny ruch je strategickou hospodarskou ¢innostou v Europskej Unii, pricom jeho
vyznam pre hospodarstvo EU bude v nasledujacich rokoch pravdepodobne nadalej

narastat’. (http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index sk.htm)

Nova stratégia rozvoja cestovného ruchu SR do roku 2013
Prioritnd os, ktorej cielom je ,Rast konkurencieschopnosti a vykonnosti cestovného
ruchu”, je zamerana na vyuzitie prirodného, kultirneho a doteraz vybudovaného potencialu
pre rozvoj udrzatelného cestovného ruchu, s cielom prednostne financovat’” budovanie
komplexnych sluzieb cestovného ruchu s celoroénym vyuzitim, spojenych s predajom
(miestnych sluzieb), prostrednictvom novych sluzieb s vys$Sou pridanou hodnotou (vyuzitie
mineralnych a geotermalnych pramenov, prirodnych a kultirnych atraktivit Slovenska pre
rozvoj letnej a zimnej turistiky s komplexnymi sluzbami pre zdkaznika, s definovanim aj
tzv. fakultativnych vyletov, vzdy spojenych s predajom slovenskych vyrobkov, napr. sklo,
porcelan, vySivky, ochutndvky vin, prezentacie l'udovych umeleckych remesiel spojenych
s predajom, atd.), aby sa zabezpecila inovativnost, trvald udrzatenost a podporila
zamestnanost’ v regionoch.
Pomoc z ERDF bude poskytnuta ¢innostiam v nasledovnych oblastiach:

e pri podpore investicii do ucelenych produktov cestovného ruchu s celoroénym
vyuzitim,
e pripodpore rozvoja informaénych sluzieb cestovného ruchu, prezentacie regionov a

Slovenska
Opatrenia st zamerané na rast konkurencieschopnosti cestovného ruchu v oblasti
poskytovanych sluzieb, d’alej je to zvySenie kvality ponuky cestovného ruchu a vytvarania
novych atraktivit v regionoch a dosiahnutie porovnatelnej urovne ponuky so susednymi

krajinami a krajinami s vyspelym cestovnym ruchom. (http://new.sacr.sk/)



1.2 Agroturistika, vidiecky cestovny ruch, vidiecka turistika

Agroturistika mé svoje zdzemie v oblasti pol'nohospodarskych ¢innosti, najmid vSak na
rodinnych farmach. Predstavuje jedineCni symbidzu pol'nohospodarstva a cestovného
ruchu. Zaroven prinaSa na farmu, ¢asto nie zanedbatelny prijem. Umoziluje podnikatel'ovi
v oblasti pol'nohospodarstva realizovat’ Cast’ vlastnej produkcie (rastlinnej aj Zivoc¢iSnej)
bez zbyto¢nych medziclankov priamo na farme, napr. pri poskytovani stravovacich sluzieb
alebo pri predaji potravin hostom na farme. LacnejSie vstupy umoziuji stanovit’ prijatel'né
ceny za ubytovanie na agroturistickych farmach (podnikoch), ¢o mdze byt motivujice

najma pre najpocetnejsi druh klientov, a to rodiny s det'mi. (Otepka — Haban, 2007)

Vidiecku turistiku chdpeme ako subor rekrea¢nych aktivit, alebo aktivit vol'ného cCasu,
ktoré sa viaZzu na prostredie vidieckeho osidlenia a st odliSné od civiliza¢nych rekrea¢nych
aktivit. Znamenaji isty navrat k prirode, k cinnostiam, ktorymi sa bezprostredne
zaobstaravaju zékladné potreby na zivobytie. Vo vSeobecnosti pod vidieckou turistikou
rozumieme rekreaéné c&innosti, vyuZzivanie volného casu na vidiecku s moZnostou
ubytovania v rodinach, vo vidieckych domoch alebo v ucelovych ubytovacich

zariadeniach. (http://www.tik.sk/index.php?i1d=300)

Vidiecky cestovny ruch je ndvratom k prirode, s moZnostou ubytovania vo vidieckych
domoch a zariadeniach na vidieku, kde je sucastou ponuky aj moznost’ stravovania alebo

vykonavania rozlicnych aktivit spojenych s pobytom na vidieku.

Vytvorenie domackej atmosféry v ¢istom ovzdusi bez hluku miest s aktivnym odpocinkom
v prirode v agro- a ekozariadeniach je to pravé pre zmenu a nacerpanie novych sil.

(http://new.sacr.sk/slovensko/nase-tipy-pre-vas/vidiecky-cestovny-ruch/)

1.2.1 Charakteristika vidieckeho turizmu a agroturizmu
Je zamerany na vyuzitie vidieckeho a pol'nohospodarskeho potencialu pre cestovny ruch.
Je zavislé od mnohych faktorov a to nielen od prirodnych, vyrobnych, ekonomickych,
materidlno — technickych, ale predovSetkym od urovne l'udského Cinitela, kvality

poskytovanych sluzieb, arovne prijmov obyvatel'stva a d’alSich faktorov.
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V stvislosti s rozvojom cestovného ruchu na vidieku, mimo rekreacnych a turistickych

centier, za¢inaju sa pouzivat nové terminy a to: vidiecky turizmus a agroturizmus.

Agroturizmus treba chapat’ uzSie ako vidiecky turizmus. Agroturizmus zahfna Specifické
¢innosti  agropodnikatelov a  polnohospodarskych podnikov podla miestnych
ekonomickych a prirodnych podmienok, zameranych na uspokojenie rekrea¢nych potrieb
turistov. Stkromny podnikatel v ramci agroturizmu zosuladuje svoje predpoklady s
priestorovymi predpokladmi katastru obce, s materidlno — technickou zakladiiou a s
moznostami poskytovania doplnkovych sluzieb. Do agroturizmu mozZzeme zahrnut
prakticky vSetky cinnosti, ktoré podla miestnych podmienok moézu realizovat ¢i uz
sukromny rol'nik, polnohospodarsky podnik alebo d’alSie podnikatel'ské subjekty v

agroturizme.

Pol'nohospodarstvo ma takto predpoklady sa zapojit’ do agroturistiky najmai cez:

e rastlinni a zivoCiSnu vyrobu

e ostatnll produkciu

e sluzby
V ramci zivociSnej vyroby : okrem dodavky zékladnych druhov mésa a d’alSich produktov,
su dobré moznosti vo viacerych oblastiach. S chovom oviec je vhodné ozivit' predaj

Specialit na salaSoch, ako st parenice, oStiepky, ov¢i syr, zin€ica a pod.

Rozvoj agroturizmu na Slovensku moéze prispiet aj k rozvoju doposial mal
navstevovanych regidonov Slovenska. Z poskytovanych sluzieb agroturizmu ma prinos
pol'nohospodarstvo , agropodnikatelia, a obce. Cestovnym ruchom na vidieku moZzno
udrzat’ a zvysit' jeho osidlenie, naymd v dynamicky slabych lokalitach, vytvorit nové
pracovné prileZitosti a zabezpecit' tym aj ekonomicky rozvoj regionov. (Haspra — Mach,

kolektiv autorov, 1993)



1.3 Charakteristika regiénu a obce Ziar

Region je podobne ako mnoho d’al§ich terminov bezne pouZivany, ale jeho definiciu je
tol’ko ndzorov, z kolkych pohladov je skiumany a hodnoteny. Autori sa stotoznuji s
konStatovanim, kedy je region popisany ako uzemie(Cast’ krajinnej sféry), ktoré sa siborom
vlastnosti, stavov, javov, podmienok a historiou odliSuje od susednych, pripadne d’alSich
oblasti, priom jeho urcitd jednota ja objektivnou podmienkou a zdkonitym vysledkom
vyvoja daného tizemia.

Stucasne jeho obyvatel'stvo spajaja urcité spolo¢né Crty a prianie udrzat' a d’alej rozvijat
svoju identitu s cielom podnecovat’ kultirny, socidlny a hospodarsky rozvoj. Inymi
slovami povedané, regidon mozno vo vSeobecnej rovine vnimat ako zloZity dynamicky
priestorovy systém, ktory vznikol na zemskom povrchu na zaklade interakcie prirodnych a
socioekonomickych javov.

Voci okoliu je prirodzeny region otvoreny, ale zaroven spity a integrujuci. Zakon o
podpore regionalneho rozvoja 539/2008 Z. z. definuje region vel'mi zjednodusSene ako
uzemny celok vymedzeny v sulade s klasifikdciou Statistickych Uzemnych jednotiek.

(Steiner — Kozlayova, 2010)

1.3.1 Liptov
Liptov je historické tizemie v severnej Casti Slovenska. Nazov ziskal podl'a rovnomenného
hradu, ktory bol sidlom liptovského zupana. Koncom 19. stor. mal Liptov rozlohu 2246
km’. Liptov sa vy&lenil zo Zvolenského komitatu, poc&iatky administrativneho
osamostatiiovania siahaju do polovice 13. storocia. Od 2. desatrocia 14. storoCia uz Liptov
vystupuje ako samostatnd stolica (comitatus Liptoviensis). Mal vyrazné prirodzené
hranice, ktoré sa po staroCia v podstate nezmenili. V rokoch 1786 — 90 bol prechodne
spojeny s Oravou. Liptov ako samostatny spravny celok zanikol v r. 1922. Uzemie Liptova
sa okrem obdobi jozefinskych reforiem a Bachovho absolutizmu delilo na Styri slaznovské
okresy. Podl'a hranic panstiev troch hradov sa Liptov deli na dolny (panstvo hradu Likava),
stredny (panstvo Liptovského hradu) a horny (panstvo Liptovského hradku). P6vodnym
administrativnym centrom bol hrad Liptov, v roku 1677 sa centrom stal Liptovsky Sv.

Mikulas.



Region Liptov sa rozklada na ploche 1970 km2 vo vychodnej a zapadnej Casti Liptovske;j
kotliny, oznaCovany ako dolny a horny Liptov. Zahfiia udolie rieky Vah a jej pritokov —
Bieleho a Cierneho Véahu a d’al$ich tokov. Obkolesuji ho Zapadné, Vysoké a Nizke Tatry,
Chocskeé vrchy a Velka Fatra. Najvy$$im vrchom je Bystrd v nadmorskou vySkou 2248 m.
Nachadza sa tu aj vodna nadrz Liptovska Mara s vodnou plochou 21 km® a s obsahom

vody 360 mil. m’.

Liptov ma mnozstvo kultarnohistorickych pamiatok. Je tu najvacsi pocet narodnych
kulturnych pamiatok v Zilinskom kraji — 11. Celkove ma regién Liptov 249 nehnutelnych
a 479 hnutelnych pamiatok skoro vo vSetkych obciach. Mnohé¢ kultlirne ndvstevnik
regionu vidiet' v Liptovskom muzeu v Ruzomberku, v jeho pobocke v Narodopisnom
mutzeu v Liptovskom Hradku, expoziciach v Rol'nickom dome Vlkolinec, Ciernom orli v
Liptovskom Mikulédsi, Muzeu liptovskej dediny v Pribyline a Archeologickom muzeu v
prirode v Liptovskej Mare — Havranku s rekonStrukciami keltskych stavieb. Galéria P. M.
Bohuna v Liptovskom Mikuld§i mé i1 pobocku — Galériu Jana Halu vo VaZci. Mnoho
navstevnikov sa kazdorocne zucastituje folklérneho festivalu vo Vychodnej. (Zuskinova,

1999)

1.3.2 Historia obce Ziar
Obec Ziar vznikla na kl¢oviskach chotara blizkych Smreéian, a to koncom 13. a zaéiatkom
14. storo€ia. Prva doloZend zmienka pochddza z roku 1349, kedy pozemky patrili rodine
Smreciansky - Szentivanyi. V ich vlastnictve zostali mnohé nasledujuce storocia. V 15. a
16. storo¢i bol Ziar administrativne spojeny so Smre¢anmi. Obec sa osamostatnila az v

druhej polovici 18. storocia, a to okolo roku 1760.

Podla vseobecnej mienky tunajiich ob&anov vznik obce Ziar sa datuje od znienia
niekdajsich obci Svity Duch a Svity Stefan - podl'a povesti "Svity Duch". Dedinky Svity
Duch a Svity Stefan rozprestierali sa v 17. a 18. storoéi v ¢asti dnesného chotara obce Ziar.
O povode a vzniku obce Ziar jestvuje i d’alsia domnienka, a to v tom zmysle, e obec Ziar
povodne bola majer Smreszanyiovskej zemianskej rodiny usidlenej v obci Smrecany.

Tento majer neskor Zenbou ziskali Szentivanyiovei.
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Nazov obce je odvodeny od slova "Ziar", ¢o uzko stvisi s miestom kde bol vypalovany a
kl¢ovany les, aby ziskali ornii pddu a osidlovali tizemia. Miestna kronika a ustna tradicia
tato skutocnost’ potvrdzuji. Ked’ si chceli naSi predkovia vybudovat obydlie alebo to
miesto zmenit' na ord¢inu, museli Cast’ lesa vypalit’ - vyziarit. Od slova "Ziara - ziarit" je

nazvané miesto obce Ziar. (http://www.obecziar.sk/historia/z-historie-obce)

1.3.3 Poloha
Obec je vzdialena od Liptovského Mikulasa priblizne 11km. Z Liptovského Mikuldsa treba
smerovat’ smerom na vychod, mestskej casti Okoli¢né (pred Cerpacou stanicou) odbocit’
dolava, prechiddza sa cez sidlisko Podbreziny, nasleduje obec SmreCany aza nou sa

nachadza obec Ziar.

Ziarska dolina

Nachadza sa na juznej strane Zapadnych Tatier, je 7km dlha. Dolina lezi medzi rdzsochami
Baranec (2184m) a Raztoka (1948m). Zo severu je ohrani¢end hlavnym hrebefiom
Zapadnych Tatier. Zaver doliny tvoria mohutné I'adovcové kotly Vel'ké Zavraty a Malé
Zavraty, ktoré su oddelené Prostrednym grinom. Pri pohlade do zaveru doliny sa nam
pontika nadherny vyhlad na Banikov (2178m) a Tri Kopy nad Velkym Zavratom a
Placlivé (2126m) tyciace sa nad Malym Zavratom.
(http://kamnahory.sk/Zapadne-Tatry/Doliny/Ziarska-dolina.html)

Cela dolina ako zahradka s vencom vrchov - Baranca, Smutnym sedlom, Tromi kopami,
Banikovom, Prislopom a Raztokou, pripomina otvorent dlan, ktora Stedro obdari kazdého,

kto sa chce fiou polaskat’ a byt v nej St’astny.

V sucasnosti ma obec 183 domov a 426 obyvatel'ov s trvalym pobytom. Ak si v§imame
zloZenie miestneho obyvatel'stva, mozeme konstatovat, Ze v obci zilo viac evanjelickych a.
v. rodin. Zastipenie md vSak 1 vierovyznanie rimskokatolicke. V sucasnosti sa k
evanjelickému ndboZenstvu hlasi 285 ob¢anov, ku katolickemu 141 ob¢anov.

(http://www.obecziar.sk/obec-ziar/ziar-v-obrazoch)

1.3.4 Podnebie
Podnebie mozno charakterizovat’ ako mierne, s prevladajucimi vychodnymi vetrami, ktoré

v letnom obdobi prinaSaju zrazky, v zimnych mesiacoch zmiernenie mrazov a nasledné
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snezenie. Opacny druh pocasia - letné horucavy a suché mrazivé zimy - prindsaji vetry
zépadné. Zaznamenané su i silné severné (od Bobroveckej doliny), ktoré prechadzaja az do
ni¢ivych vichric. Rovnako tak Casté su 1 dlhé ba az kruté zimy. Také boli napriklad v
rokoch 1928-1929, ked’ teploty klesli na -42 °C. Extrémne mnozstvo snehu a obrovské
zéveje sa spominaju v rokoch 1935, podobne tak v rokoch 1940 (-39 °C), 1942 (-36° C).
Pamitna je 1 vichrica z 18. na 19. februara 1946. Priemerna ro¢na teplota sa pohybuje od 2

°C do 5 °C, priemerné ro¢né zrazky v rozmedzi 800 - 1200 mm.

1.3.5 Hydrologické pomery
Vzhl'adom na lokalitu moZno skonStatovat, ze v mikroregione su vodohospodarske
pomery vel'mi dobre, pretoze moznost’ vyuzivania a stav podzemnych a povrchovych vod
su vysSie ako skuto¢né poziadavky. Tuto skutocnost’ potvrdzuje viacero faktorov a to
geologicka stavba podlozia a charakter a klimatické podmienky okolia ako aj pramene

mineralnych vod.

Povrchové vody

Katastrom obce pretekd Smredianka, ktora odvodije Ziarsku dolinu. Prameni v
nadmorskej vyske priblizne 1550 m n. m., medzi Ziarskym sedlom a Smrekom (severna
razsocha Baranca). Jej povodie nie je rozsiahle, vtekaju do nej vody zo svahov Baranca,
Prislopu a Raztoky. Do Vahu usti v Liptovskom Mikulasi, jeho miestnej ¢asti Okolicné.
Najvyssie stavy vod su v mesiaci mdj, ¢o je zapri¢inené topenim snehu vo vysokohorskych
polohach.

Asi 300 m zapadne od obce, popod Huban, tecie potok Vrbicka zvany (meno mé asi od
vrbiny vysadenej okolo potoka), do ktoré¢ho sa vlieva mensi potd¢ik zvany Svatvenik (asi
200 m severne od starého cmitera na Hubani), ktory prameni pod Hradkom u kyslych vod -

studnica - v BoguSovom kline, odkial’ tecie pod menom Hol'ny jarok.

Podzemné vody
Na juznom upiti Zapadnych Tatier, hned’ na zadiatku Ziarskej doliny, vyvieraju dva
pramene mineralnych vod.
Na upidti Raztoky pod BoguSovskym klinom nachddza sa takzvand stara kysld voda,
studnica mineralnej vody. Uz zd’aleka "smrdi skazenymi vajcami" - ako hovoria lI'udia. Je

to voda uhli¢ito-sirno-Zelezitd. Obcania 1 vyletnici ju €asto a hodne pijii, ba 1 domov
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nosievajiu. Poméaha a podporuje travenie, v zime nemrzne. Smerom vychodnym od tejto,
asi v polovici dizky medzi starou kyslou a mostom na za¢iatku Ziarskej doliny - Pod
zédvozom, nachadza sa druhy pramen novej kyslej vody. Voda v studnici sa nachadza len
na jar a niekedy 1 v jeseni. V lete vysycha, v zime jej nieto. Tento pramen obcania 'udovo

nazvali "s6dovka".

1.3.6 Fauna a flora

Flora
Pre ziarsky chotéar 1 celu tuto Cast Zapadnych Tatier je z flory charakteristicky klincek
leskly, vzacna je sitina gastanova, poniklec horsky, kamzicnik, prvosienka najmensia a 1. V
lese sa nachadza vela rozneho kvetenstva: kapradia, osladica, rézneho horského a
vysokohorského kvietia - najmd horcov, zvoncekov. Vysokohorské kvetenstvo sa
rozprestiera na holiach (pasienkoch bez lesného porastu), na Baranci (2184m), Banikove

(2178m), na Rohacoch-Ostrom (2072m) a Placlivom (2126m).

Prvy jarny kvietok je tu samozrejme podbel’ a fialka polna. V chotari rasti na lukach a
poliach sirotka, prvosienka jarnd, blatuch, pupava, iskerniky, kraliky, sedmokrasky,
nevddza, kukol, plucnik lekarsky, stracka polna, iskiernik prudky, mochna jarnd, materina

duska, nezabudka, kostival lekarsky, tolija bahenna, dristal obecny.

Nachadza sa tu naozaj pestra flora ktora zahffia ako chranené a lie¢ive rastliny tak aj pol'né

a iné, podl'a vySkového poloZenia a obdobia vyskytu.

Fauna
Oblast’ Ziarskej doliny je domovom jelenej, srnéej, zveri, objavuju sa i divé svine, kamzik
vrchovsky, svist vrchovsky, a 1. Napriek pestrosti zvieracich druhov, tu vladne vik obycajny,
medved hnedy, rys ostrovid, a liska obycajnd. Su tu i1 vyznamné tokaniskd tetrova
hol'niaka.
Vtactva je ako na poli, v obci 1 v lese dost. Vtactvo ma prirodné miesta k hniezdeniu -
stromy 1 domy a ostatné staveniskd - preto sa i hojne rozmnozuje, v ¢om ho 1 l'udia

podporuju a to predovSetkym ziactvo stavanim budok, v zime kfmenim a krmitkach. V lese
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zije jastrab, kana, krahulec, sova, datel, sojka, kukucka, tetrov holniak, hluchan a

jariabok.

V malom mnozstve sa vyskytuje zajac polny, diviak, srna, jelen, vo vi¢Som je to pocte
liSka, v doline na holiach svist’ a kamzik (10-15 kusov), d’alej vretenica, lasica, kuna a
tchor. Chotar obce ma 2071 hektarov.

(http://www.obecziar.sk/obec-ziar/0-obci-ziar)

1.4 SalaSnictvo na Liptove
Chov oviec patril od najstarSich ¢ias medzi zdkladné formy pol'nohospodérskej produkcie.
Jeho vyznam v Liptove znac¢ne stupol po kolonizacii na valaskom prave v 16. a 17. storoci,
kedy sem z vychodnejSich oblasti Karpat prenikli prvky hdéIneho salaSnictva.

Profesionalizaciou sa ovciarstvo stalo délezitym zdrojom obZivy obyvatel'stva.

Ovciarstvo predstavuje zlozity komplex javov I'udovej kultury. Sa to predovsetkym javy
hmotnej povahy, ktoré ho zarad'uju do materialnej kultiry. Sem patria pracovné néstroje a
techniky, stavebné objekty. Vyznamnu Cast’ salaSnictva tvoria prvky socialnej a pravnej
povahy, medzi ktoré zarad'ujeme organizacné formy chovu a pasenia, salaSnicke spolky,
sposoby zmluvného najimania a odmenovania pastierov, ich socidlne postavenie v
dedinskom spolo¢enstve, formy ochrany vlastnictva a thrady $kod. S chovom oviec
suvisia aj mnohé prejavy z oblasti duchovnej kultiry a folkloru, ako napriklad pracovné
zvyky a obycaje, predstavy pastierov o prirode, lieCebné praktiky, poverové predstavy,
magické tkony, pranostiky. Nezanedbatel'né je aj vytvarné a estetické citenie pastierov,
prejavujuce sa v charakteristickom vytvarnom prejave, v hudobnom, tane¢nom a

slovesnom folklore.

SalaSny chov oviec v minulosti predstavoval pre Liptov vyznamny prinos v ekonomickej,
socialnej a kultirnej oblasti. Bol nielen Specifickou formou pol'nohospodarskej vyroby,
ktora vyuzivala dosial’ ladom leziace vysokohorské pasienky, ale profesionalizdciou sa
ovCiarstvo stalo aj dolezitym zdrojom obzivy Casti obyvatel'stva. OvCi syr a z neho
domacky vyrobenad bryndza neobohatila len 'udovi kuchynu vynikajicimi Specialitami
bryndzovych jedal, ale bryndziarska vyroba svojou Liptovskou bryndzou preslavila Liptov

VO svete.
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Pod vplyvom rdznych okolnosti, zmenou spolo¢ensko-ekonomickych pomerov,
hodnotovych orientacii vidieckeho obyvatel'stva sa v obdobi druhej polovice 20. storocCia
zacal postupne zniZzovat’ chov oviec. Tento trend sa nepodarilo zastavit’ ani napriek snahdm
vtedajSich oficidlnych a rezortnych institucii. Rovnako sa nepodarilo realizovat’ zédmer
modernizacie ovCiarstva, o ktort sa snazil Vyskumny Ustav ov€iarsky v Trencine a tiez
Vedecko-vyrobné zdruzenie pre chov oviec, ktoré¢ malo urc¢ité obdobie sidlo v Liptove.
Mnohé dobré myslienky a aj konkrétne vysledky vyvoja a vyskumu, ulahcujice pracu
ov¢iarov na salasoch sa nepodarilo uviest’ do praxe. Praca ov€iarov je v sucasnosti takmer
rovnako namahava ako za¢iatkom storocia, lebo sa nepodarilo odstranit’ najnamdhavejSiu
Cast’ prac na salasi, ktorou je ru¢né dojenie oviec. S tym je spojena aj kvalita a hygiena pri
spracovani mlieka. V sucasnom obdobi len jediné PoI'nohospodérske druzstvo Smrecany
pouziva pri vyrobe syra pasterizdciu mlieka. Pretrvavajuce nedostatocné materidlne a
spolo¢enské ocenenie prace ov€iarov spdsobuje, ze len malo mladych l'udi sa rozhodne pre
toto povolanie. Na rozvoj oviec nepriaznivo vplyvaja aj problémy s odbytom ovcich
produktov, predovsetkym viny a kozi, ktoré sa stali uz len doplnkovymi produktmi. V
poslednom obdobi zaznamenavame v Liptove mierne zvySenie chovu oviec predovsetkym
v sukromnom sektore, Co je spojené aj s rozvojom dotacnej politiky rezortu
podohospodarstva. Objavujii sa aj =zaujimavé projekty spojenia chovu oviec s

agroturistikou, a rozvojom vidieckej a ekologickej turistiky. (Zuskinova, 1999)

1.4.1 Pastieri oviec
Bacovia a valasi so svojimi vedomostami o produkcii mlieka sa vyrazne odliSovali od
pastierov inych hospodarskych zvierat, Co sa odrazalo v ich spolo¢enskom postaveni a
odmenovani. Znalost baCovania sa odovzddvala z generacie na generaciu, takze v
niektorych obciach sa vytvorili tradicné bacovské a valasské rodiny s chyrom, Ze dobre

ovladaji svoje remeslo.

Bacovia sa grupovali z vrstiev nemajetnych, socidlne nizsie postavenych, napriek tomu
vSak byvali vaZenymi osobami v dedinskom spolo¢enstve. Gazdovia ich mali v ucte, verili,
ze poznaju choroby oviec a ich liecenie ¢i uz praktickym alebo magickym spdsobom. Do
funkcie bacu zvolili obvykle najstarSicho a najSikovnejSieho ov¢iara. Ddlezitia ulohu

zohralo ovladanie vyroby dobrého syra a inych vyrobkov z mlieka. Baca musel byt
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Sikovny a Cistotny. Musel mat aj také vlastnosti, ako je statoCnost, Cestnost’ a

poriadkumilovnost’.

Prace na salasi okrem bacu vykonavali d’alsi pastieri oviec, pre ktorych bolo vSeobecne
zauzivané pomenovanie valach alebo ovciar. Skupina valachov sa dalej delila podla
vykonavanych prac. Po bacovi mal najddlezitejSie postavenie star$i valach poubaca. V
Liptove sa zauzivalo pomenovanie zimovy alebo zimovny valach, ktory spolu s batom
vykonaval prace okolo oviec po cely rok. Pretoze boli zjednany na cely rok, volali ich aj
roCitymi. Ostatni boli len prijednalci, boli zjednany len na letné obdobie. Zauzivanymi
pomenovaniami pre valachov boli paselnik, striS¢iar, doj¢iar, vychadzalo sa z nazvov préac,
ktoré valasi na salaSoch vykonavali.

Pri zaradovani pastierov vo funkcii bol stanoveny urcity postup, ktory sa prisne
dodrziaval. Najskor musel byt chlapec honelnikom, okolo pidtnasteho roku sa stal
poldoj¢iarom, pasol jarky a barany, zacinal sa priacat’ dojit. AZ potom sa mohol stat

doj¢iarom — valachom, ktory pasie a doji ovce. (Zuskinova, 1999)
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2 Ciel prace
Ciel'om bakalarskej prace je:

- pribliZenie a opisanie agroturistického zariadenia Sala§ Ziar.

- preskamat’ silné a slabé stranky, konkurencieschopnost’ a ekonomickt efektivnost’
objektu.

- prispiet’ k rozvoju agroturistiky v danej oblasti a taktieZ zvyraznit’ jej jedine€nost’.

- vypracovat sedemdiiovy program pre hosti vletnom aj vzimnom obdobi
s maximalnym vyuZitim kultirneho, prirodného a historického potencialu lokality.

- predstavit’ historické, prirodné a kulturne pamiatky obce ale aj okolia a Liptova
a moZznosti turizmu a rekreacie.

- charakterizovat’ historiou chovu oviec na Liptove.
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3 Metodika prace

Pri vypracovévani bakalarskej prace boli pouzité metody prace:

- spracovanie a preStudovanie literatiry zameranej na problematiku cestovného
ruchu, turizmu, agroturizmu, vidieckeho turizmu, historie, kultarnych, Sportovych,
prirodnych a inych podmienok.

- SWOT analyza navrhnutého vyuzitia chaty.

- Stadium doposial’ vydanych projektov (bakalarskych a diplomovych prac).

- navrh sedemdiového programu pre ubytovanych hosti.

- vypocet ndkladov a vynosov.

- zistovanie a analyza sucasného stavu agroturistiky v regione, ndvrhy na zlepSenie
navstevnosti oblasti turistami.

- osobné¢ zistovanie poznatkov o prevadzke Salasa Ziar.
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4 Vysledky prace a diskusia

4.1 Marketingova stratégia

Marketing vidieckeho turizmu a agroturizmu
Marketingova stratégia vo vidieckom turizme a agroturizme nemé vo vSeobecnosti jasnu
Struktiru. Na prildkanie novych klientov je potrebna najmé cielend reklama. Je to proces
urcovania dopytu zdkaznikov po vyrobku, motivacia jeho predaja a distribiicia vyrobku
k definovanej spotrebe s cielom dosiahnutia zisku. Inymi slovami, marketing vidieckeho

turizmu zacina pri identifikacii potrieb zakaznika. (Otepka — Habéan, 2007)

4.1.1 Trhovy potencial
Charakterizuje odhad moznosti predaja na existujicom trhu sa uskutoctiuje pomocou
ukazovatela trhového, resp. predajného potencidlu. Trhovy potencial je mierou kapacity
trhu, jeho absorpénych schopnosti. Trhovy potencidl ur¢it¢ého produktu v urcitej
geografickej oblasti predstavuje maximalne mnozstvo, ktoré v danej oblasti mézu predat’

vSetci predajcovia daného produktu za rok.

Potencidl trhu = pocet zékaznikov urc€itého produktu x mnozstvo kupené priemernym

zékaznikom x cena priemernej jednotky.

Predajny potencial reprezentuje prislusnt ¢ast’ trhového potencialu, hranicu, ktort moéze na
danom trhu dosiahnut’ firma (spolo¢nost’) vzhl'adom na zvoleny plan a predpokladané

prostredie trhu.
Vzhl'adom na to Ze v blizkom okoli sa nachddza iba jedno zariadenie vstupujice na trh

s priblizne rovnakou ponukou a zameranim na rovnaku skupinu ucastnikov trhu je tu

pozitivna perspektiva a vidina rastu ako dopytu ale aj distribucie vyrobkov.
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Cielovy trh

Vicsia cast’ ucastnikov cestovného ruchu na dovolenke uprednostiiuje ubytovacie

zariadenia s prijemnym prirodnym prostredim, kde by si mohli telesne aj duSevne

oddychnut’ a relaxovat. Hlavnou klientelou pri poskytovani ubytovacich a stravovacich

sluZieb, na ktoru by sa chcel podnik zamerat’ st:

e domadci 1 zahrani¢ny turisti

e rodiny s detmi

e mladez

e penzisti

Marketingové ciele

e Kratkodobé marketingové ciele :

O

O

poskytovat’ zakaznikom kvalitné sluzby,

vytvorit’ si lepSie postavenie na trhu,

viac zvidite'nit sala§ pomocou reklamy ardéznych propagacnych
materialov,

maximalne uspokojit’ potreby navstevnikov,

vylepSenie webovej stranky a vytvorenie novych akciovych sluzieb pre

skupiny ale aj pre jednotlivcov,

e Dlhodobé ciele:

dosahovat’ zisk,

udrzat’ si stale postavenie na trhu ,

udrzanie si stalych navstevnikov,

zavadzanie novych trendov a prvkov,

roz$irovanie arealu a poskytovat’ d’alSie sluzby v oblasti agroturistiky,
udrzat’ si imidz podniku,

zvysit’ pocet kvalitnych zamestnancov,

spolupracovat’ so ziaujmovymi organizdciami a poskytovatelmi sluzieb

v cestovnom ruchu,
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4.2 SWOT analyza

Ide o komplexnii metdodu kvalitativneho vyhodnotenia vsetkych relevantnych stranok
fungovania firmy (problémov, rieSeni, projektov atd’.) a jej sucasné pozicie. Je silnym
nastrojom pre celkovll analyzu vnutornych aj vonkajSich Cinitelov a v podstate zahfna
postupy technik strategické analyzy .Je silnym ndstrojom pre celkovu analyzu vnutornych 1

vonkajSich ¢initelov a v podstate zahfiia postupy technik strategickej analyzy.

Jadro metddy spociva v klasifikéacii a ohodnoteni jednotlivych faktorov, ktoré st rozdelené
do 4 zékladnych skupin (tj. faktory vyjadrujuce silné stranky alebo slabé stranky vnutornej
organizacie a faktory vyjadrujuce prileZitosti arizika ako vlastnosti vonkajSicho

prostredia).

Analyzou vzajomnej interakcie jednotlivych faktorov silnych a slabych stranok na jedne;j
strane voCi prilezitostiam a nebezpeCenstvdm na strane druhej mozno ziskat' nové

kvalitativne informdcie, ktoré charakterizuju a hodnotia roven ich vzajomného stretu.

Analyza SWOT vychadza z predpokladu, Ze organizacia dosiahne strategicky uspech

maximalizaciou prednosti a prilezitosti a minimalizaciou nedostatkov a hrozieb.

Pre tvorcov strategickych planov je uzito¢na v mnohych smeroch:

e Poskytuje manazérom logicky ramec pre hodnotenie sticasnej a buducej pozicie
organizacie.

e Z tohto hodnotenia m6Zu manazéri posudit’ strategické alternativy, ktoré by mohli
byt’ v ich situacii tie najvhodnejsie.

e Moze byt vykonavana periodicky, aby manazérov informovala o tom, ktoré
interné alebo externé oblasti nadobudli alebo naopak stratili na vyzname vzhl'adom
k podnikovym ¢innostiam.

e Vedie ku zlepSeniu vykonnosti organizacie.

(http://www.hustopece-city.cz/user data/dokumenty/splan_04.doc)
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4.2.1 Silné stranky (Strengths)
Prirodné podmienky ( horska oblast, lyziarske vleky, historické pamiatky a 1.)
Turistické chodniky

Vhodna poloha na turistiku ( v srdci Zapadnych Tatier v Ziarskej doline, pohorie

Vysokych Tatier a ich doliny, pestra fauna a flora, kupaliskd, prichrada Mara)
MozZnost’ neobmedzeného vyberu zaujmovych ¢innosti spojenych s relaxom
Flexibilita pri uspokojovani potrieb zdkaznikov ako aj navStevnikov

Priama a otvorena komunikécia so zdkaznikmi

Orientacia na vSetky vekové kategorie ako aj na rodiny s det'mi

Ustajnenie koni a moznost’ jazdenia na nich

Komunikac¢né dostupnost’

Dostato¢nd propagacia a znamost’ zariadenia, internetova pristupnost’

Slaba konkurencia v oblasti doliny

Prijemné, tiché prostredie v prirode

Vlastnictvo konciara

MozZnost celodenného stravovania

Ochota l'udi pracovat a vzdelavat’ sa

4.2.2 Slabé stranky (Weaknesses)
Nedostacujuce finan¢né zdroje

Vysoky pocet investicii

Nedostatocne rozvinuta technicka infrastruktura
Zastarala a poSkodena pristupova cesta k zariadeniu

Nizka kvalifikovanost’ personalu ( ¢asta jazykova bariéra )
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Nizky z&ujem zo strany zahrani¢nych turistov
Sezonnost’ a zI4 pristupnost’ v zimnych mesiacoch

Nutnost’ prepoZi€iavania alebo pripadného prenajmu koni

4.2.3 Prilezitosti (Opportunities)

Dalsie vzdelavanie zamestnancov

Vytvorenie novych pracovnych miest

Priblizenie Zivota na salasi aj icastnikom z mestského prostredia
Ukazka vyroby vyrobkov zo salasa a moZnost’ ich zaktipenia

Vyuzitie programov EU na obnovu a rozvoj vidieka a cestovného ruchu
Spolupraca s d’alsimi subjektmi

MozZnost’ vyuZzivania prirodnych kras, historickych pamiatok a atraktivitu oblasti

a lyziarskych centier (atraktivne pre turistov)
Zviditel'nenie sa na trhu ako aj zviditel'nenie regionu a danej oblasti

Vysoka turisticka ndvstevnost’ ned’alekej Liptovskej Mary a celého okolia

4.2.4 Rizika (Threats)

Potencialne nepriaznivy ekonomicky vyvoj ovplyviujuci turistické aktivity
Nedostatok finan¢nych prostriedkov

Nova konkurencia na trhu

Vystavba dial'nice (odklonenie premavky)

Nérast ceny nakladov na prevadzku

Tazsia pristupnost’ k objektu v zimnych mesiacoch

Vysoké danové a odvodoveé zat'azenie pre podnikatela

Neschvalenie dotacii
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Po ohodnoteni jednotlivych bodov na zaklade stupnice :
o 1—2:slabé
e 3 —4:stredné
e 5-6:siné

Vysledok analyzy :

S=56,W=24,0=35T=22

W 24 S

(=]
(a1

Obrazok 1.: Graf SWOT analyzy

Z uvedeného grafu vyplyva, Ze napriek absencii niektorych dolezitych faktorov a existencii
moznych rizik mé& podnikanie na salasi relativne vyhodné podmienky a vysoku
pravdepodobnost’ rastu a prosperity. Najmé svojej jedineCnosti a postaveni na trhu ako aj

v kraji je Ziadany na trhu.
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4.3 Charakteristika objektu
4.3.1 Zakladné identifika¢né tidaje:

Nazov: Sala§ Ziar

Adresa: Ziarska dolina 378, 032 05 Ziar - Smredany

Vlastnik: Pavol Katerinec, Priebezna 489/7, 031 04 Liptovsky Mikulas
Popis stavby: salas

Kategorizacia: Chata (chalupa)

Klasifikacia: otk

LozZka: 10 16Zok s moznost'ou pristelky

Restauracia: kapacita 52 miest

4.3.2 Vseobecna charakteristika lokality
Objekt sa nachadza ned’aleko obce Ziar a pristupova komunikacia je po asfaltovej ceste
takmer az k objektu. M4 vyhodnu polohu, pretoze pobyt nezneprijemiuju okolité rusivé

faktory ako Zeleznice alebo fabriky ¢i iné.

Dostupnost’ k objektu je priama, v obci je vybudovana kanalizacia ako aj verejny vodovod
a zavedeny plyn. MoZnost’ dopravy je aj verejnou autobusovou dopravou.
Objekt bude doplneny o vybudovanie detského ihriska ako aj parkoviskom. Planuje sa

internetové pripojenie a rozsirenie arealu.

4.4 Ekonomika prevadzky
4.4.1 Princip cenotvorby

Ceny sluzieb vo vidieckom turizme a agroturizme patria medzi zmluvné ceny. Ich vyska je
zé&visla naymi od:

e rozsahu, kvality a komplexnosti poskytovanych sluzieb

e Casu ich poskytovania

e kvality a atraktivnosti prirodného prostredia

e dopravnej dostupnosti

e pdvodu hosti
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e stavu konkuren¢ného prostredia a pod.

Vyska cien zavisi predovsetkym od toho, €1 sa rekreantom poskytuje iba stravovanie alebo
aj ubytovanie a d’alSie sluzby.

Odlisnost’ cien vSak zavisi najmd od dvoch skuto¢nosti a to pdvodu hosti a kvality

poskytovanych sluzieb. (Mach et al., 1993)

Kazda podnikatel'ska Cinnost’ stvisi s obehom penazi a ma svoju hmotni a finanéni
stranku. Od zalozZenia salasu neboli zaznamenané vacsie straty a podnik ma svoju stabilitu
na trhu. Majitel’ zalozil sala§ na zéklade vlastného vkladu ako aj dotécii od S§tatu a z inych

sektorov a v budlcnosti sa uvazuje o dotaciu z eurdpskych fondov na d’alSie rozSirenie

prevadzky a aredlu.

Na ubytovanie st k dispozicii Styri izby :

o 2x2Il6zkové

e 2x3I10zkové

e moznost pristelky

Spolo¢né socialne zariadenia (sprchovy kut, WC, umyvadla) su rieSené¢ formou bunky pre

kazdych 5 16zok.

Tabul’ka 1.: Cennik ubytovania

UBYTOBANIE
Osoba/noc 12 €
Diet’a do 3 rokov ZADARMO

Diet’a do 10 rokov

30% zl'ava na strave

Ranajky 3€
Polopenzia 8,50 €
Plna penzia 12,50 €
Lokaliza¢ny poplatok 0,50 €
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Tabulka 2.: Vybavenie ubytovacieho zariadenia

Vybavenie ubytovacieho
Jariadenia Pocet ks Cena za ks Cena spolu
postel’ 10 111,65 € 1116,50 €
stolicky 12 28,50 € 342,00 €
stolik 4 52,25 € 209,00 €
skrina 7 162,20 € 1 135,40 €
TV 4 150,25 € 601,00 €
koberec 22 23,20 € 510,40 €
svietidla 12 12,99 € 155,88 €
postel'né pradlo 30 32,20 € 966,00 €
dekoracné predmety 8 14,00 € 112,00 €
vybavenie kupel'ne 8 182,45 € 1 459,60 €
SPOLU 769,69 € 6 607,78 €

* ceny su orientacné

Ekonomické ukazovatele:
e trzby z ubytovania
e trzby zo stravovania
e trzby z poskytovania jazd na koni
e trzby z poskytovania sluzieb ( spolocenské akcie, akcie pre firmy a
pod.)
e trzby z predaja vyrobkov

Trzby z ubytovania

Kapacita ubytovania — 14 16Zok ( s moznost'ou pristelky )

Tabulka 3.: Trzby za ubytovanie

Pocet EUR dni/rok Trzby v EUR
Lozka |14 12/0soba/noc 365 61 320
SPOLU 61 320
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Trzby zo stravovania
Na salasi Ziar je moZnost’ vyuzivat’ reStauracné sluzby po cely den v ramci celého tyzdia.
Restauracia disponuje s kapacitou 52 miest v interiéri a 52 miest na terase v letnom obdobi.

Priemerné cena konzumacie je 5,98 €.

Tabul’ka 4.: Trzby za stravovanie

Pocet 1670k EUR dni/rok Trzby v EUR
strava 14 5.,9/0soba 365 30 149
SPOLU 30 149

Trzby z jazd na koni
Jazdy na koni st poskytované individudlne podla druhu a to v priebehu teplejSich

mesiacov.

Tabul’ka 5.: Trzby za poskytovanie jazd

Sluzba osoba/hodina/€ dni/rok Trzby v EUR
jazda 10 153 1530
SPOLU 1530

Trzby z poskytovania sluZieb
Spoloc¢enské akcie sa konaju len pocas vikendov a vynimo¢ne na objednavku cez tyzden.

Predpokladany pocet akcii pocas roka 20.

Tabul’ka 6.: Trzby z poskytovanych sluZieb

priemerny pocet dni/rok |cena/osoba |kapacita |Trzby v EUR

prendjom priestorov
+ strava 20 12 € 52 12 480
SPOLU 12 480
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Ekonomicka efektivnost’

TabulPka 7.: Prijmy za rok spolu

Trzby Prijmy za rok
ubytovanie 61320 €
stravovanie 30149 €
jazdy 1530€
sluzby 12 480 €
Prijmy celkom 105479 €

Prevadzkova rézia

Zamestnanci (mesacné naklady):

1 kuchar 342,50 €
2 ¢asnik 728,80 € (2 x 364,40 €)
1 upratovacka 254,70 €
2 zamestnanci starajaci sa o chod firmy 1256,40 € (2 x 628,20 €)
SPOLU : 2582,40 €

Tabul’ka 8.: Naklady na prevadzku

mesacne rocne

Naklady na energie 94,30 € 1 131,60 €
Materialne 2756,73 € 33080,76 €
Internet 23,40 € 280,80 €
Mzdové naklady 2582,40 € 30988,80 €
Odpisy 557,30 €
SPOLU 66 039,30 €

Finan¢né naklady spojené s dostavbou aredlu a d’alSieho zariadenia: 274 520 €
Hruby zisk: (vynosy — néklady) 105 479 € - 66 039,30 € =39 439,7 €
Hospodarnost’: (vynosy / naklady) 105 479 € / 66 039,30 € = 1,60 x 100 = 160 %
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4.5 Program pre hosti na 7 dni

4.5.1 Letny variant

1. dent
08:00 hod. — ranajky
11:00 hod. — prehliadka salaSa a koZiara a zoznadmenie sa s prostredim ako aj zvieratami
12:30 hod — obed
13:30 hod — volI'ny pohyb po priestoroch salasa
15:00 hod. — zozndmenie sa s okolim, prehliadka koni a ponikov
18:30 hod — vecera
20.00 hod. — posedenie na terase, ziva hudba

2. den
09:00 hod. — ranajky
11.30 hod. — tira na Rohacske plesa
19:30 hod. — vecera
20:30 hod. — voI'ny program

3. den
8.00 hod. - ranajky
10:30 hod. — presun do obce Smrecany, prehliadka obce
12:10 hod. — preprava do mesta Liptovsky Mikulas, navsteva mestskej galérie, prehliadka
historického ndmestia, ndvs§teva muzea Janka Krala, synagogy, navsteva evanjelick¢ho
klasicistického kostola
19:30 hod — vecera
21.00 hod — individualny program

4. den
9:00 hod. — ranajky
11:00 hod. — obec Sv. Kriz, prehliadka drevené¢ho artikularneho kostolika ktory sa
nachédza za obcou
16:30 hod. — termalne stredisko aquapark Tatralandia
20:00 hod. — vecera

5. dent
8:00 hod. - ranajky
9:00 hod. - navsteva koziara a ukdzka vyroby tradi¢nych vyrobkov

12:00 hod. — obed
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13:00 hod. - navsteva kastiel'a Vranovo v Paludzke
16:30 hod. — sutaze pre vel'kych aj malych v priestoroch salasa
20:30 hod. — vecera pri ohnisku alebo grile na terase, ziva hudba
6. dent
09.30 hod. — ranajky
10.30 hod. — presun do Liptovského MikulaSa ku vodnej prichrade Liptovska mara,
navsteva
Archeoskanzenu Havranok, kipanie v priehrade, individualny program
20.00 hod. — vecera
7. deft
08:00 hod. ranajky
09:00 hod. — vol'ny program
12:00 hod. — obed
13:30 hod. — navsteva aquaparku Tatralania detského mestecka
20.00 hod. - vecera, rozlicka, tradicné vidiecka zdbava v 'udovom §tyle so Zivou kapelou
21:00 hod. - tradicna vidiecka zdbava v l'udovom Style so zivou kapelou, v priestoroch
reStauracie ako aj na vonkajSej terase s programom pre deti
8. dent
08.00 hod. — ranajky
12.00 hod. — odchod navstevnikov

4.5.2 Zimny variant
1. deni
09:00 hod. — ranajky
11:00 hod. — prehliadka salasa a koziara
12:30 hod — obed
13:30 hod — voI'ny pohyb po priestoroch salaSa
15:00 hod. — zoznamenie sa s okolim, stavanie snehuliakov pre malych navstevnikov, pre
dospelych moznost’ zapozicania beziek
18:30 hod — vecera
20.00 hod. — posedenie na terase, ziva hudba
2. dent
09:00 hod. — ranajky
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11.30 hod. — lyZovanie na Dolinkach (cca 1 km od Salasa)
19:30 hod. — vecera
20:30 hod. — voI'ny program
3. den
8.00 hod. - ranajky
10:30 hod. — presun do obce Smrecany, prehliadka obce
12:10 hod. — preprava do mesta Liptovsky Mikulés, navsteva mestskej galérie, prehliadka
historick¢ého ndmestia, navSteva muzea Janka Krala, synagdgy, navsteva evanjelického
klasicistického kostola
19:30 hod — vecera
21.00 hod — individudlny program
4. dent
9:00 hod. — ranajky
11:00 hod. — termalne stredisko aquapark Tatralandia
20:00 hod. — vecera,
5. dent
8:00 hod. - ranajky
9:00 hod. — individualny program
12:00 hod. — obed
13:00 hod. — navsteva strediska Jasna
16:30 hod. — sutaze pre vel'kych aj malych v priestoroch restauracie salasa
20:30 hod. — vecera pri krbe, ziva hudba
6. dent
09.30 hod. — ranajky
10.30 hod. — individudlny program
12.00 hod. — obed
13:30 hod. - Vitalny svet — BeSetiova
20.00 hod. — vecera
7. deft
08:00 hod. ranajky
09:00 hod. — vol'ny program
12:00 hod. — obed

13:00 hod. - rozlucka s navstevnikmi
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4.6 ManaZment prevadzky

Manazment prevadzky zodpovedd za riadenie prevadzky, sluzieb pontukanych salaSom,
kontrolu, a je zodpovedny za plnenie planu podniku a zabezpecCenie predaja. Pocet
pracovnikov salasa je 6 os6b si to priamy pracovnici prevadzky hodnoteny Casovou
mzdou, 2 osoby ktoré maju riadiace pozicie. Casnici spolu s riadiacim personalom ako aj
chovatelom ktory prichadzaju do priameho kontaktu zo zdkaznikmi musia ovladat’ asponi
jeden cudzi jazyk (svetovy). Predaj vyrobkov sa na salaSi uskutoCiiuje priamo a to

predajom v priestoroch reStauricie.
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5 Navrh na vyuzitie poznatkov

V najblizSom okoli salasa sa nachadzaju zariadenia ktoré by poskytovali rovnaky sortiment
ponukanych sluzieb, ¢o je velkou vyhodou. V obci Smrecany vSak funguja ubytovacie
zariadenia ako penziony ale bez stravovacich zariadeni podobného charakteru. V dosledku
neustaleho rozvoja vidieckeho turizmu a agroturizmu ma salas jedinecné postavenie v tejto
oblasti ako aj v spektre ponukanych sluzieb ktoré chce postupom Casu obohacovat a

rozvijat’ na vyS$$iu a kvalitnejSiu Groven.

PretoZe priblizne dve tretiny uzemia Slovenska maju vidiecky charakter, mame moZnosti
rozvijat’ vidiecky cestovny ruch a v rdmci neho agroturistiku. Potrebné je vyuzit' dany
potencial a zatraktivnit’ turizmus ako taky ale aj Uroven ponukanych sluzieb ako pre
domacich turistov tak aj pre zahrani¢nych. ZviditeInenie vidieka ako lokality oddychu a
rekreacie ktord sa pontka aj ako zdroj novych informéacii a blizSieho styku s prirodou.

Vidiecky cestovny ruch pomaha zachovat’ tradicie ale aj vytvéaranie skuto¢nych hodnot v
dneSnom modernom svete. Objektom zaujmu dneSného turistu uz nie je len poznavanie
kultarno-historickych Specifik, ale 1 sposob Zivota a kultlrne tradicie obyvatelov
jednotlivych regionov. Vo vSeobecnosti mdéZzeme povedat’, ze celosvetovy trend v oblasti
turizmu smeruje od masového turizmu vo velkych primorskych letoviskach k vidieckemu

turizmu a agroturizmu.

Rozsirenie aredlu a ponukanych sluzieb ako aj ich skvalitnenie prispeje k obohacovaniu
regionu a prilaka viac turistov do regionu, dovolenkujucich poc¢as sezony ako aj mimo nej.
Ciel'om je vytvorit’ prostredie pre oddych a relax v ktorom sa buda rodiny s det'mi, star$i
ale aj mladsi citit' vzdy prijemne, oboznamit’ ich s tradiciami ndsho kraja ktoré dodnes
pretrvavaju a bud sa k ndm neustdle vracat ako spokojni zakaznici plny

neopakovatel'nych zazitkov.
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Zaver

Na Slovensku je v poslednom obdobi zaznamenany nérast turizmu a zaujem o vidiecky
turizmus ako aj podniky ktoré poskytuja primerané sluzby s patricnou kvalitou.

Hlavnym cielom prace bolo popisat poskytovanie sluzieb v salasi, jeho vnatornt
Struktaru, zameranie a celkovy charakter Salada Ziar. A tak priblizit oblast’ agroturistiky
a vidieckej turistiky nie len salaSa ale aj historiu, prirodné a kulttirne pamiatky a Liptova.
Region je velmi atraktivny a vyhladdvany zahrani¢énymi ale aj doméacimi navStevnikmi
ktory prichadzajii za krasou Vysokych aj Nizkych Tatier. MoZnosti turistiky ktoré pontika
bezprostredné okolie maju vysoky potencidl pre d’alsi rozvo;j.

Nevyhodou je slaba propagacia podniku doma aj v zahranici, nedostatocné infrastruktara
cestovného ruchu vregione aslaba spolupraca podnikatelov zameranych a turizmus
a agroturizmus v regione. V prilohach st zahrnuté fotografie salasu a okolia ako aj lokality
atraktivne pre navstevnikov, taktiez tabulky a cenami a pribliznym odhadom nékladov
a vynosov podniku.

Pri pisani bakalarskej prace som vychadzala z teoretickych poznatkov naStudovanej
literatary a osobného oboznamenia sa s podnikom. V blizSom rozpracovani tejto témy by

som chcela pokracovat’ v diplomovej praci.

35



10.

11.

12.

13.

Zoznam pouzitej literatury

. Babinsky, J. Neziskova organizacia rozvoja vidieckej turistiky. Charakteristika

vidieckej  turistiky a  agroturistiky. [Online] [Datum: 3. M4 2011.]
http://www.tik.sk/index.php?id=1738.

Borovsky, J., Smolkova, E. a Nifajova, I. 2008. Cestovny ruch trendy a perspektivy.
Bratislava : [URA, 2008. s. 280. ISBN 978-80-8078-215-3.

. Demo, M., Bielek, P. a Hronec, O. 1999. Trvalo udrzatelny rozvoj. Nitra : SPU,

1999. s. 400. ISBN 80-7137-611-6161.
ETREND. 2007. Cestovny ruch poméze zvysit atraktivnost regionov. [Online] 16.
Oktober 2007. [Datum: 30. April 2011.] http://podnikanie.etrend.sk/podnikanie-

firemne-financie/cestovny-ruch-pomoze-zvysit-atraktivnost-slovenska.html.

. Europska komisia. Podpora eurdpskeho cestovného ruchu. [Online] [Datum: Maj. 2

2011.] http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index sk.htm.
Eurépska komisia. Podpora europskeho cestovného ruchu. [Online] [Datum: 28.

April 2011.] http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index _sk.htm.

. Haban, M. a Otepka, P. 2004. Agroturistika. Nitra : SPU, 2004. s. 6, 23, 26. ISBN

80-8069-451-6.

Haspra, R., Mach, F. a kolektiv autorov. 1993. Sprievodca podnikatela vo
vidieckom turizme a agroturizme, Pomocka pre agropodnikatelov cislo:3. Bratislava :
REKA, 1993. s. 166. ISBN 80-88731-02—x.

Haspra, R., Mach, F. a kolektiv autorov. 1993. Sprievodca podnikatela vo
vidieckom turizme a agroturizme, Pomocka pre agropodnikatelov cislo: 3. Bratislava :
REKA, 1993. s. 165. ISBN 80-88731-02—x.

Jarabkova, J. 2007. Vybrané kapitoly z cestovného ruchu. Nitra : SPU, 2007. ISBN
978-808069-950-5.

Kam na hory. Ziarska dolina. [Online] [Datum: 17. Marec 2011.]
http://kamnahory.sk/Zapadne-Tatry/Doliny/Ziarska-dolina.html

Mach, F. a ini. 1993. Vidiecky turizmus a agroturizmus na Slovensku. 1. vyd.
Bratislava : REKA, 1993. s. 31. ISBN 80-88731-02—X.

Michalova, V., a ini. 1999. Sluzby a cestovny ruch. Bratislava : SPRINT, 1999. s.
549. ISBN 80-88848-51-2.

36



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Murphy, P. E. 1991. Tourism as a Community Industry. New York - Londyn:
Rouledge, 1991. s. 166.

Obec Ziar. Oobci  Ziar. [Online]  [Datum: 2. Maj 2011.]
http://www.obecziar.sk/obec-ziar/o-obci-ziar.

Obec  Ziar. Ziar vobrazoch. [Online] [Datum: 2. Maj 2011.]
http://www.obecziar.sk/obec-ziar/ziar-v-obrazoch.

Otepka, P. a Haban, M. 2007. Vidiecky turizmus a agroturizmus. Nitra : NOI, 2007.
s. 20-45. ISBN 978-80-89088-52-2.

Otepka, P. a Haban, M. 2007. Vidiecky turizmus a agroturizmus. Nitra : NOI, 2007.
s. 6-9. ISBN 978-80-89088-52-2.

Slovenska agentura pre cestovny ruch. Vidiecky cestovny ruch. [Online] [Datum: 3.
M34;j 2011.] http://new.sacr.sk/slovensko/nase-tipy-pre-vas/vidiecky-cestovny-ruch/.
Slovenska agentira pre cestovny ruch. 2007. Operacny program
Konkurencieschopnost a hospodarsky rast. [Online] 2007. [Datum: 2. Maj 2011.]
http://new.sacr.sk/strukturalne-fondy/programove-obdobie-2007-2013/.

Steiner, A. a Kozlayova, A. 2010. Dobré spravovanie rozvoja regionov - vyzva pre
Slovensko. KoSice : Karpatsky rozvojovy institat, 2010. s. 17. ISBN 978-80-970368-0-
5.

Zuskinova, 1. 1999. Ovciarstvo a salasnictvo na Liptove. Liptovsky Mikulas :

TeLeM, 1999. ISBN 80-968054—1-X.

37



Prilohy

Priloha A: obrazova priloha

i W,

Obrazok 2.: Exteriér salasa - vychodna ¢ast, Obrizok 3.: Exteriér salasa - vchod,

<http:/picasaweb.google.com/slavomir.repta/ <http://www.travelguide.sk/svk/ubytovanie/salas-

SustredenieFutbalovehoKlubuFCBradlan ziar_51893_0_L.html>
KosariskaVZapadnychTatrachZiarskaDolina#>

Obrazok 4.: Exteriér salasa - stajiia pred salaSom, Obrazok 5.: Exteriér salaa - sucasny stav,

Simona Antalov4, 7.5.2011 Simona Antalova, 7.5.2011
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. . e e e Obrazok 7.: Zariadenie interiéru izby 2,
Obrazok 6.: Zariadenie interiéru izby 1,

Simona Antalova, 7.5.2011
Simona Antalova, 7.5.2011

Obrazok 8.: Zariadenie interiéru - kupelna, Obrazok 9.: Zariadenie interiéru - chodba,

Simona Antalova, 7.5.2011 Simona Antalova, 7.5.2011

Obriazok 10: Interiér restauracie

<http://www.mojliptov.sk/images/640x480/salas_4.jpg>
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Priloha B: jedalny listok

Predjedla

100g bryndzova natierka
100g ovc¢i syr (podla sezony)
150g pecena klobasa

(+ horcica, chren)

Polievky

0,501 kapustnica

0,501 fazul'ova s tdenym médsom
0,331 drzkova

0,331 demikat

0,331 cesnakova s opec. chlebom

Hlavné jedla

Nieco z bravéovinky:

300g ziarska pochutka

v zemiakovej placke

150g cernohorsky rezen

150g bacov rezen

150g vyprazany bravCovy rezen

150g bravcovy rezen na Sampiiidnoch
200g bravcovy steak cesnakovy

200g bravcovy steak pikantny

Nieco z kuracinky:

150g kuraci batéztek plneny kyslou kapustou
150g kuracie soté na Sampinonoch

150g vyprazany kuraci rezen

150g kuraci steak s nivou

150g kuraci steak cesnakovy

Tradicné jedla z Liptova
350g bryndzové halusky so slaninou

350g bryndzové halusky s klobasou

350g strapacky s kapustou

300g bryndzové pirohy s koprom a bryndzou
250g placka plnena bryndzou
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1,35€/ 40,67 Sk
1,65€/ 49,71 Sk
2,60€/ 78,33 Sk

2,30€/ 69,29 Sk
2,15€/ 64,77 Sk
1,95€/ 58,75 Sk
1,35€/ 40,67 Sk
1,45€/ 43,68 Sk

4,60€/ 138,58 Sk
5,60€/ 168,71 Sk
5,95€/ 179,25 Sk
4,95€/ 149,12 Sk
4,95€/ 149,12 Sk
5,95€/ 179,25 Sk
5,95€/ 179,25 Sk

4,60€/ 138,58 Sk
4,00€/ 120,50 Sk
4,60€/ 138,58 Sk
5,00€/ 150,63 Sk
5,00€/ 150,63 Sk

3,30€/ 99,42 Sk
3,50€/ 105,44 Sk
3,00€/ 90,38 Sk
3,50€/ 105,44 Sk
3,30€/ 99,42 Sk



Speciality

1000g bravcové koleno pecené

(+ barani roh, chren, feferonka, horcica, uhorka)

kazdych 10 dkg doblok

1000g bravcové rebra pecené 8,30€/
(+ barani roh, chren, feferonka,
hor¢ica, uhorka)

450g zabijackovy tanier

(klobéasa, pecena krkovicka, slanina,
dusena kapusta)

250g ovcie drevo /podla sezony/
(klobasa, slanina, ov¢i syr Cerstvy,
udeny, bryndza)

2400g bacova grilovacka

(bravcové koleno, brav€ové rebra,
klobasa, dusena kapusta, feferony,
baranie rohy, uhorky, horc¢ica, chren)

Ryby

150g pstruh na masle

150g pstruh plneny slaninou a cibul'ou
kazdych 10 dkg doblok

Salaty

200g mieSany Salat s ovéim syrom
(podl’a sezony)

200g mieSany Salat

Bezmiisité jedla
150g vyprazany ov¢i syr
(podl’a sezony)

120g hermelin na grile

250g vyprazané Sampinony
300g Svabka s kyslym mliekom

(zemiaky, cibul’a, slanina, kyslé mlieko 0,2 1)

Dezerty

150g palacinky s ovocim, §sl'ahackou a karamelom
300g lekvarové pirohy s maslom a strahankou
300g sulance plnené makom s ¢okoladou

100g domaca stradl'a so Slahackou
(podl’a ponuky)

8,60€/ 259,08 Sk

0,85€/ 25,61 Sk

5,60€/ 168,71 Sk

4,30€/ 129,54 Sk

26,50€/ 798,34

5,95€/ 179,25 Sk
6,65€/ 200,34 Sk
0,65€/ 19,58 Sk

2,95€/ 88,87 Sk

1,65€/ 49,71 Sk

3,60€/ 108,45 Sk

4,30€/ 129,54 Sk
4,30€/ 129,54 Sk
3,15€/ 94,90 Sk

2,60€/ 78,33 Sk
3,15€/ 94,90 Sk
3,15€/ 94,90 Sk
2,15€/ 64,77 Sk



Prilohy

150g hranolky

150g varené zemiaky
150g opekané zemiaky

150g dusena ryza

200g dusena kapusta
150g zemiakova placka
50g feferony, uhorky, barani roh

10g cibula
0,11 ocot

50g hor¢ica, chren
50g kecup, tatarska omacka

25g chlieb - 1 ks
0,1 1kyslé mlieko

0,1 1 sladké mlieko

Zodpovedny veduci: Peter Katerinec — Pepo
Konverzny kurz 30,1260 SKK
Ceny platné od 1. 1. 2009
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1,65€/ 49,71 Sk
0,95€/ 28,62 Sk
1,30€/ 39,16 Sk
1,30€/ 39,16 Sk
1,65€/ 49,71 Sk
2,00€/ 60,25 Sk
0,85€/ 25,61 Sk
0,50€/ 15,06 Sk
0,50€/ 15,06 Sk
1,00€/ 30,13 Sk
1,00€/ 30,13 Sk
0,15€/ 4,52 Sk

0,50€/ 15,06 Sk
0,50€/ 15,06 Sk



