7 Prilohy

Priloha 1: Reklamné materialy spolo¢nosti Heineken Slovensko a.s.
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Zlaty Bazant BOCK Bazant Radler

Zdroj: www.zlatybazant.sk, www.heinekenslovensko.sk/sk
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Priloha 2: Vypocty hodnoteni jednotlivych otdzok pomocou Statistickymi metédami
e Chi kvadrat test pre dva nezavislé subory

Na otdzku ,,Ako ¢asto pijete pivo?* aplikujem nasledujuci test.
HO: nie je rozdiel’ medzi respondentom z mesta alebo z dediny podl'a frekvencie ich pitia
piva.

H1: je Statisticky vyznamny rozdiel.

Empirické pocetnosti

bydlisko
mesto | dedina | spolu
Takmer kazdy den S) 7 12
Raz az dva krat za tyzden 26 30 56
Dva krat do mesiaca 14 13 27
Zriedka, len pri konkrétnej prilezitosti | 31 23 54
Nepijem pivo 6 15 21
82 88 170
Teoretické pocCetnosti
bydlisko
mesto | dedina
Takmer kazdy den 5.79 6.21 12
Raz az dva krat za tyzden 27.01 | 28.99 56
Dva krat do mesiaca 13.02 | 13.98 27
Zriedka, len pri konkrétnej prilezitosti | 26.05 | 27.95 54
Nepijem pivo 10.13 | 10.87 21
82 88 170
Testovacia charakteristika
bydlisko
mesto | dedina
Takmer kazdy den 0.11 0.10
Raz az dva krat za tyzden 0.04 0.04
Dva krat do mesiaca 0.07 0.07
Zriedka, len pri konkrétnej prilezitosti | 0.94 0.88
Nepijem pivo 1.68 1.57

chi vyp =5.49

chi tab. = 9.487729037



chi vyp. je menSia ako chi tab. — HO nezamietame

Vysledok: Nie je rozdiel’ medzi respondentom z mesta alebo z dediny podl’a frekvencie ich

pitia piva.
e Kolmogorov — Smirnov test

Na otazku ,,Aké dolezité je reklama v predajnosti produktov spolo¢nosti Heineken?*

aplikujem nasledujuci test:
HO: Predpokladame, Ze reklama je dostato¢ne dbleZita pre respondentov.

H1: Predpokladame, Ze reklama nie je dostatocne dolezita pre respondentov.

absol. |relativne| empiricke teor. | kumul.
Pocet. | pocet. pocet. Pocet. | Pocet. D
Vel'mi dolezita 58 0.34 0.34 0.2 0.2 0.141
Trochu dolezita 54 0.32 0.66 0.2 0.4 0.118
Lahostajnost’ (bez plyvu) | 28 0.16 0.82 0.2 0.6 0.035
Trochu nedbleZita 21 0.12 0.95 0.2 0.8 0.076
Vobec nedblezita 9 0.05 1.00 0.2 1.0 0.147
170 1 vyp.hodn.

tab.hodnota = 0.104
n=170
n odmocnina = 13.03
Testovacia charakteristika D=0.147 > tabul'’kova hodnota=0.104 — HO zamietame.
Vysledok: Reklama nie je dostatocne dolezita pre respondentov.
e Friedmanov test

Na otazku ,,Uved’te poradie druhov prezentacie, v akej miere vas ovplyviiuju.© aplikujem

nasledujuci test:
HO: VSetky druhy prezentacii ovplyviuju respondentov rovnako.
H1: Existuju rozdiely v ovplyvneni respondentov.

k=5



n=170

uvyp. (F) =22.77

tabul’kova hodnota = chi kvadrat = 9.48
F>X"2(a, (k-1)) — HO zamietame

Vysledok: Existuju rozdiely v ovplyvneni respondentov.



