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Abstrakt (v Statnom jazyku)

Hlavnym ciel'om predlozenej prace je poukazat’ na vplyv médii na utvaranie
systému hodn6t u deti a mladeze. Tato problematika bola rieSena na vzorke 100 deti
rozdelenych do troch vekovych kategorii. Respondentom bol poskytnuti dotaznik, ktory
obsahoval 15 otazok tykajucich sa médii a spdsobu, ako sa rozhodovat’ pri ich spravnom
vybere. Po vyhodnoteni dotaznika bolo zistené, Ze kazda vekova kategoria podlicha
modernym trendom, s ktorymi prichadzaji média, len starSie vekové kategorie
pristupovali k voI'be odpovedi racionalnejsie. Touto pracou bolo potvrdené, aké
jednoduché je ovplyviiovat’ diet'a a mladez vo vyvoji. V kone¢nom dosledku je len na
médiach a spolo¢nosti, do akej miery chce chranit’ tieto vekové kategorie pred
moralnymi Upadkami spdsobenymi nepriaznivym vplyvom médii.

KTlucové slova:

média, systém hodn6t, deti a mladez, dotaznikovy prieskum

Abstrakt (v cudzom jazyku)

The main objective of the present work is to highlight the impact of media on the
formation of values in children and youth.
This problem has been presented on the example of 100 children, divided into 3 age
categories. Each of the respondents has been provided with a questioner , where were
15 questions included. All questions has been media related , and concentrating how to
decide  between them and how to made the right choice.
The result of questioner’s evaluation came to conclusion, that on each group category
have strong influence current media, and they are subject of modern trends; except older
groups, which has been more rational within their answers . According this work it has
been confirm ,how easily the media can influent young people and children in their
development.

In the main time only media and our society can protect those age groups under the

moral decline, caused by negative effect coming from media.
Key words:

mass media, value system, children and youth, questionnaire survey
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Uvod

V dnesnej modernej dobe, ktora je preplnena technolégiami a novymi

poznatkami sme kazdodenne vystaveni posobeniu médii. Média st uz dlhé roky naSimi
kazdodennymi spolo¢nikmi. Asi kazdy z nds moéze povedat, Ze bez média si nevie
predstavit’ svoj bezny zivot. Vacsina l'udi hned’ ako vstane sa dostava s nimi do
kontaktu, ¢i je to uz radiom, ktoré rano po¢uvame, rannymi spravy v televizii, alebo aj
VvV podobe denne;j tlace.
V poslednych rokoch nam k médiam pribudol aj internet. Ten svojim obsahom
a moznostami d’aleko predbehol svojich predchodcov. Internet ndm ponuka omnoho
viac informécii z jedného miesta ato nielen z jednej oblasti, ale zo vSetkych naraz.
Vd’aka nemu si l'ah$ie m6zeme na niom ndjst’ to ¢o nas bavi.

Hlavnou napliiou médii je predavat’ a poskytovat informacie prijimatel'om.
Média nadobudli v poslednych rokoch obrovska finanéni moc aaj schopnost
ovplyviiovat’ T'udi. Ich prijmy pochadzaju hlavne z reklam, ktoré uverejniuju. Reklama
sa stala s jednou najviac zarabajucou ekonomickou zlozkou na celom svete. Jej celkovy

obrat na vo svete sa ro¢ne pohybuje v miliardéach eur.

Média sa stali novodobymi poslami spradv a mienkotvornymi elementmi nasej kulttry.
Tak ako aj kazda minca ma dve strany, tak aj média maju svoje pozitivne a negativne
stranky. Na jednej strane nam dennodenne prinasaji nové a Cerstvé informacie. Na
druhej strane, to vzdy nie st informadcie, ktoré ndm poskytuju eticky morélne, alebo
overené¢ informécie. Ich cielom je finanény zisk a aj preto stdle zniZuji hranicu
zasadovosti. V koneénom dosledku sa nie je ani ¢omu ani ¢udovat’, pretoze média nam
poskytuju len tie informécie a spravy, ktoré nas I'udi najviac zaujimaji. Dospely jedinec
si vie v Sirokej ponuke sprav a informacii vybrat’ to ¢o ho zaujima a vie aj odlisit, ktoré
veci sU spravne aprospesné. Ale problém nastava hlavne u deti a mladeze. Masové
média a nezodpovednost’ niektorych tvorcov programov, ohrozuju chovanie a postoje
mladej generacie. VSetci si uvedomujeme, Ze v sucasnej dobe dochadza k masivnej
devalvécii hodnét a ku strate mravnej zodpovednosti. AvSak menej si uz uvedomujeme,
ze sme tiez svedkami otupovania a deformovanie estetického citenia a vkusu. Tomu
viacSinou nebyva venovana takd pozornost, pretoze absencia vkusu nepostihuje

spolo¢nost’ materialne a ekonomicky priamo, tak ako absencia moralnych zabran.




V dnesnej dobe, ked” neexituju hranice poznévania a ziskavania informacii su
prave média najsilnejSou zbraiiou utvarania celosvetového nézoru a postojov I'udi. Ich
sila bude len narastat’ so stile rozSirujucou sa globalizaciou a priblizovaniu sa

jednotlivych kultdr.

Pokial’ jedinec nedovfSi osemnastky rok svoj zivota, je stidle podla zékona
nespbsobily na pravne Ukony, atak isto je aj v socialnom vyvine. V dnesnej dobe je
prave takyto jedinec najviac ohrozeny. Diet’a ¢asto nevie rozoznat’ fakt od fikcie, ktora
sleduje napriklad v televizii a preto sa stava, ze deti maju sklon napodobrniovat’ svojich
hrdinov, ktori sa nie vzdy spravaji podla moralnych zasad. To vedie k agresivnemu

sprévaniu a vulgarizmom, ktoré mozu ¢asom prerast’ az do kriminality.




1 Meédia a systéem hodnot

1.1 Historia médii

1.1.1 Obdobie re€ovej komunikacie
Je vObec mozné strucne popisat’ historiu ¢i vyvoj médii? Podl’a Robertsa
(1999) historia médii je historiou moznosti socialnej komunikacie a moznosti vzajomnej
vymeny informacii medzi 'ud’'mi. Socialna komunikacia prebicha bud’ priamo - Ustnou
komunikaciou, alebo nepriamo - pomocou tzv. mediatorov, sprostredkovatelov -
zariadenie, ktoré umoznuje prekonat” Casovi 1 priestorova vzdialenost medzi
prijimatelom a odosielatel'om informacie. Tymto medidtorom méze byt’ kniha, rozhlas,
internet atd. Su to teda nami oznacované média. Obsahom urcitétho média az na
samotni re¢ je vzdy iné médium: obsahom pisma je re¢, komunikacia pomocou
internetu prebieha na zaklade pisma a pod. Vysvetlit’ potom v strué¢nosti vyvoj médii je
pomerne zlozita zalezitost'.
Vyvoj médii je mozZné rozdelit’ na nasledujiice obdobia:
e obdobie recovej komunikacie
e obdobie dokumentovej komunikacie s fdzami ru¢ne pisaného a tlaceného textu

e obdobie elektronickej komunikéacie

1.1.2 Obdobie dokumentovej komunikécie s fazami rukou pisaného a tla¢eného

textu

Skoro vsetky davne civilizacie vyvinuli vlastny systém pisma. Kneidl (1989) vo
svojej knihe tvrdi, Ze z ich markantnych odliSnosti sa d4 usudit’, Ze nemaju spolo¢ny
povod. Civilizacie vznikaju na niekol’kych pravdepodobne nezavislych Gzemiach v toku
riek Nil, medzi riekami Eufrat a Tigris, udoli Chuang-che (Zltej rieky) a Velkej rieky
(Jang-c’-t’iang). Dovodom, preco vzniklo pismo, bolo urc¢ite mnoho. Dnes sa uvazuje

predovsetkym 0 vojenskych, ndbozenskych a ekonomickych dévodoch.

Predchodcovia eurdpskych pisiem vznikali v Egypte a Mezopotamii v 4.
tisicro¢i pr.n.l. S typom pisma vzdy stvisel pouzivany pisaci material: hlinené tabul’ky a
rydlo = Kklinové pismo. Pre eurdpske pismo malo velky vyznam pismo fenicke.
Feni¢ania vd’aka more plavbe, obchodom poznali klinové pismo a egyptské pismo.

Sirenie informacii vo vd¢Som rozsahu esSte v tej dobe nebolo beznou zalezitostou. A




predsa Solonové zakony boli uz v roku 594 pr.n.l. zapisané v Aténach na drevené stipy
a tym spristupnené verejnosti.

Dostavame sa do obdobia po zaciatku letopoctu, ked’ hned’ v 4. stor. vd’aka
krestanom dochadza k jednej z najvyznamnejSich zmien v dejindch knihy, a to k
prechodu od formy zvitkov ku kddexom. Papier sa potom vd’aka Arabom dostava do
Europy v 11. stor. a s vyrobou sa tu zacina v stor. 13.

Dal§im rozhodujicim okamZikom v dejinach médii po objaveni pisma je
vynalez knihtlace. Jeho otcom bol Johannes Gutenberg z Mohuce. Knihtla¢ sa rozsirila
natol’ko, ze uz v roku 1500 bolo vytlacenych v Eurépe 10 milionov knih. Na prelome
16.-17. stor. vychadzaju prvé pravidelné noviny a od polovice 17. stor. zavadza posta

okrem sukromnej korespondencie aj sukromnud dopravu 0sdb ako planovanu sluzbu.

1.1.3 Obdobie elektronickej komunikéacie

Do tejto chvile to trva povedzme 5000 rokov, ¢o l'udia pouzivaju pismo a re¢
ako jediny zaklad komunikéacie. Podl’a McLuhana (1991) tvrdi, Ze na rozdiel od pisma
¢i reci, ktoré pouzivaju kod kazdodenného jazyka, technické média pouzivaju fyzikalne
procesy, ktoré si rychlejsie ako lPudské vnimanie zavisia na formulacidch kddov

modernej matematiky.

Nastava rozvoj masovej komunikécie. Pribadaju neustadle nové objavy, ktoré
umoziuji ¢im d’alej tym rychlej$iu a priestorovo neobmedzenu komunikaciu. Existuje
uz telegraf, fonograf, telefon. Posta vdaka Zeleznici straca Ulohu prepravy ludi a
zavadza system adries a postovnych schranok. Heinrich Hertz (1887) objavuje radiové
viny. Na to nadvézuje séria pokusov, objavov a patentov, ktoré vedu od 20. rokov 20.
stor. k rozhlasovému vysielaniu. Televizne vysielanie je zavedené uz od 30. rokov 20.
stor. Najviacsi boom zaziva po 2. svetovej vojne, v 60. rokoch, ked’ sa objavuje kablova
televizia. A ¢o povedat’ k dnes uz tak beznému internetu? Snad’ len tol’ko, Ze uz v roku
1995 k nemu bolo pripojenych v 168 krajinach s nespocitatelnym mnozstvom
koncovych stanic (okolo 20 - 30 mil.) a neustale st vyvijané nové a nové Standardy,
vd’aka ktorym tato siet’ mdze fungovat’ a umozinovat' tak komunikaciu udom zo

vSetkych ¢asti sveta.
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1.2 Vyvoj médii
Vyvoj médii opisuje najlepSic vo svojom diele Brec¢ka a kol. (2009), ktori
hovoria o0 siedmych milnikoch v dejinach medialnej komunikéacie:

e re¢ - viedla krozvoju oralnej kultiry, informacie sa $irili Gstnym podanim
a skusenost’ami a predavali sa z generacie na generacie.

e pismo — objavenie pisma a papyrusu priniesol zdsadni zmenu do vyvoja kultury.
Ale aj do Struktiry spolocnosti, ktoru rozdelil na tych, ktori pismo ovladali
a tych, ¢o ho neovladali. Pismo neskor umoznilo vznik kniznic a uchovavanie
informécii.

e tla¢ — priniesla informacie S$irSiemu mnozstvu l'udi a napomohla Kk $ireniu
poznatkov rézneho druhu.

o telegraf atelefon — prvé média, ktoré predstavovali informaéné siete. Telegraf
a zeleznica sa rozvijali spolo¢ne a navzajom si napomahali k napredovaniu.

o fotografia — vylepsila graficka stranku novin a priniesla obrazové informécie
z celého sveta.

e rozhlas a televizia priniesli - spravodajstvo a zabavu priamo do domacnosti l'udi,
vyrazne zasiahli do ich vol'ného ¢asu a priniesli nové druhy spravodajstva. Stali
sa dolezitym faktorom politiky, reklamy a spolo¢enského Zivota

e pocitace - so svojou schopnost'ou ulah¢ovat’ 'ud'om pracu a prinaSat’ im nové

moznosti zabavy sa stavaji médiom s najvacSou perspektivou.

1.3 Vymedzenie pojmu média a masmédia

Média su sucastou nasho kazdodenného Zivota, ak chceme zistit' vyznam slova
médiu musime sa vratit' do minulosti Jirak a Kdpplova (2009) tvrdia, ze vyznam
médium pochadza z latin¢iny a znamena prostriedok, prostrednika, sprostredkovatel'sky
subjekt — teda to, ¢o nieco sprostredkovava. S tymto vyznamom sa mézeme stretnit’ vo
fyzike, chémii, bioldgii, vypoctovej technike a v tedrii socialnej komunikécie. A prave
odbory, ktoré sa venuji roznym prejavom medziludskej socidlnej komunikacie,
oznacuji pojmom médium/ média to, ¢o sprostredkovava niekomu nejakd spravu. Hoci
média maju vel’ka tvarovll rozmanitost, maju spolo¢né to, Ze sut obsahovo univerzalne,
maju velka popularitu a su zasadne verejnej povahy. Vyznamn( sociélnu, kultGrnu

a politicka rolu pritom nehraje ani tak sama dostupnost, ale predovSetkym fakt, ze
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média si postupom Casu vytvorili vyrobné postupy, ktoré im dovol'uju produkovat’
obsahy aktuélne, teda rychle, v kratkych, pravidelnych periddach (ako denna tlag), alebo
dokonca priebezné (ako rozhlas a televizia ¢i internetové média) a s dérazom na to ¢o

je bezprostredne podstatné ¢i zaujimaveé.

Novakova a Jandova (2006), vo svojej knihe hovoria, Ze médium je akykol'vek
oznamovaci prostriedok, ktory moze sprostredkovat’ ¢loveku informécie. Z pravidla je
vhodny aj pre reklamné vyuzitie. Z hladiska reklamnej komunikacie sa médiom
rozumie televizia, rozhlas, internet, nosice audiovizudlnych diel, periodickd tla¢
a neperiodické publikacie, dopravné prostriedky, plagaty a letdky, ako i dalSie
komunikacné prostriedky umozniujuce prenos informacii.

Vyznamny teoretik médii Marshall McLuhan (1991) vysvetl'uje média ako
rozsirenie 'udskych zmyslov. V uvode svojej knihy napisal: ,, Rychle sa blizime do
poslednej fazy extenzie ¢loveka — technologickej stimulacie vedomia, ked’ bude tvorivy
proces poznania kolektivne a jednotne rozsireny na celt 'udska spolo¢nost, do znaénej
miery podobne, ako sme uz pomocou réznych médii rozsirili svoje rozsirili svoje

zmysly a nervy.

Nemecky sociolég Dieter Prokop (2005), hovori 03 zakladnych
charakteristikach medii:

e média ako masové média existuji iba tam, kde existuju velké skupiny Tudi,
ktoré vystupuju ako publikum. Publika st predpokladom médii

e média existuju iba vtedy, ak existuju zvlastni verejni sprostredkovatelia, ktori
svojou ponukou sleduju $pecialne zaujmy: reprezentaciu moci, propagandu,
zisk, osvetu. Sprostredkovatelia sami nie su masovymi médiami, ale si ich
infrastrukturdlnym predpokladom.

e masové média existuju iba vtedy, ak verejne prezentované produkty ponukajd
zvlastne inscenacie. Tieto inscenacie, pokial’ su popularne — to znamena,
obl'ibene u majoritnych skupin obyvatel'stva, ktoré ich akceptuji, kupuji
diskutuju o nich -, su skuto¢né masové média.

Aby média spiiali svoj uéel ato je irit' a podavat’ informacie uréitej skupine
I'udi potrebujii publikum. Vybrat' spravne publikum, je dolezité, pretoZze informacie
podéavané médiami musia oslovit’ skupinu I'udi pre ktoré boli urcené. Pojem publikum
sluzi pre kolektivne oznacenie uzivatel'a nejakého média alebo prijemcu prezentovanej

informéacie . Tak ako sa vyvijali média réznymi spdsobmi, tak sa malo aj publikum
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svoje Stadia vyvoja. Jirdk a Kopplova (2003) rozdel'uju vyvoj publika do 4 odlisnych

etap:

obdobie elitného publika - publikum bolo malé na pocet recipientov
a predstavovalo, skor vzdialenu Cast’ verejnosti

obdobie masového publika - publikom sa stava cela spolo¢nost’ a SU V nej
zastapené vsetky Casti populécie

obdobie Specializovaného publika - malé skupiny po uzivatelov médii so
Specializovanymi zaujmami

obdobie interaktivneho publika - je charakterizovand najma nastupom

digitalizovanych médii umoziujuce vol'bu a spdsob podavania informécii.

Vidina I'ahko ovplyvnite'ného recipienta sa zacala stracat’ po prichode novych médii,

novych teoretickych pristupov a vyskumnych metod. Prijemcovia dostali vacsiu

moznost’ vyberu informacie a aj sposob jej podania a tak isto aj moznost’ spitnej vizby,

ktora napomaha k ¢leneniu uzivatel'ov médii podl'a typu publika :

publikum urcené konkrétnym medidlnym produktom — denniky, Casopisy,
filmy, televizne programy

publikom ur¢ené konkrétnym typom produktu — Casopisy o automobiloch,
rokova hudba, romanticky film

publikum uréené na zaklade sociodemografickych znakov — pohlavie, vek,

zivotny §tyl, vzdelanie a pod.

Sociolég Thopson (2004) opisal vo svojej knihe Média a modernista znaky

médii:

e uchovanie, fixacia symbolickych obsahov. Na to sluzi ur€ity nosié¢, ktory autor

chape ako médium. Ludia hladali moznosti, ako zachovat' ich duchovné

produkty pre d’alSie generacie, ako prekonat’ ¢as. Hladali stile dokonalejSie

nosice, ktoré by nahradili nedokonaly 'udsky mozog ako z&sobaren informécii.

e reprodukovatelnost’ je schopnost’ zabezpecit' vicSie mnozstvo symbolickych

obsahov. Ale vV literatire sa najéastejSie hovori o vdcsej reprodukovatelnosti

masovych médii zasluhou technologie tlace a d’alSich modernych médii.

e schopnost’ prekonavat’ priestor je typickou schopnostou médii. Aj T'udsky hlas

dokaze prekonavat’ priestor, ale schopnost masovych médii je v tomto ohl'ade

ovela vacsia. Najmi tych, ¢o maji vo svojom oznaceni ,,tele®.
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Média pri predavani informacii pouzivaji komunikaéné prostriedky. Jirak

a Kopplova (2009) vo svojej knihe Masova média vysvetl'uju rozdelenie medidlnych

nastrojov na komunikaciu. A to na:

primarne média — prirodzeny jazyk, napr. sloven¢ina a vSetky prostriedky
neverbalnej komunikacie (intonacia, mimika, gesta, postoje, proxemika, atd’.)
Primarne média su teda komunikacné kody. Primarne média su zékladnym
komunikacnym prostriedkom, ktory sa vyuziva v kazdej socidlnej komunikacii.
Vyvojovo su najstarSie apreto su povodne uréené na interpersonalnu
komunikéaciu, teda komunikaciu pri zachovani jednoty miesta a ¢asu

sekundarne média — vSetky technické vymozenosti, ktoré dovoluju
komunikovat’ na vacSie vzdialenosti alebo cez hranicu ¢asu. S rozvojom l'udskej
spolocnosti a civilizacie rastla potreba prendsat’ spravy na vacsiu vzdialenost’,
nadvizovat’ kontakty s druhym ¢lovekom v ¢o najkratSom ¢ase a zaznamenavat’
spravy tak, aby sa mohli uchovat’ ¢o najdlhSie a sltzili k prenosu poznatkov
a skusenosti medzi generaciami. Za sekundarne komunikacné média je teda
mozne povazovat vSetky prostriedky, ktoré usiluji o zaznam spravy, teda
obrazy (ako u pravekych néastennych malieb v jaskyniach), ale hlavne pismo
neskor aj tla¢ anajroznejSie prostriedky mechanického, analégového ¢i
digitalneho nahravanie, tak isto ako prostriedky snaziace sa o prenos Spravy,
teda o to, aby sa sprava dostala k vzdialenym adresatom. Sekundarnym meédiom
boli teda aj poslovia (neskor aj poSty, ako organizicie zaistujuce prepravu
zasielok) najroznejSimi  spOsobmi  signalizicie(napr. dymové signaly,
bubnovanie, ndmorna abeceda) a nakoniec prenosova a vysielacia technika od

telegrafu po telefon a pocitacové komunikaéné siete.

Z odborného hl'adiska Denis McQuail (1999) vysvetluje masové média ako

prostriedky, ktorymi je sprostredkovand moderna forma komunikécie, ktora je tradi¢ne

vymedzena tim, Ze prenaSané informacie st prijimané vel'kym mnozstvom anonymnych

I'udi. Obvykle je v odbornych textoch uvadzané, Ze zakladnou funkciou meédii je

I'udstvo informovat’, bavit’, presved¢ovat’, alebo sprostredkovavat’.

Masové média maju stale vzrastajici vyznam a aj preto su:

e zdrojom moci: potencionalnym  prostriedkom  vplyvu, ovladania

a presadzovania inovacii Vv spolo¢nosti, pramenom informacii zivotne
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dolezitych pre fungovanie vacSiny spoloCenskych institacii a zdkladnym
nastrojom ich prenosu

e prostredim: Arénou, kde sa na narodnej i medzinarodnej urovni odohrava

celé mnozstvo udalosti z oblasti verejného Zivota

e zdrojom vykladu socidlnej reality apredstav onej. Preto si média aj

miestom, kde su konStruované, ukladané a najviditel'nejSie vyjadrované
zmeny Vv kultdre, hodnotach spolo¢nosti a skupin

e primarnym klI'ai¢om k slave a k postaveniu znamej osobnosti, rovnako ako aj

k G¢innému vystupovaniu na verejnosti

e zdrojom usporiadanych vyznamovych sustav, ktoré empiricky i hodnotovo

vymedzuju, ¢o je normalne.

Pod pojmom masové média, Jirak a Kopplova (2009) rozumeju dennt tlaé
(noviny a ¢asopisy uréené pre Siroku verejnost’) a rozhlasové, ¢i televizne vysielanie, ale
stale CastejSie taktieZ verejne dostupné informacie na internete. M6zu mat’ povahu
vystupov danej organizacie (spravodajské spravy), akumuldcia uzivatel'skych
prispevkov (YouTube), individualne ndzory (rdzne blogy), alebo najnovSie seba
prezentaéné internetové stranky (Facebook). Masové média, sa skladaju z roznych
druhov a ¢asti, ale maja spolo¢né to, ze st obsahovo univerzalne, maju vel’kt popularitu
a su zasadne verejnej povahy.

Objem medialne ponuky mdze byt tak vel'ka, az sa mdze zdat, ze do medialno
komunikacnych aktivit vstupuje jedinec na ukor komunikdcie s inymi I'ud'mi. Alebo
dokonca az , Ze je do tejto komunikacie vtahovany, a tak od ostatnych izolovany.

Schematicky sa da masova komunikacia predstavit ako Sirenie informacii z jedného

zdroja k mnozstvu prijemcov. Ti mozu byt chapany ako izolovani, alebo vstupuji do

vzajomnych vazieb, alebo komunikécii.

1.3.1 Funkcie médii

Média su v dnes$nej dobe kazdodennou sucastou nasho Zzivota a preto hraju
dolezitu tlohu v l'udskom spravani. Predstavy o ulohe sa liSia. Vel'mi rozSireny, pre
popis Ulohy a chovania médii uzito¢ny , je pohlad funkcionalisticky, ktory vychadza
z predpokladu, Ze kazda spolocenska ¢innost’ plni v spolo¢nosti urcité funkcii
Funkcionalisticky pristup chovania sa médii v spolo¢nosti sa snazi vylozit' existenciu

a poslanie médii ako spolocenskej institcie z hl'adiska potrieb, ktoré méa spolocnost’ aj
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jednotlivec. Tato koncepcia chape spolo¢nost’ ako vyvijajici sa systém zlozeny z rady

vzajomne previazanych subsystémov. Jednym z takychto subsystémov su aj masové

média.

Jirdk a Kopplova (2003) mediam z funkcionalistického hladiska prisudzujd pri

podpore kontinuity tieto spolo¢enské funkcie:

Informovanie - poskytovanie informécii o udalostiach a podmienkach Zivota,
ako aj o plathom rozdeleni moci a usporiadani mocenskych vztahov

a ul'ah¢ovani adaptacie na zmeny podporou inovacii a pokroku

socializacia - vysvetl'ovanie a komentovanie vyznamu udalosti, platnych
spolo¢enskych vzt'ahov a informécii spolu s podporou ustalenych autorit

a spolocenskych noriem, nastol'ovanie délezitych priorit.

Kontinuita - podpora prevladajucich kultrnych vzorov, v ratane objavovania
subkultdr a novych smerov vo vyvoji kultary

zabava : ponuka napitia, pobavenia ¢i rozptylenia, prostriedok uvol'nenia

a zdroja oslabovania socilneho napatia

ziskavanie - agitovanie pre spolo¢ensky vyznamné ciele (sféra politiky,
ekonomiky, ¢i ekologie)

Podla Svejdovéj (2005) su funkcie médii nasledovné zhrnuté do tychto pat

skupin:

e zabavnd funkcia - poskytuje publiku zabavu, rozptylenie, pobavenie
apoteSenie. Odvadza takisto aj pozornost od véaznych socidlnych
problémov, ale aj od kazdodennych starosti a Utrap

e informacna funkcia - média poskytujd publiku potrebné informéacie o svete,
pomahaji mu utvorit si vlastni predstavu o spoloCenskej a politickej
existencii. Informacné funkcia médii vSak predkladéd publiku urcity pohl'ad
na svet a svojim spésobom publikum pacifikuje

e kultdrna funkcia - media predkladaja publiku rozmanité podklady, v ktorych
sa odrdza naSa kultura, ukazuje stcasny stav kultary spolo¢nosti, ale aj
podporuje snahu po zmene a raste

e socialna funkcia - media poskytuju publiku priklad spolo¢enského zivota, tie
prispievaju k nasej socializacii

e politicka funkcia - Média predkladaju prijemcom predstavy o politickych

udalostiach, témach a aktivitich. Dané predstavy umoziuju publiku
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1.3.2

pochopit’ ako v ich spolo¢nosti politika funguje. Média su tak isto schopné
mobilizovat’ verejni mienku — st schopne prildkat pozornost’ publika
k nieComu o ¢om eSte nepremyslalo, dokazu naznacit, ako sa prislusné téma
maju pozerat. Tim st média schopné utvarat nézory na politické udalosti

atémy.

Klady a zapory médii

Pozitivny prinos:

Jirdk a Kopplova (2003) tvrdia, Zze média maju obrovsky vyznam pre

spolo¢nost, sprostredkuvaju aktualne obsahy. Média nam poskytuji zdroj informaécii,

podla ktorych vieme, ¢o sa v spolo¢nosti deje. Jednou zo zakladnych uloh médii je

pravdivo podavat’ spravy a informovat’ verejnost’ o spolo¢nosti a jej problémoch.

Média su dolezité aj v inych faktoroch:

hospodarske hladisko — moderné narodné hospodarstvo by bez médii ani
nemohlo fungovat. Média podavaju informacie 'ud'om o novych produktoch,
sluzbach a ich kvalite, ale aj 0 novych trendoch.

politické hladisko — obc¢ania ziskavaju informacie o politickom stave krajiny
aV dneSnej modernej dome sa mozu aktivne podielat’ svojimi pravami na
spravovani krajiny. Tak isto predstavuju spojenie, medzi vladnucou vrstvou
a obCanmi. Prave média stoja za odhalenim korupénych Skandalov , ¢i
zneuZzivania moci.

Siritel’ kultary — verejnost ma volny pristup k literatire, hudbe, umeniu, c¢i
tancu. Tymto média zabezpecuju rozvoj ¢loveka nie len po kultirnej stranke, ale
aj z hladiska etickej a estetickej vychovy. Ich tlohou by malo byt aby kazda
kultira mohla prezentovat’ svoje tradicie, obycaje a zvyky

nastoj vychovy a vzdelania — média zabezpecuji priliv novych informacii
a vedomosti priamo od ich zdrojov. Napomahaju k vychove mnozstvom rad

a poznatkov.
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Negativny prinos médii:

Tak ako média prinasaju pozitiva, tak spolu s nimi vstupuje aj mnoho negativ.

Prave vd’aka médiam sa k ndm dostdvaju nepravdivé informécie, ktoré mozu viest’

k vzniku spoloc¢enskych konfliktov.

Nedostatky sa vyskytuju hlavne v tychto oblastiach:

hospodarstvo — tak ako vSetko v dnesnom ekonomickom svete stoji na zisku,
tak, aj v média sa stavaju prostriedkom na ziskavanie penazi. NajdolezitejSim
prvkom médii sa stava reklama, alebo senzacia lebo ta prinasa najviac zisku a to
aj za cenu znehodnotenia celkového dojmu. Profit sa stal faktorom, ktorému sa
uz prisposobujt aj etické normy a principy, ktoré boli dlho predtym nemenne.
politika — politici vyuZzivaji média na ovplyviiovanie l'udi a verejnej mienky
a vela krat aj nespravnym smerom. V mnohych krajinach sa stalo, ze média
slazili ako nastroj ur€itej politickej strany, ktora bola pri moci a stali sa tak
babkou v rukach politikov. V poslednej dobe st média vyuzivané ako nastroj na
vybavovanie si politickych uctov a politickych bojov medzi jednotlivymi
politikmi a politickymi stranami

kultira — v dnesnej dobe sa v kulture nachadza hlavne nésilie, sex a vyhrotené
situdcie, vyhovarajlc sa na to, ze prave tento druh zabavy divak ocakava. Potom
média ponukaju to po ¢om je najvacsi dopyt. Kultura za¢ina byt nahradzovana
agresivitou a ak¢énostou

vzdelavanie avychova — média prezentuju programy, ktoré st zalozené na
malom hodnotovom zaZzitku. V najsledovanejSich ¢asoch st hlavne prezentované
programy, skor zabavného typu a programy s va¢sim obsahovym poznatkom st

presuvané na neskorSie hodiny, alebo mimo hlavného vysielacieho Casu.

1.4 Meédia a hodnoty

Média vstepuju hodnoty dvojako. Zasepa (2002) napisal, ze ked’ sledujeme

odovzdavanie informécii v procese Vvysielania, zistujeme, ze média niektoré hodnoty

odovzdavaju, ale iné nie. Vedci si v§imli, Ze vd¢8ina americkych a europskych médii

spravidla neodovzdava hodnoty ako opatera a laska, vzajomna pomoc, delenie sa

dobrami, radost azarmutok. Meédia kladld d6raz na akciu, meratelné uspechy,

materializmus, vlastnictvo, kariéru, optimizmus, konkurenciu a individualizmus.
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Hodnoty odovzdavané spolocenskymi komunikaénymi prostriedkami su adekvétne
hodnotam prevladajuceho amerického spolocenského systému. Vyskumy vykazuju

rasticu Ulohu médii v znazorniovani a vo vstepovani hodnét prevladajucej kultary.

V Dnesnej dobe sa aj nestranné spravodajstvo angazuje pri socidlnych
hodnotach, ktoré upeviiuji socialno-ekonomicky narodny profil. Riesman (1968)
o televizii povedal, ze vytvara novodobé vzory a ritualy, ktoré nahradzuju staré symboly
a iné tradicie.

Jeden starsi televizny producent tvrdi, ze média sa snazia konat’ ako Boh, ako nieCo

vSevediace, vSadepritomné, schopné zmenit’ beh dejin sveta
Hodnotu ako pojem vysvetlila Mesarosova (1995) vo svojom diele takto:

hodnoty st hlavné zivotné principy, ktoré sa podiel'aju na utvarani vztahov ¢loveka
K rozmanitym strankam jeho zivota. Ovplyviiuju celkovy pristup k svetu ajeho
zameranost'ou sa orientuju do buducna. Ovplyviluji socialne spravanie i jeho konkrétne
¢iny. Termin hodnoty nie je vyluéne psychologickym alebo pedagogickym pojmom, ale
stretavame sa snim vo filozofii, socioldgii, etike, politickej ekondémii. VSeobecnou

tedriou hodnét a hodnotenia je axiologia.

Psycholdgia skima hodnoty ako subjektivno — objektivny vzt'ah. Podl'a Graca
(1979) Objekt hodnotenia s&m o0 sebe nema hodnotu, ale ur¢ité vlastnosti. Hodnotu
ziska len na zaklade hodnotového vyroku subjektu. VVznik hodnoty je teda podmieneny
subjektom. Psycholégia poznava psychické mechanizmy, ktoré p6sobia pri vzniku,
pretrvavani alebo zmene hodnoét.

V sirSom slova zmysle Boro$ (1996) vymedzuje hodnotu ako $pecificka vlastnost’
vsetkych spolocenskych a prirodnych javov, v ktorych sa prejavuje ich pozitivny alebo
negativny vyznam pre ¢loveka.

Ako uvadza MesaroSova (1995), hodnoty mézeme klasifikovat’ z hl'adiska:

e pbOvodu - rozlisujeme materialne a duchovné hodnoty

e obsahu — rozliSujeme delenie hodndt podla obsahového zamerania na
moréalne, intelektové, estetické, materialne a pod.

e U(celu — tu sa zohl'adnuju hodnoty inStrumentalne a ciel'ové

e explicitnosti — vSimame si rozsah objektivizacie hodndt i mieru ich

uvedomovania a uroven verbalizacie.
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organizacie — toto hl'adisko poukazuje na vyjadrenie vzajomnych vztahov
medzi hodnotami v hodnotovom systéme osobnosti, hierarchie hodnét
jednotlivca alebo skupiny.

vynimoc¢nosti — hovori o0 rozdieloch medzi kazdodennymi a vSednymi

hodnotami, bez ktorych si zivot nevieme predstavit’.

LCudské hodnoty, v ktorych cClovek preziva seba aj svet Kucerova (1992)

rozdel'uje na:

prirodne hodnoty

hodnoty vitalne, ktoré zodpovedaju potrebam telesnej existencie (napr.
prirodné podmienky Zivota, zdravia, telesného blaha)

socidlne hodnoty, ktoré sa prejavuju vztahom cloveka k druhym lud’om
a k sebe samému medzi nimi (napr. ¢lovek chce milovat’ a byt milovany)
civiliza¢né hodnoty, ktoré st podmienkou aj vysledkom spolocenskej vyroby
a organizacie, techniky a ekonomiky

duchovné hodnoty, ktoré su vnatornymi kultGrnymi hodnotami c¢loveka,

jedinca i spolo¢nosti.

Nakoneény (1998) vo svojom diele Psycholdgia osobnosti ¢leni hodnoty

nasledovne do troch skupin:

materialne hodnoty (jedlo, majetok, byvanie, zdravie, pohodlie)
socialne hodnoty (laska, rodina, priatel'stvo, spolupraca)

duchovné hodnoty (intelektualne, moralne, esteticke).

Grac (1997), tak isto ako predchadzajuci autori deli hodnoty do nasledovnych

Styroch kategorii:

hodnoty nepoznané, ktoré existuju, ale mlady ¢lovek si ich zatial’ neosvojil
hodnoty poznané, ale neuznavané, ktoré mlady clovek sice pozna, ale
odmieta ich

hodnoty uznavané, ale nezelané, mlady ¢lovek si ich ceni u druhych, ale sam
ich odmieta

hodnoty Zelané, ktoré pre mladého ¢loveka maju motiva¢nu silu a stavaju sa

cielom.
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1.5 Systém hodnét

Hodnotové systémy st podla Boro§ (1982) u jednotlivcov rdozne. Mozu byt
podobné systému hodndt, ktoré uznava dana spolo¢nost’, alebo sa mozu lisit’ na zaklade
priorit, ktoré s vlastne jedincovi. NajCastejSie sa riadi hodnotami, ktoré ho motivuju
a robia $tastnym. Miesto hodnoty s systéme je urované tak jej objektivnymi kvalitami,

ako aj kvalitami.

V pedagogickom slovniku, ktorého autorom st Duri¢ a Bratska (1997) sa pod
pojmom hodnotovy systém rozumie hierarchisticky usporiadany zoznam hodnét, ktory
odraza realne poradie (dolezitost’) hodnot zdielanych uréitou skupinou populécie
v ur¢itom obdobi.

K zédkladnym funkcidam hodnotového systému podla MesaroSovej (1997)
mozno zaradit’ tieto funkcie:

e hodnotovy systém ma riadiacu Ulohu v spravani a konani I'udi, ur¢uje, ¢o
je v zivote ¢loveka najdolezitejSie, ¢o mu dava zmysel a ovplyviiuje jeho
celkovy pristup k svetu

¢ hodnotovy systém je relativne konzistentny utvarom. VaznejSie zasahy
don m6zu znamenat’ narusenie integrity osobnosti

e V hodnotovom systéme sa vyznacuje dynamickostou a pruznost'ou. Jeho
zlozenim ¢lovek reaguje spravidla na najdoélezitejSie otazky, ktoré sa
tykaju jeho vzt'ahov k svetu a urcuju jeho postavenie vo svete

e hodnotovy systém sa vyznacuje dynamickostou a pruznostou. Je
pristupny ur€itym vyvinovym a socializatnym zmenam, o vSak
neprotirec¢i konzistentnosti tohto itvaru, iba ho obohacuje a dotvara

¢ hodnotovy systém ma vyhovovat’ poziadavke ucelenosti a jednotnosti.

Sktimanie vplyvu médii siaha az do zaciatkov 20. storocia. Podl'a Gilesa (2003)
psychologiu médii v porovnani s d’alsimi $pecifickymi psychologickymi disciplinami
robi vynimo¢nou najmé rozsiahly vyskum a pocetné Stadie, ktoré boli realizované este
pred jej vznikom. Skoro vSetky vyskumy vplyvu médii na psychiku ¢loveka sa v tomto
obdobi realizovali v USA. V Eurdpe sa tejto téme zacali vyskumnici venovat’ aZ neskor,
hlavne zasluhou nemeckych vyskumnikov, ktori ktejto téme pripravili viacero
workshopov. Ich cielom bolo pochopit’ procesy medzi ¢lovekom a obsahmi médii. Pri

tychto vyskumoch sa zistovali suvislosti medzi vyuZivanim urcitych medidlnych
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obsahov ar6znych individualnych premennych , ako napriklad sociodemografickymi

znakmi recipientov.

Zvacsovanim sa zaujmu psychologov o média bol podmieneny hlavne rozvojom tlace

apostupom cCasu aj rozhlasu. Nasledovali prvé pokusy o systematické a vedecké

vyuzitie psycholdgie v tejto oblasti a jej aplikacie do praxe.

151

Vplyv médii a ich u¢inok

Ilowecki a Zasepa (2003) sa na ich u¢inok pozeraju z dvoch réznych uhlov:

Na jednej strane pohladu je predstava, ze média maju silny vplyv, ktory je
vyvijany zo strany poskytovatel’a informacie, ale ten vobec nemusi byt prvotny,
resp. zdmerny. Media vytvaraju informécie sistym postupom aza urcitych
okolnosti a tymto vytvaraju u prijimatela informacie ur¢ité kladné i negativne
u¢inky. Inak povedané vytvarajii nazor prijemcu na ur€iti situaciu. Z toho
vyplyva, ze média st schopné pestovat’ a riadit’ postoje prijemcu informacie.
PodPa Jiraka a Kopplove] prevazuje predstava ,ze publiku je aktivny Cinitel
v procese medialnej komunikacie a ze si jeho ¢lenovia sa mi rozhoduju, ktory
z medialnych produktov si vyberd. Zavisi to hlavne od ich osobnych zaujmov
a aktudlneho rozpoloZenia a Zivotného §tylu.

Na druhej strane podl'a William J. McGuera je ulohou médii ovplyviiovat
ndzor, postoje aschovanie sa prijimatelov v presne stanovenej forme. So
spominanym vplyvom oznacuje aj nasledujice negativne nasledky vyvolané
médiami:

televizne nasilie a agresivita

nedostatocna reprezentdcia a nedostatocna viditel'nost’

vplyv falo$nej prezentacie na stereotypy divakov

média obchadzaji urcité skupiny l'udi, ich problémy, iné naopak nadmieru
prezentuju

velky vplyv erotiky a pornografie, predovsetkym na myslenie, city a spravanie
Iudi

ovplyviiovanie procesov poznania

fakt, Ze okrem obsahu samotnej informacie ma velky vyznam aj forma spravy

vplyv masmédii na naSe zmyslanie.
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Viacsie mnozstvo ludi vnima média ako zdroj informacii a zdbavy. Ale
z predchadzajicich informacii uz vieme, ze okrem kladnych vlastnosti (zvac¢sovanie
poznania, vzdelania, moznost’ relaxu, atd’.) maju média aj funkcie negativne (hlavne
medialne vplyvy, ktoré mozu narus$it’ systém hodnot u deti a mladeze a tak isto aj ich
vyvoj, €1 uz obsahy s nasilim, intoleranciou, alebo zvySenym agresivnym spravanim).
V dnesnej modernej dobe prichadzaji do styku aj pri Skolskom vyucovani v podobe
prace na pocitaci, alebo vyuzivanim interaktivnych pomoécok. Vo vnimani dietat’a sa
Casto striedaju rozdiely medzi skuto¢nost'ou a fikciou, informaciou a zabavou, dobrom
azlom. Preto je velmi potrebne aby pedagdég bol v ulohe wurcitej riadiacej

a usmernovacej jednotky, ktora bude u deti vyvijat ten spravny systém hodnét.

Vo svete televizie ¢as bezi omnoho rychlejsie a niekedy ma aj dospely divak problém
sledovat’ jednotlivé dejové linie. Detsky divak ma o to vac¢si problém rozlisit’ ¢o je
skutocnost’ a ¢o len medidlny tah. Komerénym cielom médii je zaujat’ ¢o najvacsi pocet
divakov. A pre tento ciel’ je komercia ochotna prehliadnut’ negativny vplyv na detského
divéka.
Vagnerova (2000) rozlisila pribehy prezentované médiami na 3 sposoby:
e dieta sa prirovnava k postavdm, ktoré sa mu nejakym spdsobom podobaju,
a ktoré na ktoré sa mu podoba jeho vlastny Zivot, a to predovsetkym z pozitivnej
stranky. Dieta, takto prirodzene nadvédzuje na svoju vlastnd Ulohu, ktord
prostrednictvom pribehov z médii rozvija, pre seba atraktivnym spdsobom
e dieta sa identifikuje s idealom, ¢o mu umoziuje aspont symbolicky dosiahnut
nieCo, ¢o pre neho v skuto€nosti dosiahnutelne nie je. Pod tymto rozumieme
najma uspokojenie potreby, ktorej neuspokojenie v realnom zivote spdsobuje
emocnu frustraciu. Takto sa napriklad v kolektive odmietané dieta identifikuje
S postavou a preziva jeho popularitu a moc.
e dieta moéze mat aj potrebu identifikacie z negativne hodnotenou postavou
prekraujicou normy. Postava, ktord sa dopusta spolocenskych ,pravne
a mravne neakceptovatelnych ¢inov, moze byt pre dieta nie¢im atraktivna.
Dieta pri identifikdcii sa s touto postavou moZe aspon imaginarne prezivat
nieCo, ocom vie, ze Vv skutoCnosti nemodze urobit. Identifikovanie sa
s negativnym idealom médze byt uritym spdésobom rizikové, pretoze nemusi
ostat’ len na symbolickej urovni. Mdze navodit’ potrebu spravat’ sa rovnakym

spésobom ako z&porny hrdina aj v realnom Zivote. Bez prezitia ur€itého zazitku
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tohto typu na zaklade impulzu napriklad z televizneho filmu by potreba

takéhoto spravania sa nemusela vyniknut’.

1.5.2 Eticky vyvin diet’at’a a vplyv medii

Zasepa (2002) vysvetlil, ze existuji negativne i pozitivne aspekty pdsobenia
médii ako Cinitelov, ktoré napomahaji formovat mravné vedomie deti.
NajvyznamnejSie psychologické tedrie o moradlnom vyvine nadm pomézu zhodnotit
potencidlnu uzitocnost’ ¢i Skodlivost’ médii. Ked'Ze literatura sa takmer bez vynimky
zameriava na problém negativneho pdsobenia médii, ktoré sa prejavuju exponovanim
nasilia, agresie a sexu, osobitne sa vynasnazime zvyraznit' dobré vplyvy médii.

Eticky vyvin nie je u dietata typickym vyvinovym procesom a Vv istom zmysle

nesavisi s rozvojom inych oblasti osobnosti dietat’a. Fyziologické dospievanie, osobitne
nervového a poznavacieho systému spolu so socidlnym vyvinom patria k aspektom
moralneho vyvinu a maju svoj podiel na rastucej schopnosti diet'at’a hodnotit’ svoj svet
Z moralneho hladiska. Vyvin schopnosti porozumiet mravnym problémom
a uskutoc¢iiovat’ etické hodnotenia umoziuje rast schopnosti uvedomovat’ si moralne
implikacie, ktoré vyplyvaju z danej situcie aich vplyv na reakcie ¢loveka, zvlast
vtedy, ked’ sa priamo netykaju pozorujiceho ¢loveka. Z psychologickej perspektivy je
vyvin moralneho vedomia Uzko spojeny s vyvinom schopnosti vnimat’, precitovat
a moralne hodnotit’ rozli¢né situdcie.
Neexistuje komplexna tedria, ktord by uspokojujuco vysvetlovala vyvin dietata vo
vSetkych kl'ucovych oblastiach. Psycholégovia sa viac venovali opisu pocitového
a emocionalneho vyvin, ako skimaniu vyvinu moralnej oblasti. Vedci, ktori sa
zaoberaji poznédvacim a Strukturalnym vyvinom, naértli formu procesov moralneho
zdovodiovania a hodnotenia podl'a moralnych kritérii. Teoretici socidlneho ucenia zas
zdoraznili rasticu schopnost’ diet'ata prijimat’ ulohy a vnimat’ moralny rozmer situacie.

Ako vplyvaju média na vyvin moralky v citovej rovine? EXistuju tri spdsoby
toho, ako modze dieta prekonat’ frustraciu alebo stres. MoZe ich preniest’ na niekoho
iného, moZe o nich len hovorit’, alebo, moze rozvinut’ stratégiu svojpomoci cez fantdziu
atakto ovladnut' vzniknuté okolnosti. Okrem toho su média schopné poskytnut
rozvijajucemu sa dietat'u medzi Stvrtym a siedmym rokom Zivota uzitocné informacie.

Dokézu pomdct interpersonalnym a vnitoosobnym procesoch tak, Ze vytvaraju
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prilezitosti dostat’ zo seba agresiu, strach, zbavit' sa starosti, spristupiiuji modely
kontroly reakcii a identifikacie citovych stavov, ¢i zdramatizuji ich pramene existujuce

v realnom svete.
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2 Ciel prace

Médid st neoddelitelnou sucastou nasho Zivota ana$im kazdodennym
spolo¢nikom. Do médii zarad’ujeme televiziu, rozhlas, noviny a internet. Prave posledne
menované médium zaznamenalo za posledné roky najvacési rozmach. Poskytuju nam
obrovské mnozstvo informacii zo vSetkych Casti sveta.

Televizne noviny nam prindSaji viac krat denne informacie o najnovsich

udalostiach zo sveta. Radio v autach sa stalo, uz akym si elementom, ktory nam prinasa
informéacie o situdcii na cestach a sprijemiiuje nam aj dlhé cesty hudbou.
Noviny existuji uz od vynajdenia knihtlace a prave oni sa pokladaju za prvé masové
médium. Mozeme v nich najst’ rozne zaujimavé ¢lanky pocinajic modou a inzerciami,
cez informacie o svetovej ekonomike, az po odborné spravy o vede. Internet je
najrychlejSie sa rozvijajice médium s najlah$im pristupom. Len vdaka jednému
kliknutiu na odkaz, sa mozeme v priebehu niekol’kych sekund dostat’ k pozadovanym
informéaciam.

A prave takéto mnozstvo l'ahko dostupnych informécii méze mat negativny
vplyv na deti a mladeZ. Na jednej strane sa deti I'ahSie dostanu k potrebnym veciam
sliziacim na ich intelektualny vyvin v zaujimavej a ¢asto aj zabavnej forme. Ale
velkost a §iroky zaber médii prinasa aj negativa. Dochadza k t'azsej selekcii informacii,
ktoré vie dieta sprdvne pochopit’ a prijat. Preto sa Casto stava, Ze deti a mladez su
ovplyviované médiami tak, aby to bolo prospesné hlavne pre medialny trh, nehl'adiac
na ich vlastni socidlny vyvoj.

Bakalarska praca mé poukazovat’, ako rozne vekové kategorie vnimaju media
a ako ich ovplyviuju. Praca tiez poukazuje, ako sa vekom menia odpovede
respondentov na dané otazky a aky je vlastne systém hodnét dnesnych deti a mladeze.

Hlavnym ciel'om predloZenej prace je poukazat’ na vplyv médii na utvaranie
systému hodn6t u deti a mladeze.

Splnenie hlavného ciel’a je spojené s realizaciou nasledovnych Ciastkovych cielov:

e Spracovanie teoretickych poznatkov autorov, ktoré sa tykaju vplyvu médii na

vytvéranie systemu hodn6t u deti a mladeze
e Vytvorenie dotaznika

e Vyplnenie dotaznika respondentmi a jeho nasledné vyhodnotenie

26



3 Metodika prace

Vybranou objektom skimania v bakalarskej praci su deti a mladez. Prave na
tuto vekovu skupinu TPudi je vyvijani najvacsi tlak zo strany médii a sU najviac
ohrozovani vplyvmi spolo¢nosti.

Vychodiskom pre vypracovanie prace bolo pouzitic opytovacej metody vo
forme dotaznika. Prieskum bol uskuto¢neni na vzorke 100 respondentov, rozdelenych
do troch vekovych kategorii a to :

e vekova skupina, v ktorej boli respondenti do 15 rokov
e Vekova skupina, v ktorej boli respondenti od 15 do 18 rokov
e Vekova skupina, v ktorej boli respondenti od 18 do 26 rokov

Vsetkym vekovym kategoriam boli poskytnuté rovnaké otazky. Prvé Styri
otazky su venované informaciam o respondentoch. ZvySnych pétnast’ otazok sa tyka
médii aich vplyvu na deti a mladez. Dotaznik je rozdeleny do $tyroch kategorii a to:
televizia, rozhlas, tla¢ ainternet. V dotazniku st pouzit¢é dve otvorené otazky
a sedemnast’ otazok s jednou moznost'ou vyberu odpovede — uzatvorené otazky.

Kazda otazka bude hodnotena osobitne a Vv zavislosti na vekovej Struktire
respondenta. Pri jednotlivych odpovediach budeme sledovat’, ako su jednotlivé vekové
kategorie respondentov ovplyviiované a zavislé na médiach.

Forma dotaznika, ktory bol rozdany respondentom sa nachadza v prilohe.

Na vypracovanie dotaznika bude pouzité nasledovné metody:

e analyza — vyuziva sa rozklad celku na jeho jednotlivé Casti a prvky s cielom

dokonalejSieho poznania.

e komparacia - porovnavame v Case a priestore a na zakl. toho identifikujeme ich
spolo¢né, resp. rozdielne stranky. V naSom pripade dotaznika sa budu
porovnavat jednotlivé vekové skupiny

e tabulkové a grafické spracovanie — forma kone¢ného spracovania vysledkov

prieskumu. Vysledky dotaznika budu spracovane graficky pomocou grafov.

Casovy horizont vyskumu spada do rokov 2010 — 2011.
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4 Vlastna praca

Hlavnou funkciou medii je prenos informacii od Siritel'a k prijimatelovi. Bez
tohto toku informacii by sme nemali dennodenne Cerstvé informacie z celého sveta.
Informé&cie, ktoré ndm poskytujd media su niekedy nelplné a povrchné. V tomto
mnozstve udajov a sprav je najviac ohrozovany detsky divak, ktory ¢asto nevie, o je
pre neho dobré a ¢o zI¢é. Spolo¢nosti prave tento fakt vyuzivaju na svoj prospech tym, ze
vd’aka marketingovym tahom ovplyviiuji detského divaka atym aj nepriamo jeho
rodiCa — spotrebitel'a. Tieto marketingové tahy nie st vzdy v sulade s moralnymi
zdsadami a m6zu mat’ aj neziaduce vedl'ajSie G¢inky. Aj vd’aka tymto vplyvom mébzZeme
sledovat’ kultarny upadok nasej spolo¢nosti. Nasledujtici dotaznik nam ukaze aké su
rozdiely medzi odpoved’ami  jednotlivymi vekovymi skupinami aako vnimajd

jednotlivé média vplyvaju.
4.1 Informécie o respondentoch

4.1.1 Pohlavie respondentov

l 58% ~ B muzské pohlavie
B zenské pohlavie

T~ 42%

Obr. 1

Pohlavna Struktira respondentov

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Na polozené otazky odpovedalo 58 respondentov zenského pohlavia a

42 respondentov muzského pohlavia (Obr. 1).
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4.1.2 Vekové skupiny respondentov
Respondenti boli rozdeleny do troch vekovych skupin a to:
e do 15 rokov
e o0d 15 do 18 rokov
e 0d 18 do 26 rokov

Dotaznik bol z&merne poskytnuty tymto trom vekovym kategéridm rovnomerne, aby

sme z kazdej vekovej kategorie ziskali smerodajné udaje (Obr. 2).

W do 15 rokov
W od 15 do 18 rokov
Ood 18 do 26 rokov

033
!

\I 34

I33J

Obr. 2

Vekova $truktira respondentov

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Vysledky st uvedené v konkrétnom pocte I'udi ktori sa zacastnili na vyskume.

4.1.3 Dosiahnuté vzdelanie
Respondenti boli rozdeleny na zéklade dosiahnutého vzdelania do troch
kategorii a to :
e zikladné (zékladna Skola)
e stredosSkolské (stredna Skola)

e vysokoskolské (vysoka Skola)
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[114%

\I 54%

Obr. 3

Dosiahnuté vzdelanie respondentov

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

W zakladné vzdelanie
B stredoskolské vzdelanie

O vysokoskolské vzdelanie

Na otazky odpovedalo 54 T'udi so zdkladnym vzdelanim, 32 respondentov so

stredoSkolskym vzdelanim a 14 s vysokoskolskym vzdelanim (Obr. 3).

4.1.4 Miesto bydliska

Respondenti boli rozdeleni na zaklade ich trvalého bydliska do dvoch kategorii:

e mesto

e vidiek

.43%\

Obr. 4

Miesto bydliska respondentov

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

B mesto
HBvidiek
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Na otazku odpovedalo 43 respondentov s bydliskom na vidieku a 57
respondentov s bydliskom v meste (Obr. 4).

4.2 Vplyv médii na deti a mladez

4.2.1 Ktoré médium najviac sledujete?

Respondentom bola poloZena otazka, ktoré médium sleduju najviac? Vybrat® si

mohli z moZnosti:

o televizia
e rozhlas
e noviny
e internet

E71 M televizia

Hrozhlas

O noviny

Hinternet

|24

Obr.5

Sledovanost’ médii

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Pri tejto otazke sa vSetky kategorie zhodovali az na malé vynimky. NajcastejSie

sledovanym médiom bol internet. Na druhej priecke sa umiestnila televizia (Obr. 5).

4.2.2 Kolko ¢asu venujete pocas jedného dia?

Pri tejto otvorenej otazke, sme u respondentov zistovali kol’ko hodin denne
travia vyuzivanim médii.

Odpovede o pocte hodin boli rézne. Ich rozsah bol od 1 hodiny denne az po 5
hodin. Najvacsie zastupenie mali respondenti, ktori travia 2-3 hodiny s médiami. Ak
prihliadame na vekové rozliSenie respondentov tak s narastajucim vekom stlipal aj pocet
hodin. Vysvetlit' sa to da dnesnou modernou dobou, v ktorej média ¢im d’alej tym viac

nutne potrebujeme k nasej praci.
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4.2.3 Ak sty ¢as nesledujete média, ¢o by Vam najviac chybalo?

Pri tejto otazke sme zistovali, ktora Cast’ z médii by respondentom najviac
chybala, alebo bez ¢oho sa nevedia zaobist'.

Najcastejsie odpovede vo vekovej kategorii do 15 rokov bol facebook
(internetova stranka, kde ludia informuju o svojej aktudlnej Cinnosti ) a seridly v
televizii. Pri vekovej kategérii od 15 do 18 rokov stale prevladal facebook, ale
postupne, sa pridavali seridly (tie, ktoré sa daju sledovat’ cez internet), Sportové spravy
a informéacie o diani vo svete. Vekovej kategorii od 18 do 26, by tak isto, ako aj
predchadzajucom pripade, chybal najviac facebook, ale uz vo vid¢Sej miere sa
vyskytovali odpovede typu televizne noviny a vSeobecné informacie.

Tymto mézeme sledovat’ ako sa menia hodnoty s narastajicim vekom. Mladsie
ro¢niky preferuju zabavu a naopak star§i respondenti potrebuju informacie o svete

a kontakt s Pud’'mi.

4.2.4 Ktoré televizne kanaly preferujete?

Respondenti mali na vyber z nasledujucich kategorii:

e STV1
e STV2
e TV Markiza
e TV Joj
e TA3
e iné
m23 =3 BSTV 1
_/__ K mSTV2
O TV Markiza
BTV Joj
B TA3
050 Oiné

Obr. 6

Sledovanost’ televiznych stanic

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie
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Vsetky vekové kategérie sa zhodli rovnako, ze preferovanou stanicou je TV
Markiza, ktora je nasledovana TV Joj. Tento vysledok je dany tym, Ze ostané stanice st
bud’ verejnopravne, alebo maju Specifické zameranie. Respondenti dost’ ¢asto uvadzali

ako iné stanice Discovery channel, Spektrum, alebo aj hudobné, ¢i Sportové kanaly(Obr.
6).

4.2.5 Vyber televizneho Zanru?

Respondentom bola polozena otazka ktory televizny zaner by si vybrali z tejto

ponuky:

e akény

e romanticky

e drama
e komédia
e iné
B akény
B romonticky
|57 Odrama
B komédia
Hiné

Obr. 7

Najviac sledované Zanre

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Viac ako polovica opytanych uviedla, Ze by si vybrali komediadlny Zaner.
Vyplyva to z dnesnej doby, ktora je naro¢na a l'udia si radi oddychnu a zabudnu na
svoje bezné problémy pri filme, ktory je zdbavny. MladSie kategorie si vyberali akéné

zanre, ktoré su v poslednej dobe vel'mi popularne(Obr. 7).
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4.2.6 Aké sprava Vas najviac zaujme v televiznych spravach?
Respondentom bola polozena otazka, aké spravy v televiznych novinach ich
najviac zaujimaji. Na vyber mali tieto moZznosti:

e situacia v domacej politike

kriminalne spravy

e zaujimavosti zo zahranicia

spravy zo sveta prominentov

e iné

H16 M situacia v domacej politike

B kriminalne spravy

O zaujimavosti zo zahranicia
W10 )
B spravy zo sveta

prominentov
Hine

Obr. 8

Najviac preferované spravy v televiznych novinach

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Ludia si najviac vyberali situaciu v zahrani¢i. Zdovodnit’ sa to da globalizaciou
Vo svete a priblizovaniu sa jednotlivych kultar viac k sebe, preto aj situacia v zahranic¢i
sa nezdd respondentom vzdialena. Druhym najcastejSim vyberom boli kriminalne
spravy. Tento vyber sa zdovodnit’ celkovym upadkom spolocnosti, ktory sa prejavuje

hlavne u mladezi. Pri moznosti iné si respondenti volili hlavne Sportové spravy (Obr. 8).
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4.2.7 Ktoru radiovu stanicu pocivate najviac?

Pri tejto otazke respondenti udavali radiovl stanicu, ktorti najviac poctuvaju

alebo ta ktord je ich obl'ibena na vyber mali z tychto moznosti:

Slovensky rozhlas
Radio Express
Funradio

Eurdpa 2

Jemné melddie

iné

O
H Slovensky rozhlas

O1

I36j

29 \
B Radio Express
H2

O Funradio
B Eurdpa 2

% B Jemné melédie
Oiné

[4
E3 \ 0o

Obr. 9
Najviac pocuvané radiové stanice

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Najviac po¢tvanym radiom bolo hlavne Radio Express, tento vyber sa hlavne

prejavil u najstarSej vekovej kategorie, co sa da odovodnit’ Castymi dopravnymi

spravami, ktoré vyuzivaju hlavne vodici. V tesnom zavese bol nasledovalo Funradio,

ktoré je oblibené u vsetkych vekovych kategoriach. Tretim v poradi bolo radio Eurdpa

2, ktoré na svoju popularitu stale este len ziskava (Obr. 9).

4.2.8 Kde najcastejSie pocuvate radio?

Pri tejto otazke bolo zistované, na akych miestach najcastejSie 'udia pocuvaja

radio. Na vyber boli tieto moznosti:
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Vv aute

Vv praci
doma

pri Sporte

inde

Hv aute B v praci

Odoma M pri Sporte

Hl \ Minde
m42

Obr. 10
NajcastejSie preferované miesto pocivania radia

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplava, ze Tludia najcastejSie pocuvaju radio doma a pri

Soférovani. Pochopitel'ne ti, ktori pocivaju radio doma, boli zastipeni hlavne mladSou

vekovou kategoriou a posluchaci radia v aute boli zastipeny vekovou kateg6riou od 18-
26 rokov (Obr. 10).

4.2.9

Ktory dennik povazujete za najdoveryhodnejsi?
SME

Pravda

Novy ¢as

Sport

Hospodarske noviny

-

iny
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B SME

B Pravda
ONovy cas
B Sport

m 27| EHospodarske noviny

Oiny

H16

Obr. 11
NajdoveryhodnejSie denniky

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, ze najdéveryhodnejsi je dennik SME, ¢o vo velkom pocte
potvrdila hlavne najstarSia generacia, ktora uz vie ocenit kvalitné a pravdivé
informécie. MladSie generdcie uprednostiiovali Novy Cas. Tento format dennika je
menej narocnejsi na Citanie vdaka tomu, ze obsahuje vel'a obrazového materialu (Obr.

11).
4.2.10 Ktory z tychto ¢asopisov povaZujete za najlepsi?

Respondentom boli poskytnut¢ moZznosti zktorych mali vybrat ich

najobl'ibenejsi Casopis. Na vyber mali tieto moZnosti:

e Plus 7 dni
e Brejk

e Eva

e Profit

L4 garm

e iny
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018

s

I/
mi12

Obr. 12
Najlepsie casopisy

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

B Plus 7 dni HBrejk

OEva

B Sarm

M Profit

Oiny

Najviac preferencii ziskal ¢asopis Plus 7 dni, ktory je pokladani za bulvarne

periodikum, preto je obl'ibeny vo u vsetkych vekovych kategdriach, ale hlavne u

mladsej pre jeho nenaro¢nost’ na citanie. StarSie vekové kategorie preferovali hlavne

Casopisy formatu Eva , alebo Brejk, ktoré st uréene starSiemu Citatel'ovi a zamerané

hlavne na odlisné pohlavie (Obr. 12).

4.2.11 Dovod preco si najcastejSie kupujete ¢asopis

Pri tejto otazke bolo Ucelom zistit' podla akého parametru si respondenti

vyberaju casopisy. Na vyber mali tieto moznosti:

titulna strana
obsah

dobre renomé
zaujimavé obrazky

iné
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Obr. 13
Dovody kupi ¢asopisu

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

M titalna strana

B obsah

O dobré renomé

H zaujimavé obrazky

Hiné

NajmladSia vekova kategéria sa nechdva ovplyviiovat' titulnou stranou

a obrazkami. Naopak starSie kategorie uz vedia, ze to podstatne sa nachadza v obsahu

a Vv renom¢é daného casopisu (Obr. 13).

4.2.12 Ktoré internetové stranky navstevujete, alebo vyuzZivate najviac?

Pri tejto otdzke respondenti mali oznacili nimi najcastejSie pouzivani

internetovu stranku. Na vyber mali tieto moznosti:

Pokec
Topky
Sport
Onlinehry
Facebook
Google

iné
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H Pokec B Topky

O Sport B Onlinehry

B Facebook OGoogle

Einé

Obr. 14

NajcastejSie navStevované internetové stranky

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Pri tejto otdzke boli odpovede asi najjednotnejSie. VéacsSina respondentov

oznacila za najpouZzivanejSiu, ¢i najnavStevovanejSiu internetovu stranku Facebook.

Tento spolocensky webovy systém sa tesi obl'ube vsetkych vekovych kategorii. Poctom

svojich pouzivatelov sa stava z najviac sa rozvijajucim webom sa svete. Dalsi v poradi

sa umiestnil Google, ktory vdaka svojim vyhladdvacim schopnostiam nam

zjednodusuje pracu na internete (Obr. 14).

4.2.13 Kedy kliknete na odkaz reklamy na internete?

Na internete sa nachadza mnozstvo neziadanej reklamy v podobe spamu, alebo

roznych banerov. Respondenti odpovedali, kedy vyuzivaju takito reklamu. Na

vyber mali moznosti:

ak ma priamo zaujima a tyka sa ma

ak ma zaujimavy vyzor

ak sa tyka sutaze

ak sa na fiu musi kliknat” ak chcem pokracovat’ d’alej

nikdy
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B ak ma priamo zaujima a tyka
sama

B ak ma zaujimavy vyzor

O ak sa tyka sut'aze

B Ak sa na nu musi kliknut’ ak
chcem pokracdovat’ dalej

1 W nikdy

I16/

mos

av

Obr. 15

NajcastejSie dovody kliknutia na odkaz reklamy

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Najvacsi pocet respondentov vyuziva reklamy, ak sa ich priamo tykaja

a zaujimaju ich. Vekova kategoria do 18 rokov oznacovala aj zaujimavy vyzor. Viaceri

respondenti z vekovej kategorie od 18 do 26 rokov oznacovali moznost’ nikdy (Obr.

15).

4.2.14 Pouzivate internet? Ak ano ako ¢asto?

V tejto otazke bolo zistované kolko hodin denne strdvia respondenti pri préci

s internetom. Na vyber mali tieto moznosti:

menej ako 30 minut denne
do hodiny denne

1 -2 hodiny denne

2 — 3 hodiny denne

3 aviac hodin

Nepouzivam internet vobec
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H menej ako 30 minut
denne
B do hodiny denne

O1-2 hodiny denne

H 2-3 hodiny denne

B 3 a viac hodin

@1 0O < .
mo O nepouzivam internet
vobec

Obr. 16
Cas straveny na internete

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

Pri tejto otazke sa vSetky vekové kategérie zhodovali. Drviva vécSina

respondentov stravi denne za internetom 3 aviac hodin. A ani jeden respondent

neodpovedal, zZe nepouziva internet (Obr. 16).

4.2.15 Kvoli ¢omu chodite najcastejSie na internet?

Respondentom odpovedali na otdzku na aku ¢innost’ vyuzivaju najcastejSie. Na

vyber mali tieto moznosti:

posta
spravodajstvo
reSers informacii
hudba

praca

zabava

iné
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Obr. 17

Dévody vyuZivania internetu

_-m15

@13

Zdroj: vlastny prieskum, vlastné spracovanie

H posta

E spravodajstvo

O reSers informacii
B hudba

H praca

O zabava

Winé

Vekova kategoria do 15 rokov udéavala hlavne mozZnost’ zabava. U starSej

vekovej kategorie viacero Gc¢astnikov udalo moznost’ spravy a posta, ¢o sa da odéovodnit’

narastajiicimi povinnostami v Skole ale aj v zivote. Vo moznosti iné respondenti sa

najcCastejsie vyskytoval ako dovod pouzivania internetu kontakt s priateI'mi (Obr. 17).
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Zaver

Média sU nasimi kazdodennymi spolo¢nikmi a je len na nas, ako sa nimi
nechame ovplyviiovat’.

V Uvode bakalérskej prace sme si postupne vysvetlili, aky bol vyvoj médii,
ako sa formovali a ako ovplyvinovali nasu historiu. Ich historia siaha az do obdobia,
kedy zacala vznikat' reC. Prave reC sluzila na ako najlepSi prostriedok prenosu
informécii v tomto obdobi. V 21. storo¢i su najdolezitejSie média poskytované najma
v elektronickej forme ako napriklad televizia, alebo internet. Ich popularita narasta
vd’aka ich nenaro¢nosti a 'ahkej dostupnosti. Nikto z nas si uz nevie ani predstavit’ Zivot
prave bez takychto vynalezov.

Pojem média vysvetlil uz nejeden socioldg, ale vsetci sa zhodovali v jednom,
a to ze média slizia na sprostredkovanie informa¢ného toku medzi poskytovatel'om
a prijimatel'om informacii. Jednou zo zloziek médii st aj masmédia, ktoré maja
podobnu ulohu ako média, len slizia na Sirenie informacii v omnoho va¢Som meradle.
Hlavnou funkciou médii je ndm sprostredkovéavat’ zdbavu, informacie, kultiru alebo
socializaciu vo vsetkych ich podobach. Tak, ako vsetko, aj média maju svoje klady
a zapory. Medzi pozitiva mézeme zaradit' §irenie kultiry v rdmci vol'ného pristupu
k literat(re, hudbe aumeniu. Dal§im pozitivom je, Ze média shizia ako nastroj na
vzdeldvanie, ato v podobe cerpanie informacii priamo od ich zdroju. Ak hovorime
0 pozitivach médii nesmieme zabudnut’ ani na hospodarske hladisko, lebo bez médii by
I'udia nedostavali informdcie o situdcii na trhu. Medzi negativa médii urcite patria
politické vplyvy, vd’aka ktorym sa snaZia upevnit’ si svoje postavenia aj za cenu
klamstva, alebo osoCovania svojich konkurentov. K menej pozitivnym strdnkam medii
patri aj kultGrna zlozka médii. V poslednej dobe sa v médiach vyskytuje vela nasilia
a vyhrotenych situécii vyvolavajuc dojem, Ze na takyto druh zébavy divak caka.
Dal$ou zlozkou, ktora ovplyviiuje média je hospodarstvo, ktoré sa prejavuje najméa
v reklame. Profit z reklamy sa stal faktorom, ktorym sa prisp6sobuju aj etické normy.

Vsetky tieto faktory vplyvaju ur€itym spésobom aj na ludské hodnoty. Tie
mozeme rozdelit’ na tri zakladné kategorie. Prvou z nich su materialne hodnoty. Pod ne
radime: majetok, byvanie, zdravie alebo pohodlie. Do dalSej kategérie hodnot
zahrilujeme socialne hodnoty, ako napriklad laska, rodina, priatel'stvo, alebo spolupraca.
Poslednt tretiu cCast’ tvoria_duchovné hodnoty. Tu patria intelektudlne, moralne

a estetické hodnoty.
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Tieto hodnoty su potrebné pre vytvaranie spravnych etickych a moralnych zasad u deti
amladeze. A prave média vyrazne ovplyviluju normalne vytvaranie systému hodnot
u deti a mladeze. Deti a mladez sa dostavaju do kontaktu s mnohymi ich vplyvmi, ktoré
ohrozuju ich mravny a socialny Zivot vo veku, ked” eSte nie s socialne zreli a nie su
preto odolni voéi tymto vplyvom. Spolo¢nost’ nielen, Ze casto mladu generaciu
nechrani, ale sama sa ¢asto podiel'a na vytvarani negativnych hodnot a noriem.
Bolo dokazané, ze sledovanie nasilnych ¢inov trvale meni nas postoj k nasiliu — zvadza
k Tahkomyselnosti. Pretoze je pre ob¢anov a hlavne pre deti tazko rozliSovat’ fikciu
a skutocnost, mnoho l'udi straca l'udsky stcit aneosvoji si vnimat’ utrpenie ako
negativny faktor. Deti, ktoré sa Casto pozeraji na nasilné¢ scény, preberaju vzory
agresivneho spravania sa. V praxi je overené, Ze viaceré nasilné ¢iny pachané
v skuto¢nosti, st napodobeniny filmovych scén a vyjavov. Situaciu este zhorsuje, to, ze
deti Casto ostavaji samé¢ doma anemdzu si otom Co videli pohovorit s rodi¢mi.
Predovsetkym mensie deti veria, ze to, ¢o sa odohrava pre ich oami je skutoc¢nost’.
Potom je pochopitelné, ze to ma obrovsky vplyv na to, ako sa naucia svet chapat’
arozumiet mu. VSeobecne plati, ze ¢im viac su umenie, Kultlra a pochopitelne aj
vzdelanie komercializované, tym viac stracaju akykol'vek kriticky potencial a ich
vnatorné hodnotové kvality sU nahradené, alebo prinajmensom vyrovnané trhovymi
kritériami ceny a dopytu.

Bakalarska praca ma poukazat' na to, ako sa meni systém hodndt u deti
a mladeze v priebehu rokov, a ako detsky prijemca informéacii vybera zo Sirokej ponuky
médii. Vyskum bol robeni na zlozke 100 respondentov, ktorym boli rozdané dotazniky
s vopred stanovenymi otdzkami. Respondenti boli sledovani a porovnéavani aj vzhl'adom
na svoj vek, ato vtroch vekovych kategdriach. Dotazniky sa skladali zo Styroch
informacnych otazok o respondentoch, az pétnastich otdzok smerovanych na média.
S respondentmi aani s vyplanim dotaznikov nebol Ziadny problém. V koneénom
vyhodnoteni je jasne vidiet, Ze kazda vekova skupina ma iné odpovede na dané otazky.
Najviacsie rozdiely boli hlavne u vekovej kategoérie do 15 rokov, kde mdzeme bez
problémov sledovat, ako je mladez ovplyvilovand médiami. Prave tito respondenti
najcastejSie podliehaju novym modernym trendom, ktoré su prezentované médiami. Tak
isto sa aj previla naklonnost k bulvaru a médidm s niz§imi, moralnymi zésadami.
Vekové kategorie od 15 do 18, resp. od 18 do 26 rokov si uz vyberaju informacie, ktoré

ich zaujimaju a nedajt sa tak 'ahko ovplyvnit' komerénost'ou médii.
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Vzhl'adom k tomu, Ze média sa stali neodmysliteI'nou sucast’ou kultiry, je nutné,
aby na ich posobenie vo vicSe] miere reagovala odborna pedagogickd verejnost’. Ich
usilie by malo byt’ zamerané na vychovu prijemcu ku komunika¢nému prostriedku tak,
aby dbkladne a doverne poznal jeho Specifické vlastnosti a moznosti, jeho Specifické
vyjadrovacie prostriedky a aj roznu kvalitu Urovne jeho produktov. A to nielen tych,
ktoré su pedagogicky akceptované a spolocensky prinosné, ale predovsetkym tie, ktoré

mozu detského Citatela, divaka a posluchac¢a ovplyvnit’ neziaducim spésobom.
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Prilohy

Dotaznik:

Vplyv médii na vytvaranie systému hodn6t u deti a mladeze

1. Pohlavie
[] Zenské

[0 muzské

2.Vek:

[1do 15

] od 15do 18
] od 18 do 26

3. Dosiahnuté vzdelanie
[1 Zakladna Skola
[J Stredna skola

1 Vysoka Skola

4. Bydlisko
(] mesto

[ vidiek

1. Ktoré médium najviac sledujete?
[1 televizia

[1 rozhlas

[1 noviny

[ internet

[ iné(ak iné, tak uved'te ktoré)
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2. Kol’ko ¢asu venujete médiami pocas jedného dia? (uved’te v hodinach)

3. Ak isty ¢as nesledujete média, ¢o Vam najviac chyba, resp. ¢o by Vam najviac

chybalo?

4. Ktoré televizne kandly preferujete?
1 STV1

[1STV2

[1 TV Markiza

0TV Joj

1 TA3

1 iné(ak iné, tak uved’te aké)

5. Ak by ste mali na vyber aky Zaner TV-programu by ste si vybrali?
] akény

[1 romanticky

[ dréma

[1 komédia

[ iné(ak iné, tak uved'te aky)

6. Akéa sprava Vas najviac zaujme v televiznych novinach?
[1 situacia v domacej politike

[1 kriminalne spravy

[] zaujimavosti zo zahraniCia

[1 spravy zo sveta prominentov

(] Sport
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[ iné (ak iné, tak uved’te aké)

7. Ktora radiovu stanicu poc¢uvate najviac?:
[1 Slovensky rozhlas

[1 Radio Express

[1 Funradio

[1 Eurdpa 2

[1 Jemné melddie

[1 iné (ak iné, tak uved'te aké)

8. Kde najcastejSie pocuvate radio?:
] v aute

[1 v préci

[] doma

[ pri Sporte (prenosny walkmen)

[ inde(ak Inde, tak napiste kde)

9. Ktory dennik povaZujete za najdoveryhodnejsi?
1 SME

[] Pravda

] Novy ¢as

O éport

[1 Hospodarske noviny

1 iny (Ak iny, uved'te aky)

10. Ktory z tychto ¢asopisov povaZujete za najlepsi
[J Plus 7 dni
(1 Brejk

(] Eva
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[J Profit
] Sarm

[1iny (Ak iny, uved'te aky)

11. Dovod preco si najcastejSie kipite ¢asopis:
[] titulna strana

[1 obsah

[ dobre renomé

[1 zaujimavé obréazky

1 iné(Ak iné, uved’te aké)

12. Ktoré internetové stranky navstevujete, alebo vyuZivate najviac najviac?
[ Pokec

[1 Topky

] Sport

1 Onlinehry

[] Facebook

1 Google

[ iné(Ak iné, uved’te aké)

13. Kedy kliknete na odkaz reklamy na internet?

[1 ak ma priamo zaujima a tyka sa ma

[1 ak ma zaujimavy vyzor

[1 ak sa tyka sutaze

[] ak sa na ftu musi klikntat’ ak chcem pokracovat’ d’alej

[ nikdy

14. Pouzivate internet ? Ak ano, tak ako casto?
1 menej ako 30 minut denne

1 do hodiny denne
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[11—2 hodiny denne
12— 3 hodiny denne
[1 3 aviac hodin

[1 nepouzivam internet vobec

15. Kvéli ¢omu chodite najcastejSie na internet?
[] posta

[ spravodajstvo

[ resers informacii

[J hudba

(] praca

[] zabava

[1iné (Ak iné, uved'te aké)
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