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Abstrakt

Pouzivanie ochrannych znamok ma dlhu tradiciu siahajicu do obdobia stredoveku.
Odvtedy Vv tejto oblasti doslo k zna¢nému rozvoju , pricom prelomovym obdobim bola éra
priemyselnej revolucie, kedy v suvislosti zrozsirenim obchodu doslo k masovému
rozsireniu OZ . V sucasnosti, v ére informacnej, kedy dusevné vlastnictvo predstavuje
jednu z najlukrativnejSich obchodnych komodit, vyznam OZ najlepsie ilustruje hodnota
znaciek ako Coca-Cola , ktorej hodnota na trhu podla spoloc¢nosti Interbrand prevysuje 70
miliard $. Ochranné znamky predstavuju tradi¢né prava na oznalenie, ktoré sluzia na
rozliSenie rovnakych alebo podobnych tovarov alebo sluzieb, ktoré pochadzaju od réznych
producentov . Registrovana OZ v porovnani z neregistrovanym oznacenim prinasa cely rad
konkurenénych vyhod. Vlastnik registrovanej OZ ma napriklad vyluéné pravo zakazat
ostatnym subjektom pouzivanie OZ na oznacenie rovnakych alebo podobnych produktov,
pre ktoré je OZ registrovand. Takato ochrana predstavuje pre podnikatel'ské subjekty
najlep$iu moznost’ ako si chranit’ investicie do marketingu ¢i vyvoja produktov alebo
sluzieb a zamedzit' parazitovaniu na ich vysledkoch. Na druhej strane OZ poskytuje
podnikom prilezitosti na rozvoj spo€ivajuce v 'ahS§om ziskani financii a 'ahSom presadeni
na trhu, kedZe OZ moZe byt predmetom zéaloZného prava, priamym zdrojom prijmu
z licencnych poplatkov, ¢i franSizy. Cielom tejto prace bude preto poukédzat’ na prava
a benefity, ktoré poskytuje registrovand OZ , analyzovat moZnosti registracie OZ doma
aJ Vvzahrani¢i aidentifikovat vyznam pouzivania OZ Vv konkrétnych subjektoch

agropotravinarskeho sektoru.

KPacové slova: priemyselné vlastnictvo, ochranna zndmka, podnikanie,

pol'nohospodarstvo a potravinarstvo



Abstract

The use of trademarks has a long tradition dating back to ancient times. Since then,
the importance of trademark has increased significantly with the development of the trade
during the Industrial Revolution era. At present, intellectual property is one of the most
lucrative business articles. The importance of trademark, illustrates the value of the brands
like Coca-Cola, whose current market value, according to Interbrand exceeds 70 billion $.
dollars. Trademarks represent the traditional marking rights, in order to distinguish the
product or services of the same species from different manufacturers or
providers. Registered Trademark compared with unregistered brand, brings a number of
competitive advantages. Enterprise, which is the owner of trademark, has the exclusive
right to prevent anyone else to use a sign identical or confusingly similar to his trademark
for identical or similar goods or services for which the mark is registered. Such protection
Is a possibility, how the company can protect its investment in marketing or product
development and how it can prevent competition to thrive on their results. On the other
hand, registered trademark brings several opportunities for enterprise development, which
consists of the possibility of easier fund raising, as a Mark may be subject to a lien, may
also be a source of income from royalties or franchise. The aim of this diploma thesis is to
highlight the rights and benefits provided by a registered trademark, to analyze trademark
registration opportunities at home and abroad and to identify the importance of trademark

in specific subjects of agro-food sector.

Key words: industrial property, trademark, entrepreneurship, agriculture and food

production
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Uvod

Pouzivanie ochrannych znamok ma dlhu tradiciu siahajucu az do staroveku, ked’ uz
v tej dobe jednotlivy remeselnici umiestiiovali na svoje vyrobky znacky, ktoré jasne
identifikovali pdvod vyrobkov. Od tych ¢ias vyznam pouzivania ochrannych znamok
vyrazne vzrastol, ato najme srozvojom obchodu pocas éry priemyselnej revolucie, do
kedy je mozné datovat’ aj vznik prvych pravnych uprav v tejto oblasti. V stéasnosti, ked’
zijeme v ére informacnej, kde je duSevné vlastnictvo jednym z najlukrativnejsich
obchodnych artiklov, vyznam ochrany oznaceni podnikov aich produktov najlepsie
ilustruje hodnota znaciek ako Coca-Cola, ktorej sucasna trhova hodnota podl'a spolo¢nosti

Interbrand presahuje 70 mld. americkych dolarov.

Ochranné znamky su tradi¢nym prostriedkom prav na oznacenie, ktoré sluzia na
rozliSenie vyrobku alebo sluzby rovnakého druhu réznych vyrobcov alebo poskytovatel'ov.

Poméahajt tak spotrebitel'ovi 'ahSie sa orientovat’ sa na trhu .

Pravnu ochranu poziva len registrované oznacenie, teda len OZ zapisand do registra
ochrannych znamok. V Slovenskej republike ma registraciu ochrannych znamok v
kompetencii Urad priemyselného vlastnictva SR. Prostrednictvom tohto tradu je mozné
okrem narodnej OZ platnej na izemi SR podat’ prihlasku OZ Spolocenstva platnej vo
vietkych $tatoch EU, a takisto medzinarodna prihlasku, kde je mozné prostrednictvom

jednej prihlasky ziskat’ pravnu ochranu OZ vo viac ako 80 krajinach sveta.

Aj ked vacsina podnikatelov chape vyznam pouZivania ochrannych zndmok na
vymedzenie svojich vyrobkov od konkurenénych, nie vSetci povazuju za dolezitd ich

ochranu prostrednictvom registracie.

Na Slovenku zaujem o registraciu OZ prudko vzrastol po vstupe SR do Europskej
unie, odkedy mal pocet podanych prihlaSok az do prichodu hospodarskej krizy rastici
trend . Ro¢ne je na Slovensku podanych zhruba 3 tis. prihlasok , pricom sa prevazne
jedna o slovenskych prihlasovatel'ov .V sticasnosti je na Slovensku registrovanych cez 50
tis. ochrannych znamok zapisanych v registri uradu a viac ako 115 tis. medzinarodnych
znamok. V porovnani s CR, kde je registrovanych 800 tis. ochrannych znamok je to viak

relativne malo.

Registrovanda OZ v porovnani z neregistrovanym oznacenim prinasa cely rad
konkurenc¢nych vyhod , ktoré preukazatelne pozitivne vplyvaju na hospodarenie
podnikatel'skych subjektov. Podnik, ktory mé& svoje oznaCenia zaregistrované ma

napriklad vyluéné pravo zabranit komukol'vek pouzivat oznaCenie zhodné alebo




zamenitel'né s jeho ochrannou znamkou pre rovnaké alebo podobné tovary alebo sluzby,
pre ktoré je ochrannd znamka zapisana do registra. Takato ochrana predstavuje moznost’
ako si moze podnik ochranit’ svoje investicie do marketingu ¢i vyvoja produktov a ako
modze zabranitt konkurencii parazitovat na ich vysledkoch. Na druhej strane
zaregistrovana OZ prindSa viacero prilezitosti pre rozvoj podniku, ktoré spocivaju
Vv moznosti l'ahSieho ziskania finanénych prostriedkov, kedze OZ moéze byt predmetom
zalozného prava, takisto moze byt’ zdrojom prijmov z licencnych poplatkov ¢i fransizy.
Cielom tejto prace bude preto poukazat' na prava a benefity, ktoré poskytuje
registrovana OZ , analyzovat  moznosti registracic OZ doma aj V zahranici

a identifikovat’ vyznam OZ v konkrétnych subjektoch agropotravinarskeho sektoru.




1. Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1 Vyvoj v oblasti prav na oznacenie

(Jakl ai.,1997) uvadzajt, ze pouzivanie oznaceni, ktoré sliizia na urovanie povodu
vyrobkov a sluzieb ma vel'mi dlhu tradiciu. Literdrne pramene uvadzajua, ze pociatok tejto
tradicie siaha do staroveku, kedy remeselnici a obchodnici oznacovali svoje keramické
vyrobky, ¢i vyrobky z koze. Takéto oznacCenie bolo spravidla tvorené znackami,
pismenami, inicidlami producenta alebo grafickymi symbolmi, ktoré boli pripeviiované
alebo priamo vytvarané na povrchu vyrobkov. Vypalovanymi symbolmi boli ozna¢ované
aj zvierata (povod anglického vyrazu brand z vyznamom znacka). Zvyk oznacovat
vyrobky oznacenim vyrobcu sa rozsiroval v stredoveku a pretrval do novoveku , kedy
V stvislosti s hromadnou vyrobou a rozvojom obchodu nabral na vyzname. Oznafovanie
tovarov Vv Sirokom meritku sa zacalo pouzivat’ v stvislosti s rozvojom cechov, v ktorych
sa sustred’ovali remeselnici r6znych odborov, a kedy zacalo v si¢asnom ponati dochadzat’
k rozsiahlej hospodarskej sutazi medzi jednotlivymi skupinami a remeselnikmi. V tomto
obdobi sa zacal presadzovat’ hlavny zmysel oznacenia, ato rozsirovat’ vyrobky jedného
cechu alebo Zivnostnika od vyrobkov inych cechov alebo Zivnostnikov. AvSak dynamicky
vyvoj v oblasti oznaCovania tovarov, hlavne pokial’ sa jednd o pravnu ochranu , nastal az
v druhej polovici 19. storoCia. Ako prvé zacali pravnu reguldciu zavadzat USA, Velka
Britania, Francizsko a Rakusko, priom pravna uprava bola spravidla zaloZzend na
rozhodovani stidov .Pravna uprava v tejto oblasti bola na Slovensku v druhej polovici 19.
storo¢ia dana vyvojom v ramci Raktsko-Uhorskej monarchie. Novodoba ochrana prav na
oznacenie bola v Rakusko-Uhorsku zaloZena raktiskym cisarskym patentom ¢. 230 z roku
1859 o0 ochrane priemyselnych znamok a Vv roku 1890 bol zalozeny na Uzemi Rakuska
zalozeny Ustredny znamkovy register. Po vzniku CSR v roku 1918 boli v tejto oblasti
prebraté do tej doby platné raktske pravne predpisy, ktoré platili az do roku 1952, kedy bol
vydany zakon €. 8/1952 Zb. 0 ochrannych znamkach neskor nahradeny zakonom 174/1988
Zb.. V slovenskej republike bol v roku 1997 prijaty zakon ¢. 55/1997 Z.z. o ochrannych
znamkach, ktory bol nahradeny sucasne platnym zdkonom o ochrannych zndmkach ¢&.

506/2009 Z.z..
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1.2 Suc¢asna pravna uprava ochrannych znamok.

Pravo ochrannych znadmok predstavuje suhrn pravnych noriem obsiahnutych vo
vnutros§tatnom prave, medzindrodnych zmluvach a v eurépskom prave, ktoré upravuju
spolocenské vztahy , ktorych predmetom je ochrana ochrannych znamok.

(Jakl ai., 1997) tvrdia, ze pravny rezim OZ je upraveny nielen pravnymi predpismi
platnymi v SR, ale tiez mnohostrannymi medzinarodnymi zmluvami, ktoré zavézne
stanovuju niektoré principy zapisu OZ a uplatnenia ich ochrany.

Okrem uZ spominanych prameiniov prava OZ su doleZitym prametiom aj normy
Ginijného prava, tykajice sa jednak aproximacie legislativy jednotlivych CS v oblasti OZ,

a takisto institutu ochrannej znamky spolocenstva.

1.2.1 Pravna dprava ochrannych znamok v medzinarodnom prave

Ako uz bolo spomenuté, pramene prava OZ v medzindrodnom prave su
reprezentované predovsetkym medzindrodnymi zmluvami upravujicimi zakladné principy

zapisu a uplatnenia ochrany OZ.

Podla (Jakla a i., 1997) vznik najstarSich medzinarodnych zmliv v tejto oblasti spada
do druhej polovice 19. storocia, kedy si rozvoj vyroby a obchodu v priemyselne vyspelych
krajinach vyziadal stanovenie pravidiel pre podmienky ochrany priemyselnych prav

V medziStatnom meritku.

Parizsky dohovor na ochranu priemyselného vlastnictva

NajstarSou takouto zmluvou je Parizsky dohovor na ochranu priemyselného
vlastnictva (d’alej len ,,Parizsky dohovor®), ktory predstavuje zakladnu pravnu tGpravu
priemyselného vlastnictva v medzinarodnom préave. Parizsky dohovor bol podpisany 20.
Marca 1883 predstaviteI'mi 11 krajin, ktoré¢ sa dohodli na vytvoreni Uinie na ochranu
priemyselného vlastnictva. V sti¢asnosti ma 173 zmluvnych stran, pricom v CSR  vstupil
do platnosti k 5. oktébru 1919, v samostatnej SR vstupil ku dnu jej vzniku t.j. k 1.1. 1993.
Predmetom ochrany priemyselného vlastnictva su podla Parizskej dohody patenty na
vynalezy, Gzitkové vzory, priemyslové vzory alebo modely, tovarenské alebo obchodné
znamky, znamky sluzieb, obchodné meno a tdaje o proveniencii tovaru alebo oznaceni
jeho povodu. Dalsou ulohou ochrany priemyselného vlastnictva je aj potlaovanie

nekalej sutaze. Priemyselné vlastnictvo je chapané v najSirSom ponati a vztahuje sa
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nielen na priemysel a na obchod vo vlastnom zmysle slova, ale aj na pol'nohospodarsky a
tazobny priemysel a na vSetky umelé alebo prirodzené vyrobky, napr.: na vino, obilie,
tabakové listy, ovocie, dobytok, nerasty, mineralne vody, pivo, kvetiny, muku (Summary

of the Paris Convention for the Protection of Industrial Property, 2010).

Podrl'a (Grolicha, 2009) najvyznamnej$imi prvkami PariZzskeho dohovoru v oblasti
ochrannych znamok je okrem obecnej upravy tiez princip narodného rezimu, ¢o znamena,
ze Clenskym $tatom je ponechané vyhradné pravo na vnuatrostatnu apravu podmienok pre
zapis ochrannych znadmok. Parizsky dohovor tiez zavadza pravo priority, tj. pravo
Ziadatel'a o zapis ochrannej znamky , ktory poda riadnu prihlasku v jednej z tnijnych

krajin pozivat prioritné pravo pri podani prihlaSky v ostatnych krajinach .

Madridska dohoda o medzinarodnom zapise tovarenskych alebo obchodnych znamok

a Protokol k Madridskej dohode

Dalsimi vyznamnymi pravnymi normami v oblasti znamkového prava st Madridska
dohoda o medzinarodnom zépise tovarenskych alebo obchodnych znamok zo 14.aprila
1891 (d’alej len Madridské dohoda ) a Protokol k Madridskej dohode z 27. jina 1989
(dalej len Protokol). Tieto dokumenty predstavuju  dvojicu mnohostrannych
medzinarodnych zmlav upravujicich zdpis medzindrodnych ochrannych zndmok do
znamkového registra medzindrodného tradu Svetovej organizécie dusevného vlastnictva
so sidlom v Zeneve (Summary of the Madrid Agreement Concerning the International
Registration of Marks (1891) and the Protocol Relating to that Agreement (1989), 2010).

Krajiny, ktoré ratifikovali alebo pristipili k jednej alebo aj k obidvom zmluvam
tvoria osobitnu Uniu, nazyvanu tiez ,,Madridska unia®“, ktord ma Vv sucasnosti 85 ¢lenov.
Pre Slovensku republiku je Madridské dohoda platna od 29. decembra 1970 a Protokol od
13. septembra 1998. Uvedené medzinarodné zmluvy vytvaraju spolu s Vykonavacim
predpisom osobitny systém nazyvany tiez ,,Madridsky systém®. Tento upravuje podavanie
medzinarodnych prihlasok na medzinirodny urad do Zenevy prostrednictvom uradu
povodu a upravuje tiez vznik, vSetky zmeny a zanik zapisov, ktoré boli na zaklade tychto
prihlasok do medzinarodného registra ochrannych znamok zaznamenané. Madridsky
systém pontika prihlasovatel'om (FO alebo PO, ktoré maji podnik, bydlisko alebo Statnu
prislusnost’ viazanu na jedného z ¢lenov Madridskej tinie) moznost’ prihlasenia ochrannej

znamky vo vsetkych alebo len vo vybranych Statoch Madridskej unie podanim jedinej
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prihlagky a zaplatenim jediného poplatku na trade pévodu ( v SR je to UPV), pripadne
priamo na WIPO v Zeneve (Dibdiak 2010).

Niceska dohoda o medzinarodnom triedeni vyrobkov a sluZieb na ucely zapisu

znamok

Niceska dohoda o medzinarodnom triedeni vyrobkov a sluzieb na ucely zapisu
znamok (d’alej len Niceska dohoda) bola prijata na diplomatickej konferencii v Nice 15.
juna 1957 . Ako uz vyplyva z nazvu, Niceska dohoda zavadza medzinarodny (Nicesky)
systém triedenia vyrobkov a sluzieb na ucely zapisu ochrannych znamok, ktory su ¢lenské
krajiny Niceskej dohody povinné uplatiiovat’ v spojitosti so zapisom ochrannych znamok,
a to ako hlavny systém triedenia alebo ako pomocny systém triedenia Pouzivanie
Niceského triedenia je povinné na ndrodny zdpis ochrannych zndmok v c¢lenskych
krajindch Niceskej dohody, ale je tiez povinné aj na medzindrodny zépis ochrannych
znamok uskutocniovany v Medzindrodnom urade Svetovej organizacie dusevného
vlastnictva  podl'a Madridskej dohody o0 medzinarodnom zapise tovarenskych a
obchodnych znamok a Protokolu k tejto Dohode, tieZ na zdpis ochrannych zndmok v
Africkej organizacii duSevného vlastnictva na zapis v zndmkovom Urade Beneluxu a v
Urade pre harmonizaciu vnatorného trhu Niceské triedenie viak pouzivaju aj dalsie,
nielen Clenské krajiny Niceskej dohody. Niceska dohoda ma v stcasnosti 83 zmluvnych
stran. Slovenska republika ako su¢ast CSR pristipila k dohode medzi prvymi krajinami
15 jina 1957 , pricom zmluva vstupila do platnosti po ratifikacii k 8. Aprilu 1961
(Summary of the Nice Agreement Concerning the International Classification of Goods
and Services for the Purposes of the Registration of Marks, 2010) .

Dohoda o obchodnych aspektoch prav dusevného vlastnictva

Dohoda o obchodnych aspektoch prav dusevného vlastnictva (Trade-Related Aspects
of Intellectual Property Rights) (d’alej len TRIPS) je prilohou Dohody o zaloZeni Svetove;j
obchodnej organizacie , ktora bola podpisana 15.4. 1994 v Marrakési. TRIPS upravuje
pravnu ochranu dusevného vlastnictva v oblasti autorského prava a prav pribuznych
autorskému pravu, ochrannych znamok, zemepisnych oznaceni, priemyselnych vzorov,
patentov, topografii integrovanych obvodov, ochrany nezverejnenych informacii a

kontroly protikonkurenénych praktik v zmluvnych licenciach. Normy obsiahnuté v TRIPS
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upravuju hlavne dostupnost’ rozsah a uzivanie prav dusevnému vlastnictvu. Vymedzuju

tiez proces nadobudania tychto prav vratane prostriedkov k ich udrziavaniu a dodrziavaniu.

Podla (Grolicha,2009) TRIPS mé zvlastnu pravnu povahu vdaka tomu, Ze sa
jedna medzinarodnopravnu verejna zmluvu obsahujicu aj ustanovenia priamo
aplikovatel'na na jednotlivcov a ma tiez zvlastny vztah k 0nijnej uprave. TRIPS je
postavena na zakladnych principoch, na ktorych stoji samotna WTO. Sa
nimi narodné zaobchédzanie, dolozky najvysSich vyhod a nediskriminacie. Prvé dva
spominané principy su upravené prevazne verejnopravne a ustanovenia, ktoré ich
upravuju st adresované iba zmluvnym Stitom. Ustanovenia upravujuce princip
nediskrimindcie su naopak priamo aplikovatelnd na fyzické aj pravnické osoby. S
verejnopravnou upravou tejto ochrany duSevnych prav suvisi aj systém ako sa tejto
ochrany mé6zu domdct’ aj jednotlivci. Eurdpske spolocenstvo vydalo dokonca nariadenia
Rady, ktoré stanovuje, Ze sa jednotlivé subjekty ¢lenskych Statov Eurdpskej unie moézu
obracat’ so svojimi staznostami na poruSovanie TRIPS priamo k Eurdopskej Komisii podla

medzinarodnych obchodnych pravidiel, hlavne pravidiel stanovenych v rdamci WTO.

Dohovor o prave ochrannej znamky

Dohovor o prave ochrannej znamky predstavuje medzinarodni zmluvu prijata
15.aprila 1994 v Zeneve, ktorej cielom bolo  zjednotenie formalnych postupov
registraénych procesov v jednotlivych ¢lenskych statoch (Summary of the Trademark Law
Treaty, 2010).

(Grolich, 2009) uvadza, Ze okrem harmonizacie registraénych procesov bolo jej
cielom aj zjednodusenie tychto postupov, ¢o prinieslo usporu ¢asu, prace a ndkladov na
registraciu a tieZ ul'ahCilo ziskanie pravnej ochrany ochrannej znamky

Dohovor o prave ochrannej znamky vymedzuje nalezitosti prihlasky na zapis
ochrannej znamky, ktoré¢ zndmkovy trad moZe po prihlasovatelovi poZzadovat’ a zaroven
stanovuje, ktoré doklady znamkovy trad po prihlasovatel'ovi pozadovat’ nesmie. Naviac
tiez umoziluje, aby na zéklade jedinej prihlasky bola ochrannd zndmka zapisana pre tovary
alebo sluzby zaradené do niekolkych tried podla Niceskej dohody. Dohovor o prave
ochrannej znamky vstupil do platnosti k 1. augustu 1996 pre SR vstupil do platnosti k 9.
jalu 1997 statoch (Summary of the Trademark Law Treaty, 2010).
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Singapursky dohovor o prave ochrannej znamky

Singapursky dohovor o prave ochrannej znamky (d’alej len Singapursky dohovor) zo
27. marca 2006 predstavuje reviziu Dohovoru o prave ochrannej znamky . Cielom tejto
medzinarodnej zmluvy je vytvorenie moderného a dynamického rdmca pre harmonizaciu
registraénych procedr ochrannych znamok, reflektujiic aj rozvoj v oblasti informa¢nych
technologii (Summary of the Singapore Treaty on the Law of Trademarks, 2010).

(Hajnalova, 2010) tvrdi, Ze Singapursky dohovor ako prvy upravuje aj netradi¢né
graficky zndzornitelné ochranné znadmky ako st hologramy , ¢i trojrozmerné ochranné
znamky, a takisto graficky neznazornitel'né ochranné znamky ako st ¢uchové, hmatové,
zvukové & pohybové ochranné znamky. Dalej Singapursky dohovor —upravuje
problematiku dokladov potrebnych k dolozeniu zmeny vlastnictva ochrannej znamky
a nalezitosti ziadosti o zapis licencie.

Singapursky dohovor takisto upravuje alternativne formy podavania prihlasok vratane
elektronického podavania prihlaSok, pricom zmluvnym strandm je pri vybere formy
a nastrojov podavania prihlaSok ponechana volnost. To znamena, ze znamkovy urad
zmluvnej strany si modze sam urcit ¢i bude akceptovat’ prihlasky v papierovej,
elektronickej, alebo akejkol'vek inej forme (Summary of the Singapore Treaty on the Law
of Trademarks, 2010).

Singapursky dohovor vstapil do platnosti 16 marca 2009. V SR sa stal platnym
16.maja 2010, pricom sa jednad o medzindrodnti zmluvu , ktord ma podl'a piateho odseku,

¢lanku 7 Ustavy SR prednost pred zikonmi SR .

1.2.2 Pravna uprava ochrannych znamok v unijnom prave

Oblast’ ochrannych znamok je v Gnijnom prave upravena predovSetkym smernicou
Rady ¢. 2008/96/ES o0 aproximacii pravnych predpisov v oblasti ochrannych znamok
anariadenim ¢&. 207/2009 o ochrannej znamke Spoloenstva. Dal§ie vyznamné pravne
normy, ktoré je v suvislosti s Unijnou Upravou znamkového prava potrebné uviest su
smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady ¢. 2004/48/ES o vymozitel'nosti prav dusevného
vlastnictva, nariadenie Komisie (ES) ¢&. 2869/95 o poplatkoch splatnych Uradu pre
harmonizaciu vnatorného trhu a nariadenie Komisie (ES) ¢. 216/96 , ktorym sa ustanovuje
rokovaci poriadok odvolacich senatov Uradu pre harmonizaciu vnatorného trhu

(Legislativa — Ochranné znamky, 2011).
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Smernica Europskeho parlamentu a Rady ¢. 2008/96/ES o aproximadcii pravnych predpisov

V oblasti ochrannych znamok

Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady ¢. 2008/96/ES 0 aproximacii pravnych
predpisov Vv oblasti ochrannych znamok (d’alej len smernica) reprezentuje snahu odstranit’
rozdiely vo vnutrostatnej legislativnej uprave v oblasti OZ, ktoré by mohli branit’ vol'nému

pohybu tovarov a sluzieb a deformovat” hospodarsku sutaz.

Ciel'om smernice nie je aproximacia v plnom rozsahu, ale len odstrdnenie rozdielov
v tych ustanoveniach vnutrostatnych pravnych predpisov, ktoré najvyraznejsie ovplyviuja
fungovanie vnutorného trhu.

Smernica sa vztahuje na kazdu ochrannt znamku pre tovary alebo sluzby, ktora je v
Clenskom State predmetom zapisu alebo prihlasky ako individudlna ochrannd znamka,
kolektivna znamka alebo ako garancnd alebo certifikacnd znamka, alebo je predmetom
zépisu alebo prihlasky na Urade Beneluxu pre dusevné vlastnictvo, alebo je predmetom

medzinarodného zapisu s u¢inkami v ¢lenskom State.

Smernica okrem vymedzenia pojmu ochranna znamka, uvadza dovody pre
zamietnutie OZ, ustanovuje prava z ochrannej znamky, upravuje ustanovenia tykajuce sa
licencii, vyCerpania prav z OZ, obmedzenia G¢inku OZ obmedzenia prav z OZ v dosledku

strpenia, pouzivania OZ a takisto uvadza dovody na zrusenie OZ.

Nariadenie Rady ¢. 207/2009 o ochrannej znamke Spolocenstva.

%

Nariadenie Rady ¢. 207/2009 o ochrannej zndmke Spolocenstva (d’alej len
nariadenie) predstavuje pravnu normu priamo aplikovatelni v CS, upravujicu institat
ochrannej znamky Spolocenstva, ktory predstavuje samostatny systém ochrany oznaceni,
tz., ze nijakym sposobom nenahradzuje vnutrostatne pravne upravy, ani neovplyviiuje
narodné rezimy ochrannych znamok.

Rezim ochrannej zndmky Spolodenstva umoziuje subjektom z CS prostrednictvom
jednej prihlasky a jedného procesného systému nadobudnut’ ochranné znamky
Spolocenstva, ktorym sa poskytuje jednotna ochrana a ktoré su G¢inné na celom uzemi

Spolocenstva.

Nariadenie upravuje aj vznik Uradu pre harmonizaciu vniitorného trhu (Office for

Harmonization in the Internal Market, d’alej len OHIM) so sidlom v Alicante. OHIM je
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organom, ktory vedie konania o ochrannych znamkach Spoloc¢enstva a je Uplne nezavisly

na ostatnych organoch Spolocenstva.

1.3 Pravna uprava ochrannych znamok v Slovenskej republike

Oblast’ ochrannych zndmok je v SR upravena v zakonom ¢. 506/2009 Z.z
0 ochrannych znamkach (d’alej len zakon), platnym od 1. januara 2010 a vykondvacou
vyhlaskou k tomuto zakonu & 567/2009 Z.z. UPV SR.Z d’alsich vnutroitatnych pravnych
noriem, ktoré sa dotykaji problematiky ochrannych zndmok je potrebné¢ spomenut’ zékon
¢. 71/1967 Z.z. o spravnom konani v zneni neskorSich predpisov, ktorym sa subsididrne
riadi konanie o prihldske ochrannej znamky a zdkon ¢. 145/1995 Z.z. o spravnych
poplatkoch v zneni neskorSich predpisov, ktory stanovuje vysku spravnych poplatkov

tykajacich sa registracie ochrannej zndmky (Legislativa — Ochranné znamky, 2010).

Zakon o ochrannych znamkach

W

Zékladom pravnej Upravy ochrannych znamok v SR je zakon ¢&. 506/2009 Z.z
0 ochrannych znamkach. Predmetom tpravy tohto zdkona st prava a povinnosti stuvisiace
S pravnou ochranou ochrannych zndmok a konania vo veciach ochrannych znamok pred

UPV SR.

(Bachraty, 2010) uvadza, Zze v zéakone je transponovana smernica Europskeho
parlamentu a Rady ¢. 2008/96/ES o0 aproximacii pravnych predpisov v oblasti ochrannych
znamok , ako aj smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady ¢. 2004/48/ES o vymozitel'nosti
prav dusevného vlastnictva. V zdkone su zaroven prebrané ustanovenia Singapurského

dohovoru aniektoré ustanovenia nariadenia Rady ¢. 207/2009 o ochrannej znamke

Spolodenstva. V zékone su tiez premietnuté skasenosti z praxe UPV SR.
Samotny obsah zdkona je predmetom analyzy v d’alSich kapitolach.

Vykonavacia vyhlaska k zakonu o ochrannych znamkach

W

Vykonavacou vyhlagkou & 567/2009 Z.z. UPV SR. st upravené podrobnosti
0 nalezitostiach: prihlaSky ochrannej zndmky, ziadosti o Gpravu oznacenia, pripomienok
proti zapisu oznacenia do registra, namietok proti zapisu do registra. Vyhlaska dalej
upravuje podrobnosti tykajuce sa zmeny udajov, zapisu licencii a zalozného prava do
registra, ako aj podrobnosti nalezitosti ndvrhu na zrusenie OZ, ¢i vyhlasenie OZ za

neplatnu.
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1.4 Vymedzenie pojmu ochranna znamka

(Horacek, 2004) poukazuje na to, ze termin "ochranna zndmka" nie je v znamkovom
prave jednotny. V niektorych pravnych poriadkoch sa pouziva termin obchodna znamka
"trade mark" (Velka Britania), trademark, registered trade mark (USA), obdobne je tomu
aj v prave Eurdpskej tnie a v dokumentoch Svetovej organizacie duSevného vlastnictva
(WIPO) a Svetovej obchodnej organizacie (WTO). Vo francuzstine tento termin
zodpoveda vyrazu "la marque déposée" , Vnemcine "Marke" resp. "Warenzeichen"
avruskom jazyku sa oznacuje ako "tovarnyj znak" . (Krizan, 2007) uvadza, Zze do
sloven¢iny mozno tento termin prelozit’ ako * tovarensk4 a obchodna znadmka“. V naSom
pravnom poriadku je vSak od tc¢innosti zdkona €. 8/1952 Z.z. zauzivany vyraz ochranna
znamka .

Dalej je podla méjho nazoru doleZité vymedzit rozdiel medzi pojmami znacka
a ochranna znamka, ktoré si u mnohych I'udi chdpané ako synonymda. Znacka podla
(Horacka, 2004) predstavuje nechranené oznacenie sluziace k odliSeniu vysledkov
Pudského snazenia, akéhokol'vek diela vytvarného, literarneho, technického alebo
remeselného, zatial’ o ochrannd zndmka je znackou, ktord bola na zaklade preskiimania

zéapisnej sposobilosti zapisana do registra OZ a poziva na ur¢itom teritoriu pravnu ochranu.

1.4.1 Pozitivhe vymedzenie pojmu ochranna znamka

V slovenskej legislative je pojem ochrannd znamka vymedzeny v zakone €. 506/2009
Z. z. o ochrannych znamkach, ktory dosledne preberd definiciu OZ upravent smernicou
Eur6pskeho parlamentu a Rady ¢. 2008/96/ES o aproximacii pravnych predpisov v oblasti

ochrannych znamok.

Podl'a tohto zakona je oznacenie, ktoré moze tvorit ochranni znamku, akékol'vek
oznacenie, ktoré mozno graficky znazornit’ a ktoré tvoria najmé slova vratane osobnych
mien, pismend, cislice, kresby, tvar tovaru alebo jeho obal, pripadne ich vzajomné
kombinacie, ak takéto oznacenie je sposobilé rozlisit’ tovary alebo sluzby jednej osoby od

tovarov alebo sluzieb inej osoby.

(Svidron, 2000) tvrdi, Ze takéto vymedzenie pojmu ochranna znamka by z hl'adiska
obsahového i1 formalneho vyjadrenia bolo mozné pokladat za legélnu definiciu. Ibaze
zakon okrem tohto pozitivneho vymedzenia obsahuje aj ustanovenia, ktoré predstavuju

negativne vymedzenie OZ alen vSetky dovedna pravne spoluuruju pojem ochrannej
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znamky. Z pozitivneho vymedzenia pojmu ochrannd zndmka je mozné vyvodit, ze
ochranna znamka moéze byt plosna (dvojrozmernd), priestorova (trojrozmerna), vyjadrena
pismenami a Ccislicami tj. znamka slovnd, grafickym motivom (obrazovd znamka),
popripade kombinaciou textu a grafiky (kombinovand zndmka). Vyobrazend moze byt v
¢ierno-bielom alebo farebnom prevedeni. Z hl'adiska zmyslového vnimania je teda
vyluéne orientovand na vnimanie zrakom. To znamen4, Ze nie je mozné zapisat’ oznacenia

vnimané inymi zmyslami, ako st znelky, aromy a podobne.

Dal3ou poziadavkou na ozna&enie schopné tvorit’ OZ je graficka znazornitelnost’, &im
su vylucené aj inak zrakom vnimatel'né svetelné oznaCenia (napr. putac pozostdvajici
S kombindcie farebnych svetelnych prvkov) aj pohybové oznacenia (napriklad
opakovatel'na kombinacia pohybovych prvkov). Pozitivne vymedzenie takisto kladie doraz
na jej rozliSovaciu schopnost’, tj. schopnost’ rozlisit' tovary a sluzby pochadzajice od
réznych podnikatel'ov a na limitovanie pravnej sféry uplatnenia podnikatel'skymi, cize
trhovo-sitaznymi vztahmi, tzn. Zze loga politickych stran, erbové znaky miest, puncovné

oznadenia zlatnickych vyrobkov a podobne st vyli¢ené (Svidron, 2000).

1.4.2 Negativne vymedzenie pojmu ochranna znamka

(Jakl ai., 1997) poukazuji na to, Ze niektoré oznacenia, aj napriek tomu, ze by
spliovali podmienky pozitivneho vymedzenia pojmu ochrannej zndmky, st zo zapisu do
registra ochrannych zndmok vylucené.

(Hajnalova, 2010) uvadza, ze st to jednak oznacenia, ktoré st vylucené zo zapisu do
registra OZ ustanovenim § 5, ktoré uvadza absolitne prekazky zapisnej nespdsobilosti.
Z hladiska tychto absoltitnych prekazok skiima UPV SR prihlasené oznagenia este pred ich
zverejnenim a zapisom do registra OZ. Dalej su to oznadenia vylu¢ené zo zapisu do
registra OZ na zaklade kolizie z pravami tretich osdb ustanoveniami §6 a §7.Jedné sa o tzv.
relativne prekazky zapisnej sposobilosti. V priebehu prieskumu Urad vo vztahu
K relativnym prekazkam zapisnej nesposobilosti skuma iba, ¢i nejde o oznacenie, ktoré je
zhodné, alebo oznacenie obsahuje prvky, ktoré by mohli viest' k zamene so starSou OZ ,
ktora bola zapisana alebo prihlasend pre in¢ho majitel’a, pre rovnaké alebo podobné tovary
alebo sluzby. Splnenie ostatnych relativnych podmienok uvedenych v §7 skama Urad az
na zéklade namietok opravnenych oso6b uvedenych v zdkone, ktoré maji na podavanie

namietok 3 mesiace od zverejnia prihlasky vo Vestniku UPV SR.
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Absolitne dovody pre zamietnutie zapisu oznacenia do registra ochrannych znamok

Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky

Oznalenie sa do registra ochrannych zndmok UPV SR nezapise ak nespina
podmienky podla §2 (vymedzenie ochrannej znamky), nema rozliSovaciu sposobilost’, je
tvorené vyluéne oznacCeniami alebo udajmi, ktoré v obchodnom styku moézu slazit a
uréenie druhu, kvality, mnozstva, ucelu, hodnoty, zemepisného pdvodu, pripadne casu
vyroby tovarov ¢i poskytnutia sluzieb, alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb, je
tvorené vylu¢ne oznaceniami alebo udajmi, ktoré sa stali obvyklymi v beznom jazyku
alebo v zauzivanych poctivych obchodnych zvyklostiach, je tvorené vylu¢ne tvarom
vyrobku, ktory vyplyva z povahy samotného vyrobku alebo je potrebny na dosiahnutie
technického vysledku, alebo dava vyrobku podstatni hodnotu, je v rozpore s verejnym
poriadkom alebo dobrymi mravmi, moze klamat’ verejnost najmd o povahe, kvalite,
zemepisnom pdvode tovarov alebo sluzieb, obsahuje, bez suhlasu prisluSnych orgénov,
oznacenia chranené podla medzinarodného dohovoru obsahuje oznacenia, ktorych
pouzivanie nie je v sulade s ustanoveniami iného pravneho predpisu alebo je v rozpore so
zavdzkami, ktoré vyplyvaji Slovenskej republike z medzinarodnych zmliv, obsahuje znak
vysokej symbolickej hodnoty, najmd nabozensky symbol, obsahuje, bez sthlasu
prisluSnych organov, znaky, emblémy alebo erby iné nez tie, ktoré st chranené podla
medzinarodného dohovoru a ktoré st predmetom verejné¢ho zdujmu, je predmetom
prihlasky, ktora nebola podand v dobrej viere, obsahuje zemepisny udaj a je prihlasované

pre vina alebo liehoviny, ktoré takyto povod nemaju.

Relativne dovody pre zamietnutie zapisu oznacenia do registra ochrannych znamok

Uradu priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky

Do registra sa ex offo nezapiSe oznacenie, ak je zhodné so starSou ochrannou
znamkou in€ho prihlasovatel’a alebo majitel’ pre zhodné tovary alebo sluzby; to neplati ak
prihlasovatel’ alebo majitel' zhodnej starSej ochrannej zndmky udeli pisomny suhlas na

zapis oznacenia ako ochrannej znamky.

OznacCenie sa do registra tiez nezapiSe v pripade opodstatnenosti namietok proti
zapisu oznacenia do registra podanych opravnenymi osobami v Stanovenej lehote.
Predpokladom zamietnutia prihlaseného oznacenia je pravdepodobnost’ zdmeny na strane

dotknutych osob.
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1.5 Druhy ochrannych znamok

Podl'a Svetovej organizacie dusevného vlastnictva (WIPO, 2003) ochranné znamky

mozno rozdelit’ do nasledujucich kategorii :

Ochranné znamky st znamky sposobilé rozlisit’ tovary jedného subjektu od tovarov
iného subjektu.

Servisné znamky st znamky sposobilé rozliSit’ sluzby jedného subjektu od sluzieb
iného subjektu svojou podstatou velmi blizka ochrannej zndmke. Sluzby moézu byt
akéhokol'vek druhu - finan¢né, bankové, cestovné, reklamné alebo stravovacie a mnohé
dalSie. Servisné znamky mozu byt registrované, obnovované, zruSené, prevedené alebo

licencované za rovnakych podmienok ako ochranné znamky.

Kolektivne znamky su zndmky spdsobilé rozlisit' tovary alebo sluzby c¢lenov
zdruzenia. Kolektivna znamka je vlastnictvom zdruzenia alebo druzstva, ktorého ¢lenovia
ju moézu pouzivat’ pri predaji svojich vyrobkov. Zdruzenie stanovuje kritéria pouzivania
kolektivnej znamky (napr. kvalitativne normy) a povoluje jednotlivym firmam pouzivat’
znamku, ak spliaju takéto normy. Kolektivne znamky mozu predstavovat efektivny
sposob predaja vyrobkov prostrednictvom skupiny podnikov, ktor¢ by v pripade

samostatnosti Celili tazkostiam pri presadeni sa na trhu alebo pri distribucii.

Certifikatné znamky su znamky sposobilé rozlisit' tovary alebo sluzby, ktoré
spifajii stbor kvalitativnych noriem a boli certifikované kompetentnym organom.
Preukazuju a potvrdzuju stilad so stanovenymi kvalitativnymi normami, avSak nevztahuju
sa na ziadne ¢lenstvo. MoZu byt pouzité subjektom, ktorého vyrobky spifiaju stanovené
normy. V mnohych krajinach je hlavnym rozdielom medzi kolektivnymi a certifikaénymi
znamkami to, ze kolektivne znamky moézu byt pouzité len uritou skupinou podnikov,
napr. &lenmi zdruZenia, zatial’ &o certifikaéné znamky moéze pouzivat' kazdy, kto spina
normy stanovené vlastnikom certifikacnej znamky.

VSeobecne zname znamky su zndmky, ktoré su povazované za vSeobecne zndme na
trhu, ¢oho dosledkom je ich silnejSia ochrana. Su také znamky, ktoré nadrodny kompetentny
organ, od ktorého sa ziada ochrana, povazuje za vSeobecne zname. Vo vSeobecnosti
pozivaju vSeobecne zname zndmky silnejSiu ochranu. Napriklad, v§eobecne znama znamka
moze byt chrdnend, aj ked’ nie je registrovana (alebo nebola) na danom uzemi. Navyse,
kym st znamky vo vSeobecnosti chrdnené voci klamlivym zndmkam len ked su tieto
pouzité pre rovnaké alebo podobné vyrobky, vSeobecne zname znamky su chranené voci

klamlivym znamkam aj pre odliSné vyrobky, ak sa splnené urCité podmienky. Ciel'om
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tejto silnejSej ochrany je zabrannit' inym subjektom zneuzivat reputiciu vSeobecne

znamej znamky a/alebo skodit’ jej dobrému menu.

1.6 Znacka kvality SK

Znacka kvality SK predstavuje certifikacnti znamku, ktora sa pouziva na oznacovanie
na Slovensku vyrobenych potravin, ktoré sa od ostatnych odlisuji hlavne vySSou kvalitou.
Znacka vznikla v roku 2004 za ucelom podpory spotreby domdcej potravinovej produkcie
V rozvijajucom sa konkurené¢nom prostredi po vstupe Slovenska do EU aj Ministerstvo
pddohospodarstva SR zahdjilo program snazvom Néarodny program podpory
pol'nohospodarskych vyrobkov a potravin Znacka kvality SK, ktorého cielom je upriamit’
pozornost’ slovenskych spotrebitelov na kvalitné domace potraviny a ulahéit im tak
rozhodovanie pri nakupoch v ponuke domacich a zahrani¢nych produktov. Zakladnym
predpokladom pre ziskanie Znacky kvality Sk pre slovenského vyrobcu je na konkrétny
vyrobok je vprvom rade vysokd kvalita vyrobku pri pouziti domdacich surovin, za
dodrzania deklarovaného technologického postupu, parametrov kvality a bezpecnosti
potravin. Kazdy vyrobok, ktorému je udelena znacka kvality SK musi najmenej v jednom
znaku vykazovat’ nadStandardné kvalitativne charakteristiky, ktoré zvySuju jeho kvalitu
0 pridant hodnotu .O udeleni znacky prihladsenym vyrobkom rozhoduj odbornd komisia
zlozena zo zastupcov Ministerstva podohospodarstva SR, Ministerstva hospodarstva SR,
Statnej veterinarnej a potravinovej spravy, Uradu verejného zdravotnictva, Vyskumného
ustavu potravinarskeho a nezavislych odbornikov v oblasti vyzivy a potravinarstva.
Spotrebitel’ vyhl'addvanim loga znacky dostava komplexnt informaciu o kazdom vyrobku,
ktory bol oceneny Znackou kvality SK, ze nakupuje vysokokvalitny domaci vyrobok ,
ktory splnil vSetky poziadavky prisnej domacej aj eurdpskej legislativy (Narodny program
podpory pol'nohospodarskych produktov a potravin ,,ZNACKA KVALITY SK, 2011).
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Obrazok 1 Znacka kvality SK, www.znackakvality.sk, 2011

1.7 Vyznam ochrannej znamky

Zakladnou funkciou, ako uz vyplyva z pravnej definicie pojmu OZ, je funkcia
rozliSovacia, teda schopnost’ odlisit' vyrobky a sluzby, ktoré pochadzaju od réznych
podnikatelov. Je vysoko pravdepodobné, ze spotrebitelia, ktori st spokojni s danym
vyrobkom, si v budicnosti tento vyrobok opit’ kupia alebo pouziji. Z toho dévodu je

nevyhnutné, aby I'ahko odlisili identické alebo podobné vyrobky (WIPO, 2003).

(Krizan, 2007) piSe, Ze d’alSou funkciou OZ-Ky je sitazna funkcia. OZ sa takto stava
dolezitym nastrojom na ziskanie a udrzanie sit'aznej pozicie pred d’al§imi sutaziacimi.
Vyznam propagacnej funkcie spociva v tom, Ze OZ reprezentuje urcity tovar alebo sluzby
na trhu a oboznamuje s nimi $irSiu verejnost’. S tym uzko suvisi aj garan¢na funkcia, ked’
znamka zarucuje kvalitu, spolahlivost a dalSie dobré vlastnosti tovaru a sluzieb
chrdnenych tymto oznacenim.

(Heskova, 2008) tvrdi, Ze kupujuci je ochotny zaplatit’ za znackovy tovar viac, ¢o
spdsobuje rast trzieb predavajuceho. Marza d’alej rastie v dosledku vécsej obratky tovaru,
pretoze zékaznici kupuju nejaku znaCku ovela CastejSie, nez ostatné znacky. Ziskané
vysoké objemy predaja pozitivne ovplyviiuji image predajcu. Silna a zavedena znacka ma
viac vernych zadkaznikov, vécSie podiely na trhu, modzZe dosahovat stabilnejSie
vynosy. Zavedena a preferovana znacka zvysuje hodnotu
z pohl'adu nehmotného majetku firmy. Hodnotu firmy zvysuje tiez skuto¢nost’, ze vd’aka

silnej znacke nie je tak t'azké "prerazit™ na trh s novym vyrobkom.
(WIPO, 2003) Z vymenovanych funkcii OZ-ky potom vyplyva fakt, ze OZ zohrava
kl'a¢ovu tlohu v obchodnej stratégii firiem, prispievajic k definovaniu imidzu a reputacii

vyrobkov firmy v o€iach spotrebitel'ov, ktori Castokrat spajaju OZ s kvalitou ¢i akost'ou
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vyrobku. Imidz, samotna OZ a reputdcia podniku vytvaraju doveru, ktora je zédkladom
vybudovania si vernej klientely a upevnenia pozicie podniku na trhu. Aby si podnik mohol
nielen vybudovat, ale aj hlavne udrzat’ svoju klientelu je potrebné, aby ochrannu znamku
podnik vnimal ako stimul na investovanie do udrziavania alebo zvySovania kvality
vlastnych vyrobkov, ¢im sa zaisti, Ze vyrobky s ich ochrannou zndmkou ziskajua pozitivnu
reputdciu. Ochrannd znamka v sebe nesie aj urciti spravu pre verejnost, preto je
nenahraditelnym marketingovym nastrojom. Obohacuje vzt'ah so zdkaznikom tovaru a
sluzieb prostrednictvom asociovania rozdielnych hodndét, ktoré znamenaju stabilitu

vzt'ahov .

(WIPO 2003) uvadza ze, Ochranné znamky mozu byt predmetom licencie, a teda
priamym zdrojom zisku z poplatkov, takisto su dolezitym prvkom franSizy a
V neposlednom rade mozu byt uzito¢né pre ziskavanie financii , kedze OZ moézu byt
predmetom zalozného prava. Poukazuje tieZ na to ze, starostlivo vytvorena a udrziavana
ochranna zndmka je cennym obchodnym aktivom vécSiny firiem. Pre niektoré moze byt
majetkom s najvyS$Sou hodnotou, ktory vlastnia. Odhady hodnoty niektorych svetovo
najznamejsich ochrannych znamok, akou je Coca-Cola alebo IBM, presahuju 50 mld.
doléarov. Je to preto, lebo spotrebitelia si cenia ochranné znamky, ich reputiciu, imidz a
pozadovanu kvalitu s fiou spojenl, a st ochotni zaplatit’ viac za vyrobok oznaceny
ochrannou znamkou, ktorii uznavaji a ktora naplia ich ofakavania. Preto vlastnictvo
ochrannej znamky s dobrym imidZzom a reputaciou predstavuje pre firmu néaskok pred

konkurenciou.
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2. Ciel prace

Ochranna znamka poskytuje jej vlastnikovi pravnu ochranu zaruCujicu, Ze sa na
dobrom mene, napade ¢i produkte nebude prizivovat nikto iny. Zaregistrovanie si
ochrannej zndmky by malo byt preto jednym z prvych krokov kazdého podnikatela,
fyzickej osoby ¢i firmy, ktory to mysli zo svojim podnikanim véazne a chce pod
origindlnym nazvom ponukat’ svoj tovar ¢i sluzby. Na ¢o vSetko ochrannd znamka
majitel'a opravnuje, aké vyhody mu pontka, a akym spdsobom ju moze ziskat, tak to su

otazky na ktoré by mala tato praca odpovedat’.

Primarnym cielom zaverecnej prace preto je identifikovat’ praktické benefity vyuzitia

OZ pre podnikanie vybranych agropotravinarskych subjektov.

Parcidlnymi ciel'mi, ktoré podmieniuju dosiahnutie primarneho ciel’a zavere¢nej prace su:

e Analyzovat’ prava majitel'a OZ, analyzovat’ tak rozsah pravnej ochrany, ktort
OZ poskytuje

e Analyzovat’ mozZnosti registracie OZ doma aj v zahranici

e Identifikovat’ dovody preco sa pol'nohospodarske subjekty rozhodujt pre
registraciu OZ, aké funkcie v ich podnikani plni a aké konkuren¢né vyhody

im ponuka
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3. Metodika prace a metéody skiimania

Objektom sktimania zavereCnej prace su ochranné znamky a ich vyznam a prinosy
pre podnikanie vo vybranych subjektov agropotravinarskeho sektoru. Vybrané subjekty
reprezentuju celi skéalu subjektov, ato od malych a strednych podnikatelov az po velké
podniky, ¢i stat. To isté plati aj pre vyber OZ, ktoré pouzivajl, nakol’ko sa tu stretneme
z vyznamom znamok individudlnych, kolektivnych ako aj certifikacnych. Zaujimava je aj
Struktara vybranych subjektov z pohl'adu geografického, ked’ze su tu zastipené subjekty
povodom zo Styroch krajin z troch roznych kontinentov. Konkrétne sa jedna o slovensku
spolocnost MILK- AGRO, ktord sa zaobera vyrobou a predajom potravinarskych
vyrobkov, kambodzského vyrobcu susienok Ly Ly food, talianske konzorcium vyrobcov
jabik Melinda a Asociaciu alexandrijskych exportérov baviny, ktora spoloéne z egyptskou

vladou zastreSuje zahraniény obchod z egyptskou bavinou.

Pouzité metédy:

e Analyza doméacej a zahrani¢nej literatry, pravnych noriem,
dokumentov, internetovych stranok Uradu priemyselného vlastnictva, Svetovej
organizacie dusevného vlastnictva a Uradu pre harmonizaciu vntitorného trhu
e Syntéza ziskanych informécii
e Vyber vhodnych pripadovych studii z databdzy WIPO
e Vyber domaceho podnikatel’ského subjektu pre ticely spracovania pripadovej Studie
e Ziskanie potrebnych informécii pre spracovanie Studie komunikaciou
s marketingovym oddelenim a z internetove;j stranky subjektu
e Spracovanie pripadovej Studie
e Analyza pripadovych Studii

e Zhodnotenie vysledkov a formulacia zaveru vo vztahu k ciel'u prace.
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4. Vysledky prace

4.1. Prava z ochrannej znamky

4.1.1. Prava majitela ochrannej znamky

Majitel’ ochrannej znamky ma vylu¢né pravo pouzivat’ ochrannti znamku v spojeni s

tovarmi alebo so sluzbami, pre ktoré je zapisana v registri. Pouzivanie rovnakého

oznacenia podla (Malého, 2000) pre iné tovary alebo sluzby nepoziva pravnej ochrany

s vynimkou tzv. v§eobecne znamych ochrannych znamok.

V zmysle ustanovenia § 9 zdkona o ochrannych zndmkach je pouzivanim najma:

>

>

umiestiiovanie ochrannej zndmky na tovaroch pripadne na ich obaloch,

ponuka alebo uvaddzanie na trh takto oznafenych tovarov alebo
skladovanie na tieto ucely, alebo ponuka ¢i poskytovanie takto

oznacenych sluzieb; dovoz alebo vyvoz takto oznacenych tovarov,

pouzivanie ochrannej zndmky v obchodnej koreSpondencii alebo

v reklame,

rovnako aj pouzivanie ochrannej zndmky v podobe, ktora sa od podoby,
v ktorej bola ochrannd znamka zapisana odliSuje len v prvkoch
nemeniacich jej rozliSovaciu spdsobilost’,

umiestiiovanie ochrannej znamky na tovaroch alebo ich obaloch na

uzemi Slovenskej republiky vylu¢ne na tcel vyvozu,

pouzivanie ochrannej zndmky so suhlasom majitela (t.j. udelenim
licencie) a pouzivanie kolektivnej ochrannej znamky osobou, ktord ma

opravnenie ju pouzivat sa povazuje za pouzivanie majitel'om.
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Majitel’ ochrannej znamky je opravneny pouzivat’ spolu s ochrannou znamkou znacku

(WIPO, 2003) Pouzivanie ®, TM, SM alebo ekvivalentnych symbolov u OZ nie je
nutné a vSeobecne neposkytuje dodato¢nit pravnu ochranu. Tieto symboly vSak mozu
predstavovat’” vyhodny sposob, ako informovat’ ostatnych otom, Ze dand znacka je

ochrannou zndmkou, a tak varovat’ pripadnych porusovatel'ov alebo falSovatel'ov.

Podl'a (Grbalovej, 2010) je pripadné pouzivanie symbolu ® pre nezapisané
oznacenie mozné povazovat za nekalosutazné konanie v zmysle § 44 obchodného

zékonnika.

Bez suhlasu majitel'a ochrannej znamky nikto nesmie pouzivat’ oznacenie zhodné s
ochrannou znamkou pre zhodné tovary alebo sluzby alebo oznacéenie, ak z dovodu jeho
zhodnosti alebo podobnosti s ochrannou znadmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov
alebo sluzieb existuje pravdepodobnost’ zdmeny na strane verejnosti alebo oznacenie
zhodné alebo podobné s ochrannou zndmkou, ktord ma na uzemi Slovenskej republiky
dobré meno a ktora nie je zapisana pre zhodné alebo podobné tovary alebo sluzby, ak by
pouzivanie tohto oznacenia bez nalezit¢ého dovodu neopravnene tazilo z rozliSovacej
sposobilosti alebo dobrého mena ochrannej zndmky alebo by bolo na ujmu rozliSovace;j

sposobilosti ochrannej znamky alebo jej dobrému menu.

Majitel' ochrannej znamky moéze ochranni zndmku previest’ pisomnou zmluvou na
int fyzickt osobu alebo pravnickt osobu pre vSetky tovary alebo sluzby, pre ktoré je
zapisana, alebo pre niektoré z nich. Takisto mdze udelit’ inej osobe opravnenie na
pouzivanie ochrannej znamky pre niektoré alebo vSetky tovary alebo sluzby, pre ktoré je
ochrannd znamka zapisana licenénou zmluvou. Ochrannd zndmka takisto moéze byt

predmetom zalozného prava.

4.1.2 Prava majitel’a pri poruseni prav z ochrannej znamky

V pripade neopravneného zéasahu do prav z ochrannej znamky sa moze majitel OZ
doméhat’ zékazu porusenia alebo ohrozenia jeho prav, d’alej ma pravo na nahradu Skody
a vydanie bezddévodného obohatenia, V pripade spdsobenej nemajetkovej ujmy sa mdze
majitel ochrannej znamky domahat aj primeraného zadostucinenia, pricom sa moze
jednat’ aj o zadost'u€inenie financné.

Na néavrh majitel’a ochrannej znamky stid méze nariadit,, aby na naklady porusovatel’a

alebo ohrozovatela tovary, materidly alebo nastroje, prostrednictvom ktorych priamo
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dochadza k poruSovaniu alebo ohrozovaniu prav chranenych zakonom o ochrannych
znamkach, boli stiahnuté alebo definitivne odstranené z obchodnej siete, inak zabezpecené
sposobom zamedzujucim d’alSie porusovanie alebo ohrozovanie prava, pri¢om jednoduché
odstranenie protipradvne pouzitého oznaCenia na falSovanom vyrobku sa nepovazuje za
opatrenie zamedzujuce d’al§ie porusovanie prava, znicené vhodnym spdsobom na naklady
porusovatel’a prava, ak nie je dostupné primeranejsie rieSenie.

Ak by oneskorenie spdsobilo opravnenej osobe tazko napraviteIni majetkovu ¢i
nemajetkovll uyymu moze sud vydat’ predbezné opatrenie, ktorym modze ukladat’ rovnaké
povinnosti ako v rozhodnuti vo veci samej. V rozhodnuti o predbeZznom opatreni moze sud
ulozit’ navrhovatel'ovi povinnost’ zloZzit’ peniaznli zdbezpeku v primeranej vyske, pripadne
podmienit’ vykonatel'nost’ tohto rozhodnutia zlozenim penaznej zabezpeky, pricom je

vyska nesmie byt podstatnou prekazkou ucelného uplatnenia prava.

4.1.3 PorusSovanie prav z ochrannej znamky a nekala sut’az

(Grbalova, 2010) poukazuje na to, Ze pri poruSovani prdv na oznacenie dochadza
su¢asne aj k naplnenie vSeobecnej skutkovej podstaty nekalej sutaze podla §44
obchodného zakonnika. V stvislosti s poruSovanim prav na oznaCenie najcastejSie
dochadza k naplneniu osobitnej skutkovej podstate klamlivej reklamy, klamlivého
oznacenia tovarov a sluzieb vyvolania nebezpeCenstva zameny a parazitovania na povesti

podniku

V zmysle tohto ustanovenia je nekala sut'az definovana ako konanie v hospodarske;
sutazi, ktoré je vrozpore Sdobrymi mravmi aje spdsobilé privodit ujmu inym
sut'azitelom alebo spotrebitelom.

(Nytra, 2007) uvadza , ze dané ustanovenie je tzv. generalnou klauzulou proti nekalej
sutazi a aby konanie mohlo byt povazované za nekalGi sutaz musi kumulativne spinat’
vSetky tri podmienky dané definiciou nekalej sutaze, teda musi sa jednat’ o konanie v
hospodarskej sut'azi, musi byt v rozpore s dobrymi mravmi a sii¢asne musi byt sposobilé
privodit’ uyymu inym sutazitelom alebo spotrebitel'om.

Majitel' ochrannej znamky, ktorého prava boli nekalou sitazou porusené alebo
ohrozené, sa moze v zmysle §53 obchodného zakonnika domahat’, aby sa subjekt, ktory

porusuje jeho prava sa tohto konania zdrzal a odstranil zavadny stav. Tiez ma pravo

29



pozadovat’ primerané zadostucinenie, ktoré sa moze poskytnit’ aj v peniazoch, ndhradu

Skody a vydanie bezdévodného obohatenia.

4.1.4 Prislusnost’ sudov vo veciach OZ a nekalej sut’aze

Majitel' OZ sa moze domahat' ochrany svojich prav sudnou cestou. Vo veciach
ochrany prav k predmetom priemyselného vlastnictva a ochrany prav z nekalej sttaze je

podl'a zdkona €. 371/2004 Z.z. prislusny:

Okresny sud Bratislava I pre obvody Krajského stidu v Bratislave, Krajského sudu

V Trnave, Krajského sudu v Nitre,

Okresny sud Banskda Bystrica pre obvody Krajského sidu v Banskej Bystrici,

Krajského stidu v Ziline, Krajského sudu v Trenéine,

Okresny sud Kosice I pre obvody Krajského stidu v Kosiciach a Krajského sudu v

Presove.

Na konanie o opravnych prostriedkoch proti rozhodnutiam vydanym v konani o
ochrane prav k predmetom priemyselného vlastnictva podla osobitnych predpisov, o
ochrane prav z nekalej stt'aze je prislusny Krajsky stid v Bratislave, Krajsky std v Banske;

Bystrici a Krajsky sud v KoSiciach.

4.1.5 Trestnopravne aspekty porusovania prav z ochrannej znamky

Trestnopravnu zodpovednost’ vyplyvajicu z porusovania prav z ochrannej znadmky
upravuje § 281 trestného zakona . V zmysle tohto ustanovenia poruSovania prav k
ochrannej znamke, oznaceniu pdvodu vyrobku a obchodnému menu sa dopusti ten, kto
uvedie do obehu tovar alebo poskytne sluzby neopravnene oznacené oznacenim zhodnym

alebo zameniteI'nymi s ochrannou zndmkou, ku ktorej pravo pouzivat’ ju patri inému.

Takisto sa ho dopusti ten, kto na dosiahnutie hospodarskeho prospechu uvedie do
obehu tovar neopravnene oznaceny oznacenim zhodnym alebo zamenitelnym so

zapisanym oznacenim povodu vyrobku a zemepisnym oznafenim vyrobku, ku ktorému
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pravo pouzivat ho patri inému, alebo neoprdvnene pouzije oznacenie zhodné alebo

zamenitelné s obchodnym menom alebo nazvom pravnickej osoby alebo fyzickej osoby.

Za takéto konanie mozno pachatel’a odsudit’ na trest odnatia slobody do troch rokov,
Vv pripade kvalifikovanej podstaty , ak pachatel’ spdsobil skodu vel'kého rozsahu, alebo
trestny ¢in spachal ako ¢len nebezpe¢ného zoskupenia, mozno potrestat’” dokonca trestom

odnatia slobody na 3 az 8 rokov.

Podrl'a (Fritza, 2010) je pre naplnenie skutkovej podstaty trestného ¢inu v zmysle §
281 trestného zakona potrebné preukazat priamy umysel pachatela, ¢o je casto velmi
obtiazne vzhl'adom na podobu, v akej je kriminalita v tejto oblasti pachana (predaj
falzifikatov, priama vyroba falzifikatov) . Znaénym problémom trestnopravneho rieSenia
porusovania prav z OZ su aj zdihavé procesné tikony , ¢o je dovodom preco majitelia OZ

Casto upustaju od takéhoto riesenia.

4.1.6 Obmedzenie a vyerpanie prav z ochrannej znamky

V zmysle § 14 zakona o ochrannych znamkach majitel ochrannej zndmky nema
pravo zakazat’ tretim osobam pouZivat’ v obchodnom styku ich vlastné meno, priezvisko,
obchodné meno alebo adresu, daje tykajice sa druhu, kvality, mnozstva, ucelu, hodnoty,
zemepisného pdvodu, Casu vyroby alebo inych vlastnosti tovarov alebo sluzieb a oznacenie
potrebné na urcenie Ucelu tovarov alebo sluZieb za predpokladu, Ze tretia osoba ich
pouziva v sulade s obchodnymi zvyklostami, dobrymi mravmi a pravidlami hospodarske;j
sut'aze.

Rovnako majitel' ochrannej zndmky je povinny strpiet’ pouzivanie zhodného alebo
podobného nezapisaného oznacenia miestneho dosahu (tj. oznacCenia pouzivané¢ho
v uréitom regione, meste alebo obci anie na tzemi celej Slovenskej republiky), ak sa
pouzivanie nezapisaného oznacenia zacalo uz pred podanim prihlasky ochrannej znamky

a rozsah pouzivania nezapisaného oznacenia sa nezmenil.

Majitel' ochrannej zndmky nemd pravo zakazat tretim osobam jej pouzivanie na
tovare, ktory bol s touto ochrannou znamkou uvedeny na trh v Slovenskej republike alebo
na trh v clenskom State Eurdpskej tnie, alebo v inom State tvoriacom Eurdpsky
hospodarsky priestor samotnym majitelom alebo s jeho suhlasom. Takéto obmedzenie
prav majitel'a ochrannej znamky neplati v pripade, ak bez jeho zapri¢inenia po uvedeni

tovarov na trh doslo napr. k zhorSeniu kvality tychto tovarov. Majitel’ oznacenia ma tymto
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zabezpecCeni moznost’ udrziavat’ a kontrolovat’ kvalitu vyrobkov uvadzanych na trh pod

jeho ochrannou zndmkou.

4.2 Moznosti ziskania ochrannej znamky

V stcasnej dobe existuje viacero moznosti ako si zaregistrovat ochranni znamku

Vv zavislosti od teritdria, v ktorom je pozadovana ochrana.

V pripade, ze podnikatel’sky subjekt potrebuje chranit’ svoje oznacenie len na uzemi
SR, je pren najvyhodnejsie podat’ prihlagku na zapis OZ do registra OZ UPV SR.

V pripade, Ze pozaduje ochranu OZ v zahranici, existuji v sti€asnosti tri sposoby
registracie (Prihlasovanie do zahranicia, 2011).

Po prvé je to moznost podat’ prihlasku do krajiny alebo krajin, v ktorych ma
prihlasovatel’ zaujem ziskat' ochranu. Podmienky registracie, ako aj samotné konanie 0
prihlaske ochrannej zndmky, sa riadia pravnym poriadkom tej krajiny, v ktorej sa prihlaska
podava.

Dalsou moznostou je podanie medzinarodnej prihlasky do viacerych krajin
sveta podl'a Madridskej dohody alebo Protokolu k Madridskej dohode. Medzinarodny
zapis v zmluvnych stranach tychto dohdd je mozné ziskat’ na zdklade jedinej prihlasky
podanej na Medzinarodnom trade pri Svetovej organizacii du§evného vlastnictva v Zeneve
prostrednictvom UPV SR za podmienky, Ze prihlasovatel ma na uzemi SR podnik alebo
bydlisko, pripadne je jeho §tatnym prislusnikom.

Tretou moZnostou je podat prihlasku ochrannej znamky SpoloCenstva, ¢im
prihlasovatel' podanim jedinej prihlasky ziskava moZnost’ ochrany svojho oznacenia vo
vietkych CS EU. Prihlasku ochrannej znamky Spolodenstva je mozné podat’ priamo na
Urade pre harmonizaciu vnatorného trhu ( d’alej len OHIM) alebo tieZ prostrednictvom

UPV SR.

4.2.1 Ziskanie narodnej ochrannej znamky platnej na izemi SR

Pre ziskanie ochrannej znamky je potrebné podat’ na Urad priemyselného vlastnictva
Slovenskej republiky riadne vyplnent prihlasku ochrannej zndmky na predpisanom tlacive,
ktortt moze podat’ fyzicka alebo pravnicka osoba a v pripade kolektivnej ochrannej znamky

tiez zdruZzenie fyzickych alebo pravnickych oséb. PrihlaSku mozno podat’ osobne
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v podatel'ni UPV SR, postou, emailom alebo faxom, moze sa tykat’ len jedného oznadenia

a Vv zmysle § 24 zakona o OZ musi obsahovat’:

» ziadost’ o zapis oznacenia ako ochrannej znamky do registra, meno, priezvisko a
adresu trvalého pobytu, ak je prihlasovatelom fyzickd osoba; nazov, pripadne
obchodné meno a sidlo, ak je prihlasovatelom pravnicka osoba,

» znenie alebo zreteIné a reprodukciu umoziujice vyobrazenie prihlaseného
oznacenia, v pripade trojrozmerného oznacenia jeho plo$né vyobrazenie,

» zoznam tovarov alebo sluzieb, pre ktoré ma byt oznaCenie zapisané ako ochranna
znamka do registra v ktorom sa tovary alebo sluzby uvedil v zatriedeni podla
Medzinarodného triednika tovarov a sluzieb,

» v pripade kolektivnej ochrannej znamky musi prihlaska obsahovat’ navyse pisomnu
zmluvu uzavretd medzi vSetkymi ¢lenmi zdruzenia a zoznam ¢lenov zdruZenia,
ktori mézu kolektivnu ochrannu zndmku pouzivat,

» podpis prihlasovatel’a alebo jeho zastupcu.

Podanim prihlaSky vznika prihlasovatel'ovi pravo prednosti pred kazdym, kto poda
neskor prihlasku obsahujucu zhodné alebo podobné oznacenie pre zhodné alebo podobné

tovary alebo sluzby.

Konanie o prihlaske ochrannej znamky

UPV SR po prijati prihlasky vykona najprv vykona formalny prieskum, ktorym sa
zistuje ¢&i prihlaska spiha vietky formalne naleZitosti podla § 24 zakona o OZ. Ak
prihlaska nespiia formélne podmienky urad vyzve prihlasovatela, aby dané formalne
nedostatky odstranil. Ak tak prihlasovatel’ v stanovenej lehote neu¢ini UPV SR konanie

zastavi.

Ak je po formalnej stranke vSetko v poriadku nasleduje vecny prieskum, kde urad
sktima existenciu absolutnych a relativnych prekazok zapisu OZ do registra. V pripade, ze
zisti existenciu takychto prekazok, prihlaSku zamietne, musi vSak prihlasovatel'ovi
umoznit’, aby sa k dovodom zamietnutia vyjadril. Ak sa dovody na zamietnutie prihlasky
podla odseku tykaju len urcitej Casti tovarov alebo sluzieb, urad prihlaSku zamietne len

pre tieto tovary alebo sluzby.
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Ak konanie o prihlaSke nebolo zastavené na zaklade existencie zapisnych prekazok,
alebo ak prihlagka nebola zamietnuta, urad prihlasku zverejni vo Vestniku Uradu

priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky (d’alej len "vestnik").

Az do zverejnenia OZ v registri ochrannych znamok mdéze kazdy podavat pisomnou
formou pripomienky proti zapisu prihlaseného oznacenia do registra z dévodu existencie
absolutnych alebo relativnych zapisnych prekazok , o ktorych sa domnieva, ze na nich urad
pri vecnom prieskume neprihliadol. Urad pri rozhodovani o zapise OZ do registra na
pripomienky prihliadne a oboznami s nimi prihlasovatela, ktorému musi umoznit’ sa k nim
vyjadrit’.

Po zverejneni prihlasky vo vestniku mozu osoby uvedené v § 7 zakona o OZ v lehote
troch mesiacov podat’ namietky z dévodov kolizie s ich pravami, ktoré st uvedené v tom
istom ustanoveni zdkona . Jednd sa napriklad o pripad, ak hrozi pravdepodobnost’ zdmeny
zo starSou OZ, ¢i o registraciu zhodnej alebo podobnej OZ pre iné tovary a sluzby, ktora
ma na uzemi Slovenskej republiky dobré meno, ak by pouzitie tohto oznacenia na tovaroch
alebo sluzbach, ktoré nie st podobné tym, pre ktoré je starSia ochranna znamka zapisana,
bez nalezit¢ho dovodu neopravnene t'azilo z rozliSovacej sposobilosti alebo dobrého mena

starSej ochrannej znamky.

Ak namietky neboli podané riadne a vcas, Grad konanie o ndmietkach zastavi, o ¢om
namietatela upovedomi. Ak trad konanie o namietkach nezastavi, upovedomi o
namietkach prihlasovatela a vyzve ho, aby sa k nim v urenej lehote vyjadril. Ak sa
prihlasovatel’ k namietkam nevyjadri v stanovenej lehote, trad konanie o prihlaske v
rozsahu podanych namietok zastavi, pricom rozhodnutie o zastaveni konania o prihlaske
urad doru¢i prihlasovatelovi a namietatelovi. Na zdklade namietok, ku ktorym sa
prihlasovatel’ vyjadril, Grad preskiima ¢i zépisu oznacenia do registra nebrani niektory
z uplatnenych dovodov podla § 7. Ak trad v konani o ndmietkach zisti, Ze zapisu
oznacenia do registra brani niektory z dovodov uplatnenych podl'a § 7, prihlasku zamietne.
Ak sa dovody na zamietnutie prihlaSky tykaja len urcitej Casti tovarov alebo sluzieb, trad
prihlasku zamietne len pre tieto tovary alebo sluzby. Ak urad v konani o ndmietkach

nezisti existenciu dovodov uplatnenych podl'a § 7, namietky zamietne.

V pripade, ze st splnené podmienky na zapis oznacenia do registra a konanie o
prihlaske nebolo zastavené v lehote 3 mesiacov od zverejnenia vo vestniku neboli podané
namietky alebo ak sa konanie o namietkach skoncilo pravoplatnym rozhodnutim tradu o

zastaveni konania alebo zamietnuti ndmietok, urad oznacenie zapiSe do registra.
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Dniom zapisu do registra sa prihlasovatel’ stdva majitelom OZ o ¢om mu urad vyda
osvedcenie o zapise ochrannej znamky do registra OZ a zapis OZ do registra urad zverejni

Vo vestniku.

Platnost’ zapisu ochrannej znamky je 10 rokov odo dna podania prihlasky ochrannej
znamky uradu. Na zaklade ziadosti majitel'a ochrannej znamky alebo zalozného veritel'a o
obnovu zapisu ochrannej zndmky podanej najskor v poslednom roku platnosti jej zapisu,
nie vSak neskor ako Sest’ mesiacov po uplynuti, platnost’ zapisu ochrannej znamky sa

obnovi na d’alSich 10 rokov.

Za podanie individualnej prihlasky OZ do troch tried tovarov alebo sluzieb sa
Vv sucasnosti plati spravny poplatok 165,50 €, za kazdu triedu tovarov alebo sluzieb nad tri
triedy 16,50 €. Za obnovu zapisu po desiatich rokoch si majitel’ individualnej ochrannej
znamky do troch tried tovarov alebo sluzieb zaplati 132,50 €, za kazdu triedu tovarov
alebo sluzieb nad tri triedy si priplati 16,50 € (Spravne poplatky - Ochranné znamky,
2011).
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4.2.2 Ziskanie Medzinarodnej ochrannej znamky

(Dibdiak, 2010) uvadza, ze najjednoduchsi a najrychlejsi sposob ako ziskat' pre
ochrannti znamku ochranu v zahraniéi je tzv. medzindrodna ochranna znamka. Clenstvo v
nej znamend pre prihlasovatelov viacero vyhod, predovSetkym rychle a jednoduché
zapisné konanie sprostredkované narodnym Uradom povodu. Jedinou Ziadostou moze
prihlasovatel’ svoju ochrannti znamku prihlasit’ do vSetkych ¢lenskych krajin madridského

systému, ktorych je k 1.aprilu 2010 85 ( priloha ¢. 1).

Ziskanie medzinarodného zapisu ochrannej znamky

(Medzinarodna ochrannd znamka - Madridsky systém . 2011 ) Na uskuto¢nenie
zapisu ochrannej zndmky stac¢i podat’ len jednu prihlaSku ochrannej znamky na tdrade
poévodu len v jednom jazyku a zaplatit’ len jeden poplatok namiesto podavania prihlasok
na znamkovych uradoch kazdej z vyznacenych krajin v réznych jazykoch a platenim
réznych poplatkov kazdému tradu. Majitel vSak nemoéze ocCakéavat, ze turad kazdej
vyznacenej zmluvnej strany, v ktorej Ziada o ochranu, rozhodne pozitivne o zapise
medzinarodnej ochrannej zndmky. Ak Urad vyznacenej zmluvnej strany neoznami svoje
rozhodnutie o odmietnuti v stanovenej lehote (12 alebo 18 mesiacov), ochranna znamka je
na jej uzemi chranena. Po zapise medzinarodnej ochrannej znamky pre urcity pocet
zmluvnych stran méa majitel’ moZnost’ kedykol'vek rozsirit’ ochranu do d’alSich zmluvnych
stran, a to jednoduchym, rychlym a pomerne rentabilnym procesnym ukonom. Je to
vyplnenie predpisaného Uradného formulara a zaplatenia poplatkov za kazdi vyznacenu

zmluvnu stranu.

Konanie o medzinarodnom zapise ochrannej znamky

Ziadost’ 0 medzinarodny zapis podava prihlasovatel’ na zapisnom trade toho 3tatu, v
ktorom ma podnik alebo bydlisko, pripadne §tatnu prislusnost’. Urad povodu na zaklade
tejto Ziadosti vypracuje medzinarodnu prihlasku vo francizskom jazyku (v urcitych
pripadoch aj anglickom), t. j. v jazyku komunikécie s Medzindrodnym uradom Svetovej

organizacie dusevného vlastnictva v Zeneve, a postipi ju tomuto tGradu
(Dibdiak, 2010) poukazuje na to, ze procesny postup konania pri medzinarodnych
ochrannych znamkach je odlisny od postupu konania u narodnych ochrannych znamok. Pri

narodnych ochrannych znamkach po podani prihlasky registratny trad urobi formalny a

36



vecny prieskum, po ktorom nasleduje zverejnenie, aby mali tretie osoby moznost’ podat’

namietky a az potom sa znamka zapiSe do registra, ¢im sa deklaruje, Ze zndmka je platna.

U medzinarodnych ochrannych zndmok medzinarodny trad urobi len formalny
prieskum medzinarodnej prihlaSky. Po formalnom prieskume prihldsky a kontrole
zatriedenia tovarov a sluzieb, ktoré musi vyhovovat’ medzinarodnej niceskej klasifikacii,
Medzinarodny urad zistené nedostatky ozndmi majitelovi ako aj nadrodnému uradu a

stanovi lehotu na ich odstranenie.

Ak medzinirodna prihlaska nemé ziadne nedostatky alebo boli v lehote odstrdnené,
Medzinarodny trad prideli ochrannej znamke ¢islo zapisu, zapise ju do medzinarodného
registra, zverejni zapis v medzinarodnom vestniku, zaSle osvedcenie o zapise majitel'ovi a

tiez zaSle ozndmenie tradom vSetkych vyznacenych zmluvnych stran.

Urady jednotlivych $tatov v konani o medzinirodne zapisanej znamke robia vecny
prieskum, pri ktorom zistuju, & znamka spifia podmienky zapisu stanovené
zakonodarstvom tychto §tatov, pricom maju pravo znamku predbeZzne odmietnut. Lehota
na odmietnutie je podl'a Madridskej dohody jeden rok, podl'a Protokolu maju signatarske
krajiny mozZnost’ vybrat’ si bud’ 12-mesacnu alebo 18-mesacnll lehotu. Majitel m6Ze potom
pokraCovat’ v konani o znamke na urade, ktory vydal odmietnutie.

Ak nebola zndmka odmietnutd v stanovenej rocnej lehote, je platna na Uzemi
Slovenskej republiky s rovnakou ucinnost'ou, ako keby bola zapisana priamo do registra

UPV SR.

Pocas platnosti znamky moéze majitel poziadat’ o Gzemné rozSirenie ochrany do
zmluvnych S$tatov, kde eSte znamka nebola zapisana alebo bola definitivne odmietnuta.
MoézZe sa naopak aj vzdat’ ochrany v niektorych krajinach, zazit’ zoznam tovarov a sluzieb,

znamku previest’ Uplne alebo ¢iastocne na iného majitela, atd’.
Doba ochrany je podl'a Madridskej dohody 20 rokov a podl’a Protokolu 10 rokov.

Zakladné poplatok za registraciu OZ do troch tried tovarov alebo sluzieb predstavuje
653,- CHF za ciernobielu znamku a 903,- CHF za farebnli znamku. Doplnkovy poplatok za
kazda triedu navySe a za dodatocné vyznacenie kazdej d’alSej zmluvnej strany, kde sa
pozaduje ochrana predstavuje 100 ,- CHF. Prihlasovatel’ si eSte musi priratat’ spravny
poplatok UPV SR 99,50€, za podanie Ziadosti o medzinarodny zapis OZ, za Ziadost
0 vyznacenie d’al$ich krajin po zapise majitel’ OZ zaplati 33€, v pripade Zziadosti o obnovu

zapisu 66€ (Sadzobnik poplatkov — Madridsky systém. 2011).
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4.2.3 Ziskanie ochrannej znamky Spoloc¢enstva

Na uzemi Eurdpskej tnie je mozné ziskat' ochranu svojho oznacenia podanim
prihlasky ochrannej znamky Spolocenstva. Prihlaska ochrannej zndmky Spolocenstva sa
podava na predpisanom tlacive, pricom podana méze byt (posStou, faxom, na diskete, on-
line) priamo na Urade pre harmonizaciu vniitorného trhu alebo tieZ prostrednictvom UPV
SR, ktory ju do 14 dni zaSle do OHIM-u. Prihlasku je mozné podat’ v ktoromkol'vek z 23
jazykov EU, teda aj v slovenskom jazyku.

Konanie o prihlaske ochrannej znamky Spolocenstva

Po podani prihlasky na Urad pre harmonizaciu vnatorného nasleduje formalny
prieskum prihlaSky, v rdmci ktorého sa zist'uje, ¢i s splnené vSetky formalne nélezitosti ,

&i prihlasovatel’ spifia podmienky, aby sa stal majitelom ochrannej zndmky Spologenstva.

Dalsim krokom je vecny prieskum prihlagky, pri ktorom sa zistuje existencia
absolutnych dovodov na zamietnutie prihlasky, a takisto prieskum novosti prihlaseného
oznacenia. Prieskum novosti sa vykonava v registri OHIM-u a tieZ Vv registroch ¢lenskych
statov ES. Ciel'om prieskumu novosti je zistit’ existenciu starSej ochrannej znamky, ktora

by mohla byt’ dovodom odmietnutia zapisu prihlasenej ochrannej znamky Spolo€enstva.

Vysledok prieskumu je zaslany prihlasovatel'ovi, ktory takto ziska pred zverejnenim
svojej prihlasky informéciu o moznych buduicich pravnych kolizidch.

Po vecnom prieskume nasleduje zverejnenie prihlaseného oznacenia vo Vestniku
ochrannej znamky spolocenstva, ktory je zverejneny a aktualizovany v tyZzdiiovom
intervale na internetovej stranke OHIM-u . Po zverejneni moZu tretie strany v lehote troch
mesiacov podavat namietky a pripomienky proti zépisu zverejnen¢ho oznacenia do
registra OZS. V pripade, ze neexistuje ziadna prekazka zapisu oznacenia do registra OZS

prihladsené oznacenie sa zaregistruje.

V pripade, ze prihldska OZS bola zamietnutd alebo vzatd spit, alebo ak zanikli
ucinky ochrannej znamky Spolocenstva, moze prihlasovatel’ alebo majitel OZS poziadat’
este o konverziu svojej prihlaSky na narodnu prihlasku , priCom takéato narodna prihlaska
méa v danom CS prioritné pravo z povodnej prihlasky ¢ ochrannej znamky Spolo¢enstva.
O konverzia nie je mozné ziadat’ v S§tate, v ktorom bola prihlaska OZS bola zamietnuta

alebo vyhlasend za neplatnii. Ziadost' o konverziu sa podava na trade pre harmonizaciu
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vnutorného trhu v lehote troch mesiacov od datumu stanoveného v ozndmeni o moznosti

poziadat’ o konverziu.

Zapisom ochrannej zndmky Spolocenstva ziskava majitel’ pravo na jej pouzivanie v

celej Eurdpskej Gnii. Doba ochrany je 10 rokov a je mozné ju prediZit vzdy o 10 rokov.

Zakladny poplatok za prihlasku individudlnej OZ do troch tried tovarov alebo sluzieb
je 1050€, v pripade elektronického podania prihlaSsky na internetovej stranke OHIM-u
poplatok predstavuje 900€. Poplatok za kazdu dalSiu triedu tovarov a sluzieb navyse

predstavuje 150€ (Fees and Payments, 2010) .
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4.3 Pripadové Stadie

Ked'ze hlavnym ciel'om tejto diplomovej prace je identifikovat’ praktické benefity OZ
pre pol'nohospodarske subjekty, najvhodnejSou metodou je podla mojho nazoru vyuzitie
pripadovych $tadii. Jedna sa jednak o pripadové Studie realizované Svetovou organizaciou
duSevného vlastnictva ( ¢. 1 az 3) ataktiez 0 vlastnu pripadova stadiu (¢. 4). Vybrané
pripadové stadie st zamerané na vyuzitie OZ v subjektoch agropotravinarskeho sektoru

a ich ciel'om je poukazat’ na praktické benefity pouzivania OZ v konkrétnych podnikoch.
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4.3.1 Pripadova Studia 1 : Konzorcium Melinda

Stadia Svetovej organizacie duSevného vlastnictva, original v anglickom jazyku

dostupny na : http://www.wipo.int/ipadvantage/en/ details.jsp?id=908

Uvod
Jablka sa pestuju v tdoli Val di Non v provincii Trentino na severe Talianska uz viac
nez 2000 rokov . Ich vynimoc¢na farba , chut’ a vona je vysledkom kombindcie nadmorske;j

vysky (500-1000 m.n.m.) a $pecifickej mikroklimi.

Kolektivna ochranna znamka

Potreba chranit’ ozna¢enia miestnych jabik vznikla v 80. rokoch 20. storogia, kedy si
tamojsi pestovatelia uvedomili, Ze mnoZstvo jabik na talianskom trhu , ktoré sa poniikaju
pod oznacenim jablkd z Val di Non je najmenej trikrat vacsie ako mnozstvo, ktoré sa

Vv oblasti skuto¢ne vyprodukovalo.

Preto sa miestny producenti rozhodli vsttpit’ na trh pod spolo¢nou znackou , ktora by
spotrebitelom ulah¢ila identifikaciu jablk, ktoré skutoéne pochadzaju z idolia Val di Non.
Velkou vyhodou bolo, ze sa jednalo prevazne o malych pestovatelov, ktory vSak
pouzivali rovnaké vyrobné postupy aboli zdruzeny v druzstvach, ktoré disponovali

modernymi technoldgiami na balenie ovocia.

Producenti z tidolia Val di Non sa dohodli na registracii kolektivnej OZ Melinda® (
z talianskych slov mela-jablko a linda-¢isty). Ochrana kolektivnej znamky sa nasledne

prostrednictvom Madridského systému OZ rozsiria do celého sveta

Ochrannd zndmka sa stala majetkom konzorcia Melinda, do ktorého sa zdruzili
miestne pol'nohospodarske druZstvd, riadenie arozvoj druzstiev vSak zostalo Vv rukach

samotnych producentov.

Prvym oznacenim, ktoré si dalo konzorcium Melinda registrovat’ ako OZ, bola ru¢ne
navrhnuta véela. Coskoro potom, ¢o ich produkt zozal na trhu velky tspech, poverili
vytvorenim loga renomovanu londynsku dizajnovl agentaru , ktora vytvorila logo, ktoré

Melinda pouziva dodnes.
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Melinda

D.O.P. MELAVAL DI NON

Obrazok 2: Ochranna znamka Melinda, www.wipo.org, 2011

Uvedomujlc si potrebu zvySenia homogenity a kvality vyrobkov, konzorcium sa
rozhodlo, Ze budt produkovat’ vyhradne jablka. Prijali kvalitativne a estetické Standardy
produktov, ktoré muselo spiiiat’ kazdé jablko uvedené na trh pod znatkou Melinda.

Aby spotrebitelom poskytli d’al§ie zaruky kvality, pristapili k vyrobnym Standardom
Asociacie producentov ovocia a zeleniny regionu Trentino atakisto sa zaviazali
Kk podstupovaniu pravidelnych kontrol a k poradenstvu zo strany Trentinskeho uradu pre

rozvoj pol'nohospodérstva a Pol'nohospodarskeho institutu San Michele’all Adig.

Obchodné vysledky

Jablkd Melinda si takmer okamzite ziskali vel’kt obl'ubu zakaznikov, ktory okamzite
rozpoznali ich vysokll kvalitu a takisto ocenili starostlivost’ o Zivotné prostredie stvislosti
s integrovanym produkénym  procesom, ktory pouZivaji miestny producenti jabik.
Marketingovy prieskum Asociacie producentov ovocia a zeleniny regionu Trentino ukazal,
7¢ Melinda je najznamejsou a najziadanej$ou znackou jabik v Taliansku.

V sticasnosti je konzorcium Melinda tvorené 16 druzstvami, ktoré zdruzuji viac nez
5000 producentov. Konzorciu sa za roky existencie podarilo spojit’ tradi¢né vyrobné
postupy s modernymi marketingovymi technikami, ¢im boli schopny s kvalitnym
vyrobkom s vyraznou identitou, povestou aimidzom lepSie konkurovat na domacom

i zahraniénom trhu.

Ro¢na produkcia jablk pontkanych pod znackou Melinda je 300 000 ton, &o
predstavuje 60% produkcie jablk regiénu Trentino, 10% talianskej a 5% eurdpskej
produkcie. Obrat konzorcia v sucasnosti predstavuje priblizne 200 miliénov americkych

dolarov roc¢ne.

42



Prednedavnom v reakcii na dopyt spotrebitel'ov Melinda uviedla dva nové produkty
MelindaJuice — Cista jablkova $tava bez pridavku vody a cukru a MelindaSnack- ¢o st

susené platky jabik odrody Golden Delicious z Val di Non.

4.3.2 Pripadova §tudia 2: Ly Ly Food Industry

Stadia Svetovej organizacie duSevného vlastnictva, original v anglickom jazyku

dostupny na : http://www.wipo.int/ipadvantage/en/ details.jsp?id=2515

Uvod

V roku 2002 s obmedzenym kapitdlom a strojom na vyrobu ryZovych susienok od
zahranic¢nej spolocnosti sa Kambodzanka pani Keo Mom rozhodla spolo¢ne s manzelom
zalozit maly podnik zaoberajuci sa vyrobou ryzovych suSienok. Par teda zacal
Vv priestoroch svojho domu vyrabat’ ryZzové suSienky v malom mnozstve, ktoré predaval na

trhoch v kambodZzskom hlavnom meste Phnom Penh a v v jeho okoli.

Znacky a ochranné znamky

Po konzultaciach s orgdnmi Statnej spravy sa pani Keo Mom rozhodla zaregistrovat
obchodné meno svojej spolocnosti Ly Ly Food Industry s.r.0., ako ochranni znamku.
Okrem obchodného mena si dala Coskoro zaregistrovat' ako OZ aj vyobrazenie kralika
Vv klobuku, ktory predstavuje logo ktoré pouZiva pre oznacenie svojich vyrobkov. Okrem
toho tiez investovala znacné prostriedky do neustileho zlepSovania azvySovania
atraktivity spotrebitel'skych obalov jej produktov, ¢o sa ukazalo ako klicovy faktor

uspechu rozvoja spolo¢nosti .

Keo Mom viedla svoju spolo¢nost’ scielom stat’ sa jednym z najznamejSich
domécich producentov potravin a ziskat’ povest’ znacky, ktort 1 zakaznici budu spgjat’ so
zdravym a chutnym jedlom. Jej ciel’ sa postupne stal realitou, priCom sa jej podarilo
dosiahnut’ obrovskych podnikatel'skych tspechov, za ktoré vd’acila predovsetkym znacke
Ly Ly a atraktivnemu baleniu svojich vyrobkov ( pre zaujimavost: spolo¢nost’ Ly Ly ako
prvy domaci vyrobca v Kambodzi pouzil pre svojej potravinarske produkty plastové

obaly).
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Obrazok 3: Ochranna znamka Ly Ly food company, www.wipo.org, 2011

ManaZment duSevného vlastnictva

Pani Keo Mom sa zucastnila rdéznych seminarov a workshopov tykajucich sa

priemyselného vlastnictva a d’alSich problém uzko spitych s rozvojom malého a stredného

podnikania. Na zdklade poznatkov, ktoré ziskala sa rozhodla vypracovat stratégiu

dusevného vlastnictva, ktora v jej podnikani dodnes zohrava vyznamnu ulohu.

V ramci tejto stratégie duSevného vlastnictva si stanovila nasledujuce ciele:

>

v

navthnat pre svoje produkty viacej obrazkov, zivSich farieb
a atraktivnych obalov,

zabezpeCit ochranu svojho duSevného vlastnictva registraciou
ochrannych znamok a dizajnov,

ziskat doveru spotrebitel'ov v ochranné znamky, ktoré spiiiaji narodné
Standardy kvality,

vybudovat’ povedomie o spolocnosti ajej znackdch ucastou na
narodnych vystavach a inych propagacnych akciach

zlepsit’ kvalitu produktov

zabezpecit’ efektivne sluzby pre velkoobchodnikov a maloobchodnikov,

pravidelne propagovat’ spolocnost’ a jej znacky.

Tato stratégia zohrala pri zvySovani konkurencieschopnosti vyrobkov spolo¢nosti

vyznamnu ulohu. Pani Keo Mom zistila, Ze registracia a propagacia si ucinné prostriedky

pre zvysovanie hodnoty spolo¢nosti na konkuren¢nych trhoch. Silna ochrana poskytuje pre
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spolo¢nosti viac obchodnych prilezitosti, ktoré vedi k ziskaniu vicsieho kapitalu

a k zvyseniu produkcie a ziskov.

Komercionalizacia

Aby spolo¢nost’ mohla konkurovat’ najmé zahrani¢nym dovozcom svoju produkciu
umiestiiuje do vSetkych druhov obchodov v celej Kambodzi od obchodikov vo vidieckych

oblastiach az po velké nakupné centra v hlavnom meste.

Dolezité z pohl'adu konkurencieschopnosti bolo délezité zabezpecit’ stabilnu kvalitu
produktov definovanim kvalitativnych S$tandardov, ktoré kladii doraz na kvalitu,
bezpec¢nost’, prospesnost’ pre zdravie a atraktivne balenie. V snahe prispiet’ k zlepSeniu

vyzivy matiek a deti v Kambodzi firma vytvorila radu vyrobkov obohatenych vitaminmi.

Obchodné vysledky

Ly Ly Food Industry v sti¢asnosti vyraba ryzové suSienky v desiatich prichutiach,
ktoré sa predavaju v mestach aj v odl'ahlych vidieckych oblastiach v celej Kambodzi.
Spolo¢nost’ rozsirila svoju vyrobu, naktpila nové stroje, zaviedla pouzitie novych
marketingovych technik a reklamnych mechanizmov.

Firma v sucasnosti zamestnava takmer 100 zamestnancov a jej rocné trzby dosahuju
uroven 1,5 milionov americkych . Spolo¢nost’ sa pri€inila o rozvoj malého a stredného
podnikania v Kambodzi a vytvorila pracovné miesta pre chudobnych a znevyhodnenych

obyvatel'ov vo vidieckych oblastiach.

45



4.3.3 Pripadova §tudia ¢. 3 Egyptian cotton

Stadia Svetovej organizacie dusevného vlastnictva, original v anglickom jazyku dostupny

na : http://www.wipo.int/ipadvantage/en/ details.jsp?id=2645

Uvod

Celoro¢ne mierna egyptska klima vytvara idealne podmienky pre produkciu baviny
Spickovej kvality. Spomedzi rdéznych odrod pestovanych v Egypte je najkvalitnejSia
a najznamejsia Barbadorskd bavlna zbierand rucne , vychyrend pre svoje dlhé vldkna

a tenku priadzu.

S komerénym pestovanim baviny sa v Egypte zafalo v 18. storo¢i pocas rezimu
Mohameda AlihoPashu , kedy sa tato komodita draho vyvazala do Franctizska. Vysoka
kvalita baviny onedlho pritiahla zaujem obchodnikov z celého sveta, ¢o sposobilo prudky

rozvoj tohto odvetvia a pociatok velkoprodukcie baviny v Egypte .

| ked hodnota a unikatnost’ egyptskej baviny boli uznavané uz davno, az do 20.
storo¢ia neexistoval Ziaden oficialny systém kontroly kvality . Preto egyptska vlada v roku
1926 zaviedla konkrétne opatrenia pre zachovanie kvality baviny a stanovila prisnu

kontrolu osiva, aby zamedzila miesaniu kvalitného osiva s menej kvalitnymi semenami.

Vroku 1932 vtedy egyptski obchodnici s bavlnou zalozili Asociaciu
alexandrijskych ~ exportérov  bavilny  (Alexandria  CottonExportersAssociation-
ALCOTEXA), ktora pésobi ako neziskova organizacia, ktorej cielom je podporovat
obchod s bavilnou aslazit ako féorum pre vyvozcov, dovozcov, pradiarov a d’alSie
zainteresované strany . ALCOTEXA udrzuje blizku spolupracu s egyptskou vladou a je

poverena zabezpecovanim registracie vsetkych exportnych operacii z egyptskou bavinou.

Ochranné znamky

V roku 2001 egyptské ministerstvo hospodarstva a zahranicného obchodu spoloc¢ne
s neziskovou organizaciou ALCOTEXA, scielom propagicie azvySenia vyvozu
produktov z egyptskej bavlny dali navrhnut’ logo skladajuce sa z obrazovych prvkov (kvet
baviny) aslov ,Egyptska bavlna“ (,,Egyptiancotton®) adali si ho zaregistrovat ako

medzinarodnu ochranntt znamku. V rdmci madridského systému..
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EGYPTIAN COTTON

Obrazok 4: Ochranna znamka Egyptian cotton, www.wipo.org, 2011

Logo si takisto nechali zaregistrovat’ v Spojenych Statoch ako certifikacni znacku,
ktora sa vztahuje na vSetky vyrobky z baviny vyrobené uplne alebo ¢iastocne z egyptskej
bavlny. Zndmka modze byt pouzitd iba opravnenymi osobami a ma garantovat Ze
vyrobky obsahuji 100% egyptskej barbadorskej baviny“.  Podobné znadmky si
zaregistrovali aj v niektorych eurdpskych krajinach ako je Dansko, ¢i Vel'ka Britania

Pouzitie a ochrana loga v kombindcii s propagacnymi aktivitami boli sucastou
stratégie budovania znaCky , ktorej cielom bolo zvysit' spotrebitel'ské povedomie
o vysokej kvalite a Specifickych vlastnostiach egyptskej baviny, ktoré ju odliSuju od

baviny pestovanej v inde , ktorym je imerna aj vyssia cena.

Vyskum vyvoj

Celiac vyzvam vyrobcov zo Spojenych statov, Ciny, Indie a ostatnych krajin ,
egyptska vlada bola s hl'adiska zachovania konkurencieschopnosti barbadorskej baviny na
svetovom trhu nutena zvysit usilie podporit 0 vyvoj novych odréd baviny ,s vySSou
kvalitou a va¢simi vynosmi.

Hlavnou institiciou, ktord sa v Egypte zaobera vyskumom bavlny je Organizacia pre
posudzovanie atestovanie baviny (TheCottonArbitration and TestingOrganisation -

CATGO), ktora funguje pri egyptskom ministerstve priemyslu a obchodu .

Zaoberd sa napriklad vyvojom nizkondkladovych  odrod baviny , ktoré su
kompromisom medzi kvalitou avelkymi vynosmi. CATGO tiez zabezpeluje
monitorovanie a testovanie baviny aproduktov z nej avydavanie certifikatov pre

pouzivanie certifika¢nej znamky Egyptiancotton
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Partnerstvo spolupraca a licencia

Pouzivat znamku Egyptian cotton mozno len na zéklade licencie udelenej
egyptskou vlddou v presne stanovenom rozsahu, pricom produkty nou oznaené musia
garantovat’ kvalitu a prvotriednost’ vyrobkov vyrobenych zo 100%-nej Egyptskej
barbadorskej baviny.

Kratky ¢as po tom ako vlada zacala udelovat licencie podarilo sa ministerstvu
hospodarstva a zahrani¢ného obchodu a asociacii ALCOTEXA uzavriet’ licen¢nti zmluvu
s dvoma poprednymi textilnymi Spolo¢nostami Vv Spojenych §tatoch, ¢im sa im podarilo

umiestnit’ na severoamericky trh vel’ky podiel svojej produkecie.

Obchodné vysledky

Kedze pestovanie baviny v je Egypte vyznamne zavislé na l'udskej praci ma vel'ké
dopady na vyvoj zamestnanosti v krajine. Bavlna predstavuje pre Egypt jenu z kI'a¢ovych
pol'nohospodarskych vyvoznych komodit, ktord prinaSa pre krajinu zna¢né prijmy.

Avsak, vyvoz baviny bol v poslednych rokoch vystaveny zlozitym situdcidm na
svetovych trhoch vzhl'adom na ostri konkurenciu zo zahranicia, dotdcie na pestovanie
baviny v inych krajinach a globalnu finan¢nt krizu. Napriek obmedzeniam si Egyptska
bavlna udrzala popredné miesto na svetovom trhu baviny vdaka svojej unikétnej
a prvotriednej kvalite, ktori zakaznici 'ahko spoznajii podla chraneného mena a loga.
Uspech znacky Egyptska bavlna odzrkadluje objem exportu , ktory vo fiskalnom roku
2008-09 dosiahol trovenn 80000 ton, Co vyrazne prevySilo ocakdvanie Asocidcie

alexandrijskych exportérov bavilny a egyptskej vlady.
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4.3.4 Pripadova Stadia 4 : Milk-Agro s.r.o.

Uvod

(Profil: Milk-Agro, 2010) Spolo¢nost MILK - AGRO, spol. s.r.o. pdsobi v metropole
Sari§ského regionu Slovenska, v meste Presov, ktoré je zname ¢ulym obchodnym ruchom
uz od 14. storocia. Firma zacala svoju ¢innost’ na pode PreSovskych mliekarni v decembri
roku 1991 . Povodné vyrobné zameranie mliekarni vSak vyrazne obohatila
zmodernizovanim a skvalitnenim technoldgie spracovania mlieka a roz§irenim sortimentu
vyrabanych mlie¢nych vyrobkov, ¢im vytvorila a nad’alej vytvara vhodna vychodiskovi
zakladnu pre podporu maloobchodnej a velkoobchodnej ¢innosti, ktorou sa firma MILK -
AGRO, spol. s.r.o. vyrazne etablovala na potravinarskom trhu Slovenskej republiky. V
oblasti mliekarenskej vyroby, predovSetkym vo vyrobe kyslomlie¢nych vyrobkov,
Specialne jogurtov, vo vyrobe tvarohu a smotan sa firma vyprofilovala na vyznamného
slovenského producenta tychto vyrobkov. V poslednom obdobi dynamicky rozsiruje svoju
¢innost’ o produkciu Cerstvych a zrejicich syrov. Nedelite'nou sucastou vyrobnej ¢innosti

je spracovanie mlieka na suSené mlie¢ne vyrobky a vyroba masla.

Ochranné znamky

Spolo¢nost’ Milk-Agro s.r.o. je v stcasnosti majitelom niekol'kych ochrannych
znamok. Okrem svojho obchodného mena a loga Milk-Agro, firma ma zaregistrovanu aj

OZ SABI pod ktorou ponuka vsetky svoje mliecne vyrobky ( priloha ¢. 2).

Nakol’ko pre spolo¢nost’ je kI'i€ovy slovensky trh a podiel produkcie pre zahrani¢né
trhy predstavuje len vel'mi mala ¢ast’ vyroby, ochranné znamky si nechala registrovat’ ako

narodné ochranné zndmky platni na izemi Slovenskej republiky.

Prvou OZ, ktoru si spolocnost’ nechala v roku 1994 zaregistrovat’, bola slovna
ochranna znamka, SABI pre triedy 29(mlieko, mliecne vyrobky) a 39 (balenie potravin).
Po zaniku OZ, spolo¢nost podala prihlaSku na zapis kombinovanej OZ SABI,
reprezentovanej logotypom pozostavajucim z grafickej Casti (oval a Stvorlistok) a Casti
typografickej (SABI). Zapisana do registra OZ bola v roku 2008 a jej platnost’ kon¢i v
roku 2017.
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Obrazok 5: Ochranna znamka SABI, www.milkagro.sk, 2011

V roku 1999 spolo¢nost’ podala prihlasku o zépis kombinovanej OZ Milk-Agro
vztahujlicej sa na triedy 29(mlieko, mlie¢ne vyrobky) a 32( Stolové vody, néapoje
nealkoholické a srvatkové). Znamka bola do registra zapisana v roku 2002, pricom po
skonceni platnosti OZ firma podala Ziadost’ o obnovu zépisu OZ, ktorému bolo vyhovené,

¢im OZ ziskala ochranu az do roku 2019.
miUe

Obrazok 6: Ochranna znamka MILK-AGRO, www.milkagro.sk, 2011

Spolo¢nost’ méa okrem tychto znamok registrovanu OZ mlieko sabi a pokusala sa aj
0 zapis OZ jogurtové kefirové acidofilné mlieko sabi a sabi mlieko, ktoré vSak neboli

sposobilé na zapis do registra OZ a preto ich zapis bol zamietnuty

Vyznam ochrannych znamok pre spolo¢nost’:
Uspech spolo¢nosti je uzko spity z pozitivnym imidzom a povedomim spotrebitelov
0 znackach MILK — AGRO a SABI, ktoré sa firme podarilo za roky existencie vybudovat’.
Spoloc¢nost” MILK — AGRO je dnes relevantnou castou zakaznikov vnimana ako
tradicny, slovensky vyrobca a distributor potravinarskych vyrobkov ,ktory neustale
vylep$uje kvalitu svojich produktov a sluzieb asnazi sa o najviac vyhoviet' svojim

zékaznikom.
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Mlie¢ne vyrobky SA BI maju zas imidz naturdlnych, zdravych, chutnych slovenskych
vyrobkov.

Takéto pozitivne vnimanie a dovera zdkaznikov je pre spolocnost kIi¢ovym
faktorom konkurencieschopnosti, ktory umoziuje spolo¢nosti nielenze odolavat’ silnejsim
subjektom na trhu, ale dokonca dynamicky a stabilne zlepSovat’ svoju trhovt poziciu.

Za vynikajucim imidZom a podnikatel'skymi uspechmi vSak treba vidiet' obrovské
mnozstvo Usilia a financnych prostriedkov , ktoré firma vynalozila, aby sa jej takéto

vysledky podarilo dosiahnut’.

Dobré meno spolo¢nosti nepochybne buduje na pevnych zakladoch kvalitnych
produktov a sluzieb, ktoré sa neustale snazi zlepSovat. Aby spolo¢nost MILK — AGRO
mohla vyrabat’ kvalitné produkty musela investovat’ zna¢né prostriedky do modernizacie
technoldgii , vyvoja receptir a technologickych postupov, ¢i zavadzania systému riadenia
kvality. Z tohto pohladu ma OZ pre spolo¢nost’ obrovsky vyznam, kedze ochrana
receptur a vyrobnych postupov je v potravindrskej brandzi  dost’ problematicka.
Patentovanie receptury vyzaduje zverejnenie vyrobného postupu, ¢o znamend Ze takato
receptur sa dostane do ruk konkurencie, ktord modze l'ahko obist’ patentovll ochranu
prostrednictvom malej modifikacie vyrobného postupu, a takto vyrabat’ produkt vel'mi
blizky tomu na ktorého vyvoj urcitd spolocnost’ vynaloZzila nemalé prostriedky. NajlepSim
rieSenim tohto problému sa zatial’ javi utajovanie receptir v kombinacii z registrovanou

ochrannou zndmkou, ktora jasne odliSuje urcity produkt od produktov konkuren¢nych.

Dalsia funkcia ochrannych znamok spolo¢nosti MILK — AGRO spoéiva v ochrane
investicii do marketingu, ktoré boli ast nevyhnutné pre vydobytie, udrzovanie

a zlepSovanie trhovej pozicie.

Spolo¢nost’ v ramci svojich marketingovych aktivit investovala napriklad do
profesionalneho navrhu jednotnej vizudlnej identity, atraktivnych spotrebitel'skych baleni,
&i web stranky. Dalej tiez pravidelne vynaklada financie na propagiciu prostrednictvom
printovych médii, rozhlasovych spotov, bilboardovych kampani a akciovych letdkov.
Okrem toho nezabuda ani na budovanie dobrych vztahov z verejnostou, prostrednictvom

usporaduivania réznych sut’azi, podpory §kol, ¢i réznych kultirnych podujati.

V pripade, ze by oznacenia MILK — AGRO a SABI neboli registrované¢ ako OZ
mohli by tieto investicie vyjst’ vel'mi I'ahko na zmar, ked’ze je viac nez pravdepodobné, ze

by sa naSiel subjekt, ktory by sa snazil tazit na dobrom mene spolo¢nosti a pouzivat
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rovnaké alebo podobné oznalenia pre svoje produkty, ¢i predajne a takto spolo¢nosti
spdsobovat’ obrovské skody.

Daldim benefitom, ktory firme prindsa pouZivanie registrovanych OZ je moznost’
licencovania pouzivania OZ. Takymto sposobom sa spolo¢nosti MILK — AGRO podarilo

rozsirit’ svoju maloobchodnu siet’ o 40 autorizovanych predajni (Profil: Milk-Agro, 2010).

Obchodné vysledky:

Za dvadsat’ rokov existencie sa firme podarilo znacne vyrast. Zo zastaraného
vyrobného zavodu je dnes silna stabilnd spolo¢nost’ vyrabajuca Siroky sortiment vysoko
kvalitnych mliecnych vyrobkov, ktoré uz ziskali mnohé ocenenia. Okrem vyrobnych
aktivit, ktoré sa sustredené vo vyrobnom zavode v Sabinove sa spolo¢nosti podarilo
vybudovat’ aj vlastnu distribu¢nu siet’, ktor(i v sucasnosti tvori 5  velkoobchodnych
predajni, 170 vlastnych a 40 autorizovanych maloobchodnych predajni potravin. Mlie¢ne
vyrobky SABI su distribuované tiez prostrednictvom maloobchodnych sieti Hypernova,

Carrefour, Koruna, Nitrazdroj a dalsich (Profil: Milk-Agro, 2010).

Podl'a Slovenskej agentiry pre rozvoj investicii a obchodu, spolo¢nost’ Milk-Agro
s.r.o. bola vroku 2010 s1100 =zamestnancami celkovo S§tvrtym najvac§im

zamestnavatelom v PreSovskom kraji (Slovenska agentura pre rozvoj investicii obchodu,

2011).
Spolo¢nost’ je drzitelom certifikatu kvality podla normy ISO 9000:2001, a jej

vyrobkom sa podarilo ziskat' cely rad oceneni. Sest vyrobkov z produkcie spolo¢nosti

ziskalo pravo pouzivat’ oznacenie Znacka kvality SK (Ocenenia: Milk-Agro, 2010).
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5. Zaver

Na zéaklade primarncho ciel’a, ktorym je identifikacia praktickych benefitov vyuzitia OZ
pre podnikanie vybranych agropotravinarskych subjektov a parcialnych ciel'ov som dospel

Kk nasledujucim zisteniam.

Zakladom pravnej regulacie problematiky OZ na Slovensku je zékon ¢. 506/2009
Z.z o0 ochrannych znamkach , ktory upravuje prava a povinnosti suvisiace s pravnou
ochranou narodnych ochrannych znamok platnych na izemi SR a konania vo veciach

ochrannych znamok pred Uradom priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky.

V zmysle tohto zdkona je ochranna znamka chapana ako graficky znazornitelné
oznacenie spdsobilé rozlisit' rovnaké alebo podobné tovary a sluzby pochadzajuce od
rozdielnych producentov, ktoré spiiia vietky poziadavky zapisnej sposobilosti a je zapisané
do registra OZ. Na rozdiel od neregistrovaného oznacenia, OZ poziva Specidlnu pravnu
ochranu, ktorda je vymedzena predovsetkym zakonom o OZ, ako aj d’al§imi pravnymi

normami.

Zakladnou funkciou ochrannej znamky je ochrana pouzivania oznaeni rozliSujacich
rovnaké alebo podobné tovary a sluzby pochadzajuce od réznych producentov, ktorad
spociva vo vyhradnom prave vlastnika OZ ju pouZivat na oznacenie svojich produktov
a zakazat’ jej pouzivanie inym subjektom. V pripade poruSenia tychto prav sa majitel OZ
moZe sudnou cestou domadhat  zdkazu ohrozovania alebo naruSovania jeho prav
vyplyvajicich z OZ a méze od porusovatel’a ziadat’ ndhradu vzniknutej Skody ¢i vydanie
bezddvodného obohatenia .

V sucasnosti je v podmienkach SR moZné oznacenie registrovat’ ako OZ viacerymi
sposobmi v zavislosti od teritdria v ktorom Ziadatel’ pozaduje ochranu. Pre subjekty, ktoré
posobia vyhradne na slovenskom trhu a do budtcnosti neplanuju expanziu na zahrani¢né
trhy je najlepSou variantov registracia narodnej OZ, ktora poskytuje ochranu na uzemi
Slovenskej republiky. O zaregistrovanie sa ziada na Urade priemyselného vlastnictva so
sidlom v Banskej Bystrici podanim prihlaSky a zaplatenim spravneho poplatku. S pohl'adu
nakladov na registraciu niarodna znadmka v porovnani ostatnymi spdsobmi predstavuje

vyrazne lacnejsSiu alternativnu.

Ak vSak subjekt posobi alebo planuje expandovat’ na zahrani¢né trhy, vyvstava pre
neho aj potreba ochrany oznaceni na tychto trhoch. V tomto pripade je k dispozicii viacero
moznosti. Jednak je to registracia prostrednictvom znamkového uradu v krajine v ktorej

pozaduje ochranu, vel'mi vyhodnou moznost'ou je tiez registracia medzinarodnej ochranne;

53



znamky vramci Madridského systému, ktory umoziiuje podanim jednej prihlasky
registrovat’ OZ vo viac ako osemdesiatich krajinach. Prihlaska sa podéva tiez podava UPV
SR, ktory ju postipi Medzinarodnému tradu Svetovej organizacie so sidlom v Zeneve.
Registracné poplatky st v tomto pripade omnoho vysSie a do znacnej miery zavisia od
poc¢tu krajin, v ktorych sa ziada registracia. Poslednou moznostou je registracia OZ
Spolo&enstva, ktora poskytuje ochranu vo vietkych CS EU. Prihlaska sa podava na UPV
SR alebo priamo na Urade pre harmoniziciu vnatorného trhu so sidlom v Alicante.

S finan¢ného hl'adiska je tdito moznost’ porovnatelnd s medzinarodnou OZ.

Ochranna znamka zohrava pre podniky vel'mi délezita ulohu. Jej vyznam, okrem uz
spominanej rozliSovacej funkcie, spociva vo viacerych dimenziach. OZ jednak
predstavuje nastroj ochrany investicii do marketingu, vyvoja ainovacii , prispieva k
definovaniu imidzu a reputacii vyrobkov firmy v ociach spotrebitelov, ktori Castokrat
spajaju OZ s kvalitou, ¢i akostou vyrobku za ktory st si ochotny priplatit’. Pozitivne
vnimanie a dovera k OZ su jedny znajvyznamnejSich konkurenénych faktorov, ktoré
podnikom umoziuju udrziavat’ a zlepSovat’ si poziciu na konkurenénych trhoch. Ochranna
znamka zvysuje tieZ hodnotu nehmotného majetku, ul'ahcuje zavadzanie novych vyrobkov,
zvysuje obrat aj Cisty zisk spoloc¢nosti. Okrem toho OZ mdze byt aj predmetom licencie,
ateda zdrojom zisku z poplatkov, takisto su dolezitym prvkom fransizy a v neposlednom
rade moZzu byt uZito¢né pre ziskavanie financii, kedZe OZ modzu byt predmetom
zélozného prava.

Tieto tvrdenia podporuju aj vysledky pripadovych stadii, ktoré jasne poukazuji na
pozitivny vzt'ah silnej, registrovanej OZ a uspechom spolo¢nosti na trhu.

Z pripadovej Stadie €. 1 vyplynulo, Ze registracia kolektivnej OZ umozZnila
producentom jabik z Gidolia Val di Non spolo¢ne ponukat’ svoje produkty na trhu, zlepsit
povedomie o znacke, odlisit’ sa od konkurencie, priCom sa im st¢asne podarilo profitovat
z dovery spotrebitelov v znacku Melinda. ZdruZovanie zdrojov a spolupraca jednotlivych
druZstiev im pomohlo prekonat’ problémy spojené s velkost'ou a izoldciou na trhu a stat’ sa

najznamejSou a najziadanejSou znackou jablk na talianskom trhu.

Pani Keo Mom zakladatel’ka spolo¢nosti Ly Ly Food Industry zas zistila, Ze
registracia a propagacia su ucinné prostriedky pre zvySovanie hodnoty spolo¢nosti na
konkuren¢nych trhoch. Silnd ochrana poskytuje pre spolo¢nosti viac obchodnych

prilezitosti, ktoré vedu k ziskaniu vécsieho kapitalu a k zvyseniu produkcie a ziskov.
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V pripade OZ Egyptian cotton, pouzitie a ochrana loga v kombin4cii s propagacnymi
aktivitami boli sucastou stratégie budovania znacky, ktorej cielom  bolo zvysit
spotrebitel'ské povedomie o vysokej kvalite a Specifickych vlastnostiach egyptskej baviny,
ktoré ju odlisuji od bavlny pestovanej v inde , ktorym je umerna aj vy$$ia cena. Ochrana
mena, loga a doplnkova licen¢na schéma Egyptskej baviny zavedena vladou vydlazdila

cestu k pozitivnej buducnosti Egyptskej baviny.

Slovenska spolo¢nost’ Milk-Agro vidi vyznam OZ v ochrane investicii do budovania
povedomia a imidzu firmy a jej produktov. Dovera zakaznikov a povedomie o jej znackach
pre spolocnost’ predstavuje kli€ovy faktor konkurencieschopnosti, ktory spolo¢nosti
umoznuje zvySovat podiel na trhu a konkurovat’ ovela silnej$im zahrani¢nym stut’azitel'om.
Zname a pozitivne vnimané ochranné znamky firma vyuziva na rozSirovanie svojej
maloobchodnej siete 0 autorizované predajne.

Vsetky Styri pripadové Studie tiez poukdzali na to, Ze budovanie reputacie
ochrannej znamky preukazatelne stimuluje zvySovanie kvality produktov a sluzieb, ktoré

podnikatel'ské subjekty ponukaju.
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7. PRILOHY
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Priloha ¢&. 1: Zmluvné strany Madridskej unie k 8. decembru 2010

Albansko (D, P)
Alzirsko (D)
Antigua a Barbuda (P)
Arménsko (D, P)
Australia (P)
Azerbajdzan (D, P)
Bahrajn (P)
Belgicko (D, P)
Bielorusko (D, P)
Bosna a Hercegovina (D, P)
Botswana (P)
Bulharsko (D, P)
Butan (D, P)
Cyprus (D, P)
Ceska republika (D, P)
Cierna Hora (D, P)
Cina (D, P)
Dénsko (P)

Egypt (D, P)
Estonsko (P)
Europska tnia (P)
Finsko (P)
Francuzsko (D, P)
Ghana (P)

Grécko (P)
Gruzinsko (P)
Holandsko (D, P)
Chorvatsko (D, P)
Iran (D, P)

frsko (P)

Island (P)

Izrael (P)

Japonsko (P)
Kazachstan (D, P)

Lotyssko (D, P)
Luxembursko (D, P)
Macedonsko (D, P)
Madagaskar (P)
Madarsko (D, P)
Maroko (D, P)
Moldavsko (D, P)
Monako (D, P)
Mongolsko (D, P)
Mozambik (D, P)
Namibia (D, P)
Nemecko (D, P)
Norsko (P)

Omén (P)

Pol’'sko (D, P)
Portugalsko (D, P)
Rakusko (D, P)
Rumunsko (D, P)
Ruska federacia (D, P)
San Marino (D, P)
Sierra Leone (D, P)
Singapur (P)
Slovensko (D, P)
Slovinsko (D, P)
Spojené kralovstvo (P)
Spojené Staty americke (P)
Srbsko (D, P)

Sudan (D, P)
Svazijsko (D, P)
Svity Tomas a Princov ostrov (P)
Syria (D, P)
Spanielsko (D, P)
Svajéiarsko (D, P)
Svédsko (P)
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Kena (D, P) Tadzikistan (D)

Kirgizsko (D, P) Taliansko (D, P)
Korejska l'udovodemokraticka republika (D, P) Turecko (P)
Korejska republika (P) Turkménsko (P)
Kuba (D, P) Ukrajina (D, P)
Lesotho (D, P) Uzbekistan (P)
Libéria (D, P) Vietnam (D, P)
Lichtenstajnsko (D, P) Zambia (P)
Litovska republika (P)

(D) - zmluvna krajina Madridskej dohody o medzinarodnom zapise tovarenskych alebo
obchodnych zndmok a nie Protokolu (3 krajiny), pri vyznaceni takejto krajiny mozno
podat’ medzindrodnu prihlasku medzindrodnému tradu az po zapise narodnej ochranne;j
znamky

(P) - zmluvna strana Protokolu k Madridskej dohode o medzinarodnom zapise
tovarenskych alebo obchodnych znamok (81)

(D, P) - zmluvna strana Madridskej dohody o medzinarodnom zapise tovarenskych alebo
obchodnych zndmok a sticasne aj Protokolu k tejto dohode (84 zmluvnych stran)
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Priloha ¢.2: Registrované ochranné znamky spolo¢nosti Milk-Agro — vypis

Z registra ochrannych znamok UPV SR

sabi

Prihléska:1194-2007 / 2.7.2007 Cislo zapisu:220994 Pravny stav:Platna Triedy Z75:29,39
Majitel: MILK-AGRO, spol. sr. 0.; Capajevova 36; 080 46 PreSov; SK

mlieko sabi

Prihldska.2236-2002 / 1.8.2002 Cislo zapisu.204432 Pravny stav.Platna Triedy Z75:29
Majitel MILK - AGRO, spol. s r. 0.; Capajevova 36; 080 46 PreSov; SK

mlieko sabi

Prihldska:2235-2002 / 1.8.2002 Cislo zdpisu:204431 Prévny stav:Platna Triedy Z75:29
Majitel MILK - AGRO, spol. s r. 0.; Capajevova 36; 080 46 PreSov; SK

jogurtové kefirové acidofilné mlieko sabi

Prihldska: 1311-2000 / 2.5.2000 Cislo zdpisu:Stav:zamietnuta Triedy Z75:5,29

Majitel* MILK - AGRO, s. r. 0.; Capajevova 36; 080 01 Presov; SK

sabi mlieko

Prihldska: 1310-2000 / 2.5.2000 Cislo zdpisu:Stav.zamietnuta Triedy Z75:5,29

Majite/: MILK - AGRO, s. r. 0.; (vZapajevova 36; 080 01 Presov; SK

MILK-AGRO

Prihldska: 1006-99 / 21.4.1999 Cislo zapisu:199930Pravny stav:Platna Triedy 275:29,32
Majitel: MILK-AGRO, spol. sr. 0.; éapajevova 36; 080 46 PreSov; SK

sabi

Prihldska: 1005-99 / 21.4.1999 Cislo zapisu:195365 Pravny stav:Zaniknuta Triedy Z75:5,29,32
Majitel: MILK-AGRO, spol. sr. 0.; éapajevova 36; 080 46 PreSov; SK

milk AGRO

Prihldska: 1004-99 / 21.4.1999 Cislo zapisu:199929 Pravny stav:Platna Triedy Z75:29,32
Majitel” MILK-AGRO, spol. s r. o.; Capajevova 36; 080 46 Pre3ov; SK

SABI

Prihldska:1514-94 | 1.7.1994 Cislo zapisu:182780Pravny stav:Zaniknuta Triedy Z75:29,32
Majitel: MILK-AGRO, spol. sr. 0.; (v:apajevova 36; 080 46 Presov; SK
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http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=83880
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=64682
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=64681
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=3264
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=3255
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=87
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=78
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=69
http://registre.indprop.gov.sk/registre/detail/popup.do?register=oz&puv_id=5357

